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Tadgiqgotning magsadi va vazifalari Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Tadgiqgotning maqgsadi va vazifalari

Tadgigotning maqgsadi: Ozbekistonda mediaiste’'mol xususiyatlarini drganis.

Tadqgigotning vazifalari:

1.

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi

aholining axborot olis bdyica asosiy kanallarini, ulardan foydalanis ¢castotasi va xususiyatlarini
organis;

turli axborot manbalariga aholining ison¢ darajasini aniglas;

turli mediaresurslarga murojaat qilisning asosiy magsadi va sabablari, suningdek, axborot
materiallarining sakli va mazmuniga nisbatan afzalliklarni aniglas;

respondentlarning ijtimoiy-demografik xususiyatlariga kdra mediaiste’mol xususiyatlarini
tahlil gilis;

ommaviy axborot vositalarining isi sifatiga aholining bahosini drganis, ularning faoliyati va
axborot targatisdagi eng dolzarb muammolarni aniglas;

aholi turli guruhlarining axborotga bdlgan ehtiyojlarini aniglas;

ragamli axborot muhitining bosqga xavf-xatarlariga respondentlarning dug kelis tajribasini
organis;

tadgigot natijalarini umumlastiris va Ozbekiston aholisi mediaiste’molining asosiy
tendensiyalarini aniglas.



Soérov hagida umumiy ma’lumot Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Sorov hagida umumiy ma’lumot

A A ©

SOROV DAVRI RESPONDENTLAR YOSI QAMROV

8-19 sentyabr 1411 18+ 14 mintaqa

2026 yil nafar yos va undan kattalar Ozbekistonning barca
mintaqalari

@ Jinsi boyica tarkibi © Yasas joyi boyica tarkibi

° R
mM
49,99 RMEEEES 501%  53,9% & 46,1%

erkaklar ayollar saharliklar qgislogliklar
© Yosi boyica tarkibi
o o) o o) o
mM mM m mM mM
19,9% 20,1% 20,3% 19,9% 19,8%

18-24 25-34 35-44 45-54 55+

° Metodika

Sorov usuli va tanlov

E Jamoatgilik fikri s6rovi 2026 yilning 8-19 sentyabr kunlari respondentlarning yasas joyida yuzma-yuz intervyu usulida
6tkazildi. S6rovning reprezentativligi kop bosqicli stratifikatsiyalangan tanlov hamda tumanlar, aholi punktlari,
mahallalar, uy x6jaliklari va respondentlarni tasodifiy tanlas orgali ta’minlandi.
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A bdlim. Tanlov tarkibi Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

A bolim. Tanlov tarkibi

o Hududlar bdyica tagsimot

® Qoraqalpogiston Respublikasi 71%  ® Samargand viloyati 7,2%
® Andijon viloyati 7,2% @ Surxondaryo viloyati 7,1%
® Buxoro viloyati 72%  ® Sirdaryo viloyati 71%
® Jizzax viloyati 71% @ Toskent viloyati 7,2%
® Qasqgadaryo viloyati 7,2%  ® Fargona viloyati 7,2%
® Navoiy viloyati 7,2%  ® Xorazm viloyati 71%
® Namangan viloyati 71%  ® Toskent sahri 72%

() soralganlarning umumiy soni mintagalar béyica teng tagsimlandi.

© Ma'lumot darajasi

/ Toligsiz érta ® 0,8%
Orta (e — 35,6%
Q  Ortamaxsus (litsey, kolle)) I 31,5%
0 Toligsiz oliy ) 8,7%
< Oliy D 23,3%
I\ Oliy ta’limdan keyingi ( 0,1%

© Bandlik turi

b Doimiyisibor G 30,4% Q  Vagtinga islamaydiganlar [ ) 8,8%
@ Uy bekalari ) 15,1% & Tadbirkorlar ( J 5,7%
R  Yosga doir pensionerlar - 14,7% & Bola parvarisi bdyica ta’tildagilar @ 3,6%
% Ozini 6zi band gilganlar [ ) 10,2% &1 Nogironlik bdyica pensionerlar  ( 1,6%
< Oquvgi va talabalar [ ) 9,6% e« s staji boyica pensionerlar ( 0,2%

Ma’lumotlar yagona standartlastirilgan savolnoma asosida respondentlarning yasas joyida yuzma-yuz intervyu usulida
toplandi.
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Sézbosi Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Sozbosi

Taraqgiyot ydnalisini ilm-fan va bilim belgilab berisi lozim. Milliy mass-mediani gollab-
quvvatlas va rivojlantiris jamoat fondi 2019 yilda taskil etilganidan buyon ana su tamoyilga amal gilib
kelmoqda.

Suyillar davomida jamoamiz jurnalistlar, blogerlar va matbuot xizmatlari xodimlari ugun
dnlab treninglar tagkil etdi. Xalgaro taskilotlar va texnologiya kompaniyalari bilan hamkorlikda
kdplab loyihalarni amalga osirdik. Media sohasining rivojlanisini uning asosiy benefitsiarlari bolgan
jurnalistlar, muharrirlar va blogerlar bilan ham, soha ekspertlari bilan ham birgalikda tahlil gildik. Bir
gator konferensiyalar, jumladan, xalgaro anjumanlar 6tkazib, ularda bilim almasis va media sohasini
rivojlantirisga kdmaklasdik.

Bugun navbatdagi loyihamiz natijasini — Ozbekistonda mediaiste’mol bdyica tadqigotni —
e'tiboringizga havola etisdan mamnunmiz. Umid qgilamizki, u kundalik isingizda amaliy géllanmaga
aylanadi.

Aholini réyxatga olis butun mamlakat ucun gancalik muhim bdlsa, mediaiste’molga oid
ma’lumotlar media sohasi ucun suncalik ahamiyatlidir. Bizning fikrimiz¢a, kontentni samarali tarqatis
ucun &z auditoriyasini cuqur anglas zarur, cunki auditoriya bilan sifatli mulogot va uning faol istiroki
ommaviy axborot vositalariga bélgan ison¢cga hamda media taskilotlarining moliyaviy bargarorligiga
bevosita ta’sir kdrsatadi. Bosgaca aytganda, kim, qayerda, gagon va nimani tomosa qilis, tinglas va
oqisni afzal korisini bilis muhim. Bir tomonlama axborot uzatis esa bosliqqa gapirisdan bosga narsa

emas.

Qélingizdagi hisobot Ozbekiston aholisining mediaiste’mol odatlarini cugurroq anglas
imkonini beruvci 6z yonalisidagi ilk tadqigotdir. Aytis mumkinki, odamlarning diggati mobil telefon,
televizor va kompyuter ekranlariga, suningdek, gazeta va radioga garatilgan paytlardagi kundalik
xatti-harakatlari hagidagi sir pardasini bir oz bdlsa-da ocmogdamiz.

Ma’lumotlarni téplasda bizga «ljtimoiy fikr» respublika jamoatcilik fikrini drganis markazidagi
hamkorlarimiz yordam berdi. Ular Ozbekistonning barca hududlarida, jumladan, gisloq joylarda
aholi értasida yuzma-yuz sdrov taskil etdi. Su ma’noda tadqgiqotimiz cinakam kassoflik isi bdldi.
Tadqgigot metodologiyasi va anketasini «ljtimoiy fikr» markazi bilan hamkorlikda islab cigdik.

Suningdek, Yevropa Ittifogining Ozbekistondagi Delegatsiyasidagi hamkorlarimizdan
moliyaviy kémaklari ucun, Ozbekiston Respublikasi Prezidenti Administratsiyasi huzuridagi
Ommaviy axborot vositalari ugun kontent tayyorlas markazidan esa ma’muriy yordami ugun cuqur
minnatdormiz. Loyihaning barca istirokcilari Mass-media fondining maqgsad va gadriyatlarini baham
kérgani bizni quvontiradi.
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Sézbosi Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Loyihaning ikkingi bosgici Ozbekistonning olti hududida treninglar étkazisdan iborat béladi.
Jurnalistlar, blogerlar va matbuot xizmatlari xodimlari bilan birgalikda medianing moliyaviy

barqgarorligini mustahkamlasning eng samarali mexanizmlarini muhokama gilamiz.

Kelgusida Ozbekistonda mediaiste’molni érganis tizimli tus olisini, aholi odatlariga oid
tadqgigotlar esa tobora guqurlasib, yangi jihatlarni gamrab borisini istardik. Milliy ommaviy axborot
vositalari rahbarlarini 6z auditoriyalari rtasida sifatli sérovlar 6tkazisga cagiramiz. Siz rahbarlik
gilayotgan media rivojining kaliti — auditoriyangiz sadoqatida.

Hurmat bilan,

Mass-media fondi jamoasi
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Tadqigotning qgisgaga rezyumesi Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Tadgigotning gisqaca rezyumesi

Mediaiste’molning umumiy tendensiyalari

Ragamli texnologiyalarning jadal rivojlanisi va axborot makonining transformatsiyasi
saroitida aholining mediaiste’moli xususiyatlarini, ularning axborotga boélgan qiziqgisi, afzalliklari va
turli axborot manbalariga bdlgan isonc darajasini érganis alohida ahamiyat kasb etadi. Otkazilgan
sotsiologik tadgigot Ozbekistonda an’anaviy va ragamli ommaviy axborot vositalaridan, jumladan,
televideniye, radio, bosma va onlayn- nasrlar, ijtimoiy tarmoglar va Telegram-kanallardan
foydalanis amaliyotini kompleks 6rganisga qaratilgan. Mediaiste’molda ijtimoiy-demografik va
hududiy tafovutlarni aniglas, turli axborot resurslariga bdlgan talabni baholas, axborot muhitining
asosiy muammolarini aniglas, suningdek, tarqatilayotgan axborotlarning sifati, isongliligi, xolisligi va
ulardan foydalanis imkoni bdyica jamoatcilik kutilmalarini 6rganisga alohida e’tibor garatilgan.
Olingan natijalar mediaiste’'molni rivojlantirigning asosiy tendensiyalarini va Ozbekiston axborot-
kommunikatsiya muhitini takomillastiris ydnalislarini aniglas imkonini beradi;

Sotsiologik tadgigot natijalari Ozbekiston aholisining mediaiste’moli tarkibida an’anaviy
ommaviy axborot vositalarining ahamiyati saglanib qolgan holda ragamli axborot platformalarining
roli kengayisi bilan tavsiflanadigan dzgarislar sodir bélayotganidan dalolat beradi. Televideniye
fugarolarning axborot hayotida muhim &rin tutisda davom etmoqda, ijtimoiy tarmoglar va
Telegram esa yangiliklarni olis, muloqot qilis va zarur axborotlarni izlagsdagi kundalik amaliyotning
ajralmas gismiga aylanmoqda. Su bilan birga, manbalarni tanlas, ulardan foydalanis sur’ati va
mavzular afzalliklarida yos, gender va mintaqgalar kesimida aniq ifodalangan tafovutlar aniglandi.
Yos respondentlar asosan ragamli platformalar va gisqaroq axborot sakllariga e’tibor garatisadi,
katta yosdagilar esa an’anaviy ommaviy axborot vositalariga kdproq murojaat gilisadi.
Foydalanilayotgan kanallardan qat’i nazar, sérov istirokgilarining mamlakat va jahondagi vogealar,
amalga osirilayotgan islohotlar, davlat organlari facliyati, ta’lim, sogligni saglas, bandlik masalalari va
aholining kundalik hayotiga bevosita ta'sir kdrsatadigan bosga sohalardagi axborotlarga qizigisi
aniglandi;

Aholining axborotga bdlgan qgizigisi asosan davlat bosqgaruvi, amalga osirilayotgan
islohotlar, ta'lim, fan, sogligni saglas, bandlik va dolzarb ijtimoiy jarayonlar bilan bogliq vogealarga
garatilgan. Tadqgiqot media-kontent sakllari bdyica afzalliklarning xilma-xilligini anigladi: an’anaviy
yangiliklar kérsatuvlari va batafsil tahliliy materiallar bilan bir gatorda gisga yangiliklar, axborot
dayjestlari, kdngilocar dasturlar va gisga videoroliklarga (rilslarga) talab katta. Bu esa tezkor va
gisqa axborotlarga ham, mazmunli tahliliy kontentga ham jamoatcilik talabi mavjudligidan dalolat
beradi;
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Tadgiqotning gisqaca rezyumesi Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Ommaviy axborot vositalarining jamoatcilik idrokidagi roli, eng avvalo, aholini sodir
bdlayotgan vogealar haqgida xabardor qgjilis, jamoatgilik fikrini sakllantiris hamda davlat va fugarolar
Ortasidagi 6zaro ta'sirni ta'minlagdan iborat. Turli axborot manbalariga bélgan ison¢ yosga xos
xususiyatga ega bdlib, u mediaafzalliklar va yangiliklar hagidagi axborotlarni olis usullari 6rtasidagi
tafovutlarni aks ettiradi;

Media sohasining holatini baholas Ozbekistondagi séz erkinligi darajasi, OAV mustaqilligi va
jurnalistlarning professional faoliyati sart-saroitlarini aholining umuman ijobiy idrok etisi bilan
tavsiflanadi. Su bilan birga, respondentlar eng dolzarb muammolar gatorida isongsiz axborotlarning
tarqatilisi, vogealarni yoritisning yetarli darajada xolis va begaraz emasligi, davlat organlari faoliyati
saffofligining ¢eklanganligi va jurnalistlarning axborot olisdagi qiyingiliklarini ajratib kdrsatisdi.
Yolgon yoki calgituvci axborotlarni tarqatis kdpin¢a ragamli muhit, eng avvalo, YouTube,
videobloglar, Telegram-kanallar, ijtimoiy tarmoglar va internet-nasrlari bilan bogligligi gayd etildi;

OAV faoliyatini takomillastirigsning asosiy yonalislari, respondentlarning fikrica, axborot
yoritilisining isoncliligi, xolisligi va tezkorligini osiris, faktlarni teksirigni kugaytiris, tahliliy jurnalistikani
rivojlantiris va turli nugtai nazarlarni tagdim etigni ta’'minlas bilan bogligdir. Jurnalistlarning
professional tayyorgarligini osiris, davlat organlari axborotidan foydalanis imkoniyatini kengaytiris,
s6z erkinligi va OAV mustaqilligining huquqiy kafolatlarini mustahkamlas, suningdek, isongsiz
axborotni targatganlik ugun javobgarlikni kucaytirisga alohida e’tibor garatilmoqda;

Tadgigot natijalari Ozbekiston aholisining mediaiste’'moli an’anaviy ommaviy axborot
vositalarining ahamiyatini saglab golgan holda ragamli axborot platformalari rolining kengayisi bilan
birga kecayotgan transformatsiyadan dalolat beradi. Axborot afzalliklarining xilma-xilligi va
yangiliklar manbalarini tanlasdagi yos farglari fonida isoncli, xolis, tezkor va mazmunli axborotlarga,
suningdek, jurnalistikaning professional standartlarini osirisga va ommaviy axborot vositalariga
bdlgan ison¢cni mustahkamlasga bélgan bargaror jamoatcilik talabi sakllanmoqda;

Televideniye

Televideniye axborot va kdngilogcar manba sifatida 6z ahamiyatini saglab golmoqgda.
Tadqgiqot natijalariga kdra, sdrovning 67,5% istirokgilari televizion dasturlarni tomosa qiladi, 32,5%
séralganlar esa usbu axborot manbasidan foydalanmaydi. Tomosa qjlis darajasi aniq yos
xususiyatlariga ega: katta yosdagi guruhlar vakillari televizion kontentga yos respondentlarga
garaganda koéproq hollarda murojaat qilisadi. Is kunlari tomosa qgilisning eng keng targalgan
davomiyligi 30 dagigadan ikki soatgaca, dam olis kunlari esa bir soatdan ikki soatgacani tagkil etadi.
Su bilan birga, sahar aholisi telekdrsatuvlarni uzogroq vaqgt tomosa qilisini kdproq ta'kidlasdi;

Televizion kontentni kdrigning asosiy makoni uy bdlib golmogda, ammo undan foydalanis
usullari yosga garab farq giladi. Yos respondentlar smartfonlar, plansetlar va internet-
platformalardan, jumladan, uydan tasqarida alohida syujetlar va koérsatuvlarni tomosa qilis ugun
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Tadgiqotning gisqaca rezyumesi Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

faolroq foydalanisadi. Dasturlarni tanlagsda sérov istirokgilari asosan giziqarli kontent izlab kanallarni
almagtirisadi yoki muayyan kdrsatuvlarni oldindan tanlasadi. Bu televideniyeni tomosa qilisning
an’anaviy modellari televizion kontent iste’molining zamonaviy ragamli sakllari bilan

uygunlasganligini korsatadi;

Televizion afzalliklar tarkibida milliy telekanallar yetakgi 6rinni egallaydi, ular orasida Milliy TV,
O‘zbekiston 24, Zo'r TV va Sevimli TV eng kop talabga ega. Kanallarni tanlas ijtimoiy-demografik
6ziga xoslikka ega: erkaklar kdproq - sport kanallariga, ayollar Milliy TV va Sevimli TVga kdproq
murojaat qilisadi, katta yosdagilar esa O‘zbekiston 24 kanaliga qgiziqis bildirisdi. Bunda telekanallarni
tanlasning eng muhim mezonlari dasturlarning gizigarli mazmuni, yangiliklar hagidagi
axborotlarning dolzarbligi va oilaviy tomosa qilis imkoniyati hisoblanadi.;

Aholining turli guruhlari orasida eng kdp talab gilinadigan televizion kontent turi yangiliklar
bolib golmoqgda. Su bilan birga, mavzular bdyica afzalliklarda ham farglar kuzatiladi: erkaklar kdproq
sport, axborot va tarixiy-madaniy kérsatuvlarni, ayollar - oila va salomatlik hagidagi dasturlarni,
mahalliy filmlar va seriallarni, suningdek, bolalar hagidagi kontentni tanlaydi. Katta yos guruhlari
vakillari ta’lim hagidagi kérsatuvlar va milliy kinematografiyaga kdproq qiziqis bildirisdi, yos
respondentlar esa axborotlarning isoncliligi, intervyu va munozarali dasturlarga képroq e'tibor
garatisdi.;

Telekanallarga bdlgan ison¢ni baholasda turli jins va yos guruhlari hamda mintagalardagi
respondentlar orasida yuqori darajadagi isoncni saglab kelayotgan O‘zbekiston 24 yetakgi drinni
egalladi. Su bilan birga, yos va hududiy xususiyatlar ham aniglandi: yos istirokgilar Zo'r TV va Milliy
TV, katta yos guruhlari vakillari - O‘zbekiston va Mahalla telekanallarini kdproq ajratib kérsatisdi.
Mintaqaviy kesimda Milliy TV - Samargand viloyatida, Yoshlar - Qoragalpogiston Respublikasida,
Zo'r TV va Sevimli TVning - Toskent viloyati va bosqa bir gator mintagalarda talabga egaligi
ta’kidlandi;

Sdrov istirokgilarining fikrica, televizion kontentning asosiy muammolari kdrsatuvlarning bir
xilligi va takrorlanisi, reklamaning haddan tasqari kdpligi, suningdek, mahalliy filmlar va seriallarning
sifati bilan boglig. Su bilan birga, erkaklar kdpinca tahliliy dasturlar, isoncli axborotlar va fikrlar xilma-
xilligining yetismasligini, ayollar esa bolalar va yoslar ugun mdljallangan korsatuvlarni yaxsilas,
reklamani kamaytiris va mahalliy kinematografiya sifatini osiris zarurligini ta’kidlasdi. Qisloq aholisi
Ortasida ta'lim kontentini kengaytiris, televizion dasturlarning xilma-xilligini osiris va mintaqalar

hayotini yoritisga bdlgan talablar kdproq sezildi;

Sdrov istirokgilari televizion kdérsatuvlarni takomillastirisning ustuvor yonaliglarini
dasturlarning sifati va mazmuniy xilma-xilligini osirig, axborot-tahliliy, ta’limiy va bolalar kontentini
rivojlantiris, reklama yuklamasini kamaytiris, turli nugtai nazarlarni tagdim etis va aholining dolzarb
ijtimoiy-igtisodiy muammolarini kengroq yoritis bilan boglasdi. Axborotning isongliligi, yoritilayotgan
vogealarning dolzarbligi va televizion dasturlarning turli tomosabinlar guruhlarining manfaatlariga
mosligiga alohida e’tibor garatildi;
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Tadqigot natijalari mediaiste’'molning ragamli usullari kengayisi barobarida televideniyening
Ozbekiston axborot makonidagi muhim érni saglanib golayotganidan dalolat beradi. Televideniye
auditoriyasi kanallar tanlovi, mavzular bdyica afzalliklar va tomosa qjilis sakllari bdyica yos, jins va
mintagaviy tafovutlar bilan tavsiflanadi. Milliy telekanallar va yangiliklar kontentiga bélgan bargaror
talab, suningdek, ison¢ bdyica baholarda O‘zbekiston 24ning yetakci drin egallasi bilan bir qatorda
televizion dasturlarning sifati, isongcliligi va xilma-xilligini osiris, tahliliy va ta’lim haqgidagi kérsatuvlarni
rivojlantiris hamda aholining dolzarb muammolari va manfaatlarini yanada téliq aks ettiris bdyica
jamoatcilik talabi sakllanmoqda;

Radio

Radio aholining mediaiste’'moli tarkibida nisbatan ¢ceklangan &rinni egallaydi. Tadgigot
natijalariga kora, 21,9% soérov istirokcilari radioesittirislarni tinglaydi, 78,1% respondentlar esa usbu
axborot manbasiga murojaat gilmaydi. Su bilan birga, radioni tinglasning tarqalganligi ijtimoiy-
demografik xususiyatga ega: erkaklar ayollarga garaganda képroq radio tinglasadi.
Radiotinglovcilarning eng yuqori ulusi 35-44 yosdagi respondentlar orasida (26,9%), eng past ulusi
esa 18-24 yosdagi yoslar orasida (16,7%) aniglandi;

Radio tinglas asosan kundalik faoliyat bilan bogliq bélib, vaqt jihatidan 6ziga xos xususiyatga
ega. Tinglagning asosiy vaqti ertalabki soatlarga, asosan soat 12:00gaca t6gri keladi, gargi ma’lum
faollik kecki paytlarda ham saglanib qolsa-da. 35-44 yosdagi radiotinglovcilar orasidagi 58,4%
respondentlar radioni kuniga bir neca marta, 55 yosdan osgan tinglovcilar orasidagi 51,7% sérov
istirokgilari esa uni asosan ertalab tinglasni afzal kéradi. Radio asosan uyda va avtomobilda
tinglanadi. Ayollar va katta yosdagilar radioni asosan uyda, 25-44 yosdagi erkaklar va respondentlar
esa avtomobil haydayotganda kdproq tinglasadi. Suningdek, uy yumuslarini bajaris va dam olis
paytida radioesittirislarning kdproq tinglanisi ularning tinglovcilar kundalik amaliyotiga singib
ketganligini kdrsatadi;

Radiostansiyalar tanlovidagi afzalliklar respondentlarning jinsi va yosiga garab farglanadi.
Eng kop tilga olingan radiostansiyalar orasida Vodiy Sadosi, Yoshlar, Mahalla va O‘zbekiston 24
radiostansiyalari ajralib turadi. Su bilan birga, Vodiy Sadosi radiostansiyasini 38,2% respondentlar
qayd etisdi, Yoshlar va Mahalla ayollar va katta yosdagi guruhlar vakillari orasida sezilarli darajada
mashur, O‘zbekiston 24 radiostansiyasi esa yos tinglovcilar orasida ajralib turadi. Aniglangan
tafovutlar radioauditoriyaning afzalliklari bir xil emasligini va alohida ijtimoiy-demografik guruhlar

ucun dasturlar mazmunining ahamiyatini aks ettiradi;

Radiostansiyalarni tanlagning asosiy omillari musigiy mazmun va yangiliklar hagidagi
axborotlarning dolzarbligi hisoblanadi. Musiqiy format 64,4% radiotinglovcilarni, dolzarb yangiliklar
- 42,7%, yoqimli gdsiglar va sevimli ijrocilarning tez-tez ciqgisi - 38,5%, isoncli va foydali axborootlar
26,2% respondentlar e'tiborini jalb qgiladi. Su bilan birga, afzalliklarning yosga qarab farglanisi
kuzatildi: 18-24 yosli tinglovcilar orasida musiqiy format saydolari 74,5%ni taskil etdi, katta
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yosdagilar kdproq dolzarb yangiliklarni (53,4%) va sevimli ijrogilarni tinglas imkoniyatini (50,0%)
ta’'kidlasdi. Bu har xil yos guruhlari ugcun alohida formatlarning ahamiyati turlica bolgani holda
radioning kdngilocar va axborot funksiyalari uygunligidan dalolat beradi;

Radiokontentni idrok etisning 6ziga xos xususiyatlari magsadli tinglas va biror-bir yumusgni
bajaris barobarida tinglagning uygunligidan dalolat beradi. 42,1% radiotinglovcilar tanlangan
esittirislarni digqat bilan tinglasni afzal korisini bildirdi, 21,4% - alohida ruknlarni kuzatib boradi,
18,8% sdralganlar esa giziqarli kontent izlab radiostansiyalarni almastirib turadi. Bir vaqtning 6zida
radiodan uy islarini bajaris (41,4%) va dam olis (30,7%) paytida foydalaniladi, bu uning doimiy vizual
e'tiborni talab gilmasdan odamlarning kundalik faoliyatiga hamrohlik gilis qobiliyatini aks ettiradi;

Tadqigot natijalari suni korsatdiki, auditoriyasining gamrovi nisbatan ¢ceklangan bdlsa-da,
radio Ozbekiston aholisining mediaiste’molida muayyan bir rolni saglab qolmogda. Radio tinglag
yos va jinsga kora tafovutlar, asosan ertalab va kundalik faoliyat bilan cambarc¢as bogliq ravisda
tinglas bilan tavsiflanadi. Radio auditoriyasining afzalliklari asosini musiqiy dasturlar va dolzarb
yangiliklar taskil etadi, ayni vagtda yos tinglovcilar kdproq kdngilogar dasturlarga, katta yos
guruhlari vakillari esa musiqiy va axborot kontenti uygunligiga e’tibor garatisi aniglandi. Olingan
natijalar radioning ma’lum ijtimoiy-demografik guruhlar va kundalik vaziyatlarda talab gilinadigan
qosimca axborot va kdngilocar manba sifatida saglanib golisini korsatadi;

Bosma va onlayn-matbuot

Bosma va onlayn-matbuot aholining mediaiste’moli tarkibida nisbatan ¢eklangan orinni
egalladi. Tadqigot natijalariga kora, 28,3% sérov istirokgilari ugsbu axborot manbalariga murojaat
qilisadi, 71,7% respondentlar esa bosma va onlayn-nasrlarni 6gimaydi. 38,8% respondentlar fagat
elektron formatdan, 32,6% - bosma formatdan, 28,6% séralganlar esa ikkala formatdan ham
foydalanadi. Su bilan birga, axborot olis usulini tanlas yosga xos xususiyatga ega bdlib, bu aholining
alohida guruhlari mediaafzalliklaridagi tafovutlarni aks ettiradi;

Matbuot mutolaasi muntazamligi va asosan uyda 6qilisi sakli bilan tavsiflanadi. Matbuotni
oqgiydiganlarning aksariyati (55,9%) bosma va onlayn nasrlarga har kuni, 34,8% esa kuniga bir neca
marta murojaat giladi. Asosiy 6qis joyi uy bdlib golmoqgda (80,5%), mutolaa ugun eng keng
tarqalgan vaqt kecki soat 18:00 dan 24:00 gaca bolgan vaqt hisoblanadi. Is kunlari 71,9%
respondentlar matbuot mutolaasiga bir soatdan ortiq vaqt ajratmaydi, dam olis kunlari esa mutolaa
davomiyligi ortadi. Su bilan birga, bosma nasrlardan foydalanis asosan ¢akana savdo va obuna
orqgali, onlayn-nasrlarga esa mobil ilovalar (58%), Telegram-kanallar (37,2%), nasrlar saytlari (31,6%)
va ijtimoiy tarmoqlar (31,2%) orqali amalga osiriladi;

Fuqgarolarning axborotga bdlgan gizigisi asosan mamlakat va jahondagi vogealarga,
suningdek, dolzarb ijtimoiy ahamiyatga molik mavzularga qaratilgan. Ozbekistondagi yangiliklar
(57,4%), xalgaro voqgealar (43,4%), ta’'lim va ilm-fan (34,3%), sogligni saglas (27,3%), davlat organlari
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siyosati va faoliyati (24,8%) hagidagi materiallar eng kop qizigis uygotmoqda. Bunda gender
tafovutlar ham kuzatildi: erkaklar kdprog mamlakatdagi siyosiy vogealar va yangiliklarga, ayollar esa
sogligni saglas, ta’lim va oila masalalariga qiziqis bildirisdi;

Fugarolarning afzalliklari tarkibida bir gator yetak¢i bosma va onlayn- nasrlar ajralib turadi.
Bosma nasrlar orasida "Xalq so‘zi" (38,9%), "Yangi O‘zbekiston" (37,7%) va "Mahalla" (28,7%)
nasrlariga talab yuqori boéldi, onlayn-nasrlar orasida Kun.uz (74,7%), Daryo.uz (43,5%) va
Qalampir.uz (36,8%) yetakgilik gilmogda. Olingan natijalar an’anaviy va ragamli matbuot
auditoriyasining afzalliklarida farq borligidan, ayni paytda ijtimoiy-siyosiy va dolzarb yangiliklarga
bolgan qgizigis saglanib golayotganidan dalolat beradi;

Bosma va onlayn-nasrlarni tanlagning asosiy mezonlari €’lon gilinayotgan ma’lumotlarning
xolisligi va isoncliligi hisoblanadi. 50,4% respondentlar vogealarni yoritisning xolisligini, 50,1% -
axborot manbasiga isongni ta’kidladi. Suningdek, yangiliklarni tezkorlik bilan €’lon qgilis (30,3%),
bayon qilisning qulayligi va tusunarliligi (24,6%), materiallarning saxsiy manfaatlarga muvofigligi
(22,1%) va axborotning amaliy foydaliligi (19%) ham muhim ahamiyatga ega. Bu fugarolar ugun
nasrlarning nafagat dolzarbligi va 6z vaqtidaligi, balki ular mazmunining sifati ham muhimligini
korsatadi;

Bosma va onlayn-matbuotning asosiy muammolari ijtimoiy ahamiyatga molik masalalarni
yetarlica cuqur yoritmaslik bilan boglig. Eng kép talab qgilinadigan, ammo yetarli darajada taqdim
etilmayotgan materiallar orasida respondentlar dolzarb ijtimoiy muammolarni ogiq muhokama qilis
(31,8%), xolis va ison¢li yangiliklar (30,1%), cuqur tahliliy maqolalar (29,1%), fuqarolarning kundalik
muammolari (24,3%), jurnalistik suristiruvlar (20,6%) va faktlarni teksiris boyica materiallarni (20,1%)
gayd etisdi. Olingan ma’lumotlar matbuot ixlosmandlari auditoriyasining yanada mazmunili, tahliliy
va ijtimoiy ydnaltirilgan jurnalistikaga bdlgan talabini aks ettiradi;

Sdrov istirokgilari bosma va onlayn-matbuotni takomillastirisning ustuvor yénalislarini
vogealarni har tomonlama xolis yoritis (43,1%), aholi muammolari va ehtiyojlariga e’tiborni kucaytiris
(34,6%), yangiliklarni €’lon qilis tezkorligini osiris (31,6%) hamda turli fikr va nugtai nazarlarni tagdim
etisni kengaytiris (20,3%) bilan boglasdi. Tahliliy materiallar, jurnalistik suristiruvlar va axborotlarning
isoncliligini teksiris amaliyotini rivojlantiris alohida ahamiyat kasb etadi, bu esa nasrlar sifatini osiris
va fugarolar isongini mustahkamlasga xizmat qiladi;

Tadqigot natijalari aholining bosma va onlayn-matbuot iste’moli muntazamligi yetarlica
yuqgori bdlgani holda uning gamrovi nisbatan ¢ceklanganligini korsatdi. Elektron formatlarning asta-
sekin kengayisi fonida an’anaviy bosma nasrlarga bélgan talab saglanib qolmoqgda. Manbalarni
tanlasning asosiy omillari axborotning xolisligi, isoncliligi va tezkorligi bélib, asosiy jamoatcilik talabi
vogealarni tahliliy yoritigni cuqurlastiris, dolzarb muammolarni ociqg muhokama qilis, fikrlar xilma-
xilligini kengaytiris va fugarolarning kundalik ehtiyojlariga e'tiborni osiris bilan bogligdir;
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ljtimoiy tarmoqlar

ljtimoiy tarmoglar aholining mediaiste’'moli tarkibida salmoqli érinni egallaydi. Tadgiqot
natijalariga kora, sdrovning 64,8% istirokgilari ijtimoiy tarmoglardan foydalanadi, 35,2%
respondentlar foydalanmaydi. Foydalanuvgilarning eng yuqori ulusi 18-24 (84%) va 25-34 yosli
respondentlar (77,5%) orasida gayd etildi, 55 yos va undan kattalar orasida bu kdrsatkic 38,4%ni
taskil etdi. Mintagalar kesimida ijtimoiy tarmoglardan foydalanigning eng yuqori darajasi Andijon
(88,1%), Xorazm (82%) va Samarqgand (80,2%) viloyatlarida gayd etildi. Olingan natijalar ragamli
mediaiste’'molning yos va hududiy kesimda sezilarli darajada farglanisini kérsatadi;

ljtimoiy tarmoq foydalanuvcilarining afzalliklari tarkibida Instagram ustunlik giladi, undan
92,7% sbralganlar foydalanadi, bu borada Facebook - 28,2%, TikTok - 14,2% kérsatkicni taskil etdi.
Su bilan birga, 87,2% foydalanuvcilar Instagram’ni eng kdp foydalaniladigan platforma deb atasdi.
litimoiy tarmoglarni tanlasning asosiy omillari materiallarning giziqarli mazmuni (49,9%), garindoslar
va déstlar bilan muloqot gilis imkoniyati (44,2%), yangiliklarni tezkor olis (40,7%) va ulardan
foydalanisning qulayligi (30,9%) hisoblanadi. Bu ijtimoiy platformalarning axborot, kommunikativ va
kéngilogar funksiyalarining uygunligidan dalolat beradi;

ljtimoiy tarmoglardan foydalanis yuqgori intensivlik va muntazamlik bilan tavsiflanadi.
Foydalanuvgilarning aksariyati (81,3%) ularga kuniga bir nega marta, asosan kecki soat 21:00 dan
24:00 gaca (50,8%) va 18:00dan 21:00gaca (40%) murojaat giladi. Asosiy foydalanis joyi uy bolib
golmoqda (75%). Is kunlari ijtimoiy tarmoglarda bélisning eng keng targalgan davomiyligi 30
dagigadan ikki soatgaca, dam olis kunlari esa ularda u¢ soat va undan kdproq vaqt 6tkazadigan
foydalanuvcilar ulusi ortadi (8,9%dan 21,3%gaca). Olingan ma’lumotlar ijtimoiy tarmoglarning
aholining kundalik hayotiga bargaror integratsiyasini aks ettiradi;

ljtimoiy tarmoglardan foydalanisning asosiy magsadlari axborot olis va ijtimoiy alogalarni
gdllab-quvvatlas hisoblanadi. Foydalanuvgilar ularga eng kdp hollarda yangiliklarni bilis (62,5%),
garindoslar va dostlar bilan mulogot qilis (57,3%), érganis (38,4%), kongil ogis (35,7%), foto va
videomateriallarni koris (32,3%), suningdek, is va kasbiy rivojlanis (27,4%) ugun murojaat giladi.
Bunda kerakli axborotni magsadli izlas (61,9%) va yangiliklar lentasini koris (51%) ustunlik giladi.
Obunalar tarkibi asosan garindoslar, dostlar va tanislar (68%), hamkasblar va yaqin ijtimoiy muhit
vakillariga (40,5%), suningdek, yangiliklar va axborot resurslariga (23,9%) qgaratilgan;

Foydalanuvcilarning axborotlar bdyica asosiy sdrovlari €’lon gilinayotgan materiallarning
isoncliligi, xolisligi va mazmundorligi bilan boglig. Yetarli darajada taqdim etilmayotgan kontent
turlari orasida respondentlar isoncli yangiliklarni (37,5%), vogealarni xolisona yoritisni (31,6%), cuqur
tahliliy materiallarni (24,5%) va murakkab ijtimoiy masalalarga sodda tilda tusuntirislarni (17,9%)
ajratib kdrsatisdi. Bu esa auditoriyaning axborotni nafagat tezkor olisga, balki uning sifati, isoncliligi
va tahliliy cuqurligini osirisga bdlgan ehtiyojini kdrsatadi;
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ljtimoiy tarmoglardan foydalanisning asosiy muammolari isongsiz axborotlarning targalisi va
ragamli xavfsizlikka tahdidlar bilan boglig. Foydalanuvgilarning deyarli yarmi soxta yangiliklar va
isongsiz axborotlarga (48,7%), ucdan bir gismidan koprogi firibgarlik va pul undirisga urinislar (34%)
bilan dug kelgan. Bosga keng targalgan muammolar orasida bezor giluvci reklamalar (31,9%),
subhali havolalar va zararli fayllar (24,9%), suningdek, akkauntlarni buzib kirisga urinislar (24,2%)
gayd etildi. Olingan natijalar aholining ragamli savodxonligini osiris, axborotni tanqgidiy baholas
kdnikmalarini rivojlantiris va ragamli muhitda foydalanuvcilarni himoya qilis mexanizmlarini

mustahkamlasning dolzarbligini kérsatadi;

Tadgigot natijalari ijtimoiy tarmoglarning Ozbekiston aholisi, aynigsa, yoslarning axborot va
kommunikativ hayotida muhim 6érin tutigini kdrsatdi. Ulardan foydalanis yugori muntazamlik,
Instagram’ning yaqqol hukmronligi va axborot, ta'lim, kdngilogar va professional magsadlarning
uygunligi bilan tavsiflanadi. Su bilan birga, ragamli mediaiste’molning kengayisi e’lon gilinayotgan
axborotlarning isoncliligi va xolisligini osiris, sifatli tahliliy kontentni rivojlantiris va ragamli xavfsizlikni
kucaytirisga bdlgan jamoatcilik talabi bilan birgalikda kuzatiladi. Olingan ma’lumotlar ijtimoiy
tarmogqlardan mas'uliyatli foydalanis madaniyatini sakllantiris, media savodxonligini osiris hamda
foydalanuvcilarni axborot va kibertahdidlardan himoya qilis muhimligini ta’kidlaydi;

Telegram

Telegram sérov istirokcilarining kundalik axborot-kommunikatsiya faoliyatida muhim &rin
tutadi. Platformadan foydalanis yugori muntazamlik bilan tavsiflanadi: 85,3% foydalanuvcilar kuniga
bir neca marta, asosan kecki soat 18:00dan 21:00gaga (43,3%) va 21:00dan 24:00gaca (41,9%)
murojaat giladi. Asosiy foydalanis joyi uy bélib golmoqgda (72%). Olingan natijalar Telegramning
axborot olis, mulogot qilis va turli muammolarni hal gilisning kundalik amaliyotiga bargaror ravisda
kirganligini kdrsatadi;

Telegram foydalanuvcilarining axborot afzalliklari asosan yangiliklar va ijtimoiy ahamiyatga
ega mavzularga garatilgan. Ozbekiston yangiliklari (55,2%), xalgaro vogealar (27,1%), ta’lim
muassasalari (22,4%), suningdek, mahalliy hokimiyat organlari va mahallalar (21,2%) hagidagi
axborotlar kanallari eng ommaviylagsgan kanallar hisoblanadi. Kanallar borasida ham gender
tafovutlar kuzatiladi: ayollar kdproq ta'lim, sogligni saglas va oila masalalariga, erkaklar esa xalgaro
yangiliklar, sport, biznes va rasmiy davlat idoralari ma’lumotlariga gizigisadi. Bu auditoriyaning
mavzuga oid giziqislari xilma-xilligini va dolzarb axborotlar manbai sifatida Telegramga bdlgan

talabni aks ettiradi;

Telegramdan foydalanisning asosiy muammolari isongsiz axborotlarning targatilisi va
axborot yuklamasining kopligi bilan boglig. Respondentlar kdpinga teksiriimagan yoki yolgon
ma’lumotlarni (35,1%), bezor giluvci reklama va spamni (31,6%), suningdek, haddan tasqgari tez-tez
bildirisnomalarni (26,9%) gayd etisdi. Su bilan birga, foydalanuvcilar raqamli xavfsizlikka tahdidlarga,
jumladan, firibgarlik xabarlari va takliflariga (24,4%), soxta internet-dékonlar va sotuvgilarning
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akkauntlariga (23,2%) dug kelisadi. Olingan ma’lumotlar platformadan xavfsiz va samarali
foydalanisni murakkablastirisga qodir axborot xavflari mavjudligini kdrsatadi;

Yuzaga kelayotgan muammolarning xarakteri ijtimoiy-demografik va hududiy xususiyatga
ega. Yos foydalanuvcilar kdpinga zararli fayllar, soxta akkauntlar va guruhlarga istalmagan holda
qosib qdyislar haqgida xabar berisdi. Erkaklar isong¢siz axborotlar va alohida ragamli tahdidlarga,
ayollar esa guruhlarga istalmagan holda qdsib qdyislar va soxta internet-dékonlarga dug kelisini
birmunca kdproq gayd etisdi. Qisloq aholisi orasida bezor qiluv¢i reklama va firibgarlik xabarlaridan
sikoyatlar kdproq béldi. Mintagalar kesimida isongsiz axborotlar targalisini Qoragalpogiston
Respublikasi va Surxondaryo viloyati respondentlari, bezor giluv¢i reklamani esa Fargona,
Namangan va Samargand viloyatlari respondentlari kdproq gayd etisdi;

Telegramdan foydalanis sifati va xavfsizligini osirigsning ustuvor ydnalislari aholining ragamli
va mediasavodxonligini rivojlantirig, axborotni tanqgidiy baholas, birlam¢i manbalarni teksiris va
firibgarlik xabarlarini aniglas kdnikmalarini sakllantiris bilan bogliq. Foydalanuvcilarning saxsga oid
ma’lumotlarini himoya qilis va ragamli resurslar bilan xavfsiz islas usullari hagidagi xabardorligini
osirig, suningdek, tegisli axborot-ma'rifiy tadbirlarni islab cigisda yos, jins va mintaqaviy tafovutlarni
hisobga olis alohida ahamiyatga ega;

Tadgiqot natijalari sérovda gatnasgan foydalanuvcilar orasida Telegramdan foydalanigning
yugori intensivligini va uning yangiliklar, ijtimoiy ahamiyatga ega axborotlarni olisda va kundalik
mulogotda muhim rol dynasini kdrsatadi. Su bilan birga, platformaga bdlgan yuqori talab axborot
va ragqamli xavflarning, eng avvalo, ison¢siz axborotlar, bezor qiluvgi reklama va firibgarlik
xabarlarining targalisi bilan birga kuzatilmoqgda. Aniglangan xususiyatlar alohida ijtimoiy-demografik
va hududiy guruhlarning foydalanuvcilik tajribasidagi tafovutlarni hisobga olgan holda axborot
muhiti sifatini osiris, raqamli xavfsizlikni mustahkamlas va aholining mediasavodxonligini rivojlantiris

zarurligini ta’kidlaydi;

Umumiy xulosa

Su bilan birga, tadgiqot natijalari suni kérsatdiki, targatilayotgan axborotlarning isoncliligi,
xolisligi, tezkorligi va mazmuniga kdra sifati axborot sohasidagi asosiy ijtimoiy talablar bolib
golmoqda. Sérov istirokgilari ijtimoiy ahamiyatga molik vogealarni cuqurroq tahliliy yoritis, aholining
dolzarb muammolarini ogiqg muhokama qjlis, turli nugtai nazarlarni tagdim etis va jurnalistikadagi
professional standartlarni osiris zarurligini ta’kidlagsmoqda. Isongsiz axborotlarni tarqatis, firibgarlik
va ragamli platformalar foydalanuvcilarining xavfsizligini ta'minlas masalalari alohida dolzarblik kasb
etmoqda. Olingan natijalar milliy axborot makonini kompleks rivojlantiris, an’anaviy va ragamli
ommaviy axborot vositalari faoliyatini takomillastiris, axborot manbalariga ison¢gni mustahkamlas,
mediasavodxonlikni osiris va xavfsiz axborot muhitini sakllantiris muhimligini ta’kidlaydi. Su bilan
birga, mediaiste’molning aniglangan ijtimoiy-demografik va hududiy xususiyatlarini hisobga olis
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axborot siyosatining ustuvor yonalislarini yanada manzilliroq belgilas hamda davlat, ommaviy
axborot vositalari va jamiyat drtasidagi 6zaro hamkorlik samaradorligini osiris imkonini beradi.
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B bolim. OAV va mediaiste’mol
haqidagi umumiy savollar

50,4+ 51,6 44,3

mamlakatdagi yangiliklarni yangiliklarni Telegram-kanallardan televideniyega eng kop isonadi
muntazam kuzatib boradi bilib oladi 23-jadval
1-rasm 4-jadval

Axborot makonini rivojlantiris, ommaviy axborot vositalari erkinligini ta’minlas va aholini
xabardor qilis sifatini osiris masalalariga ham global, ham milliy darajada e’tibor garatiimoqgda. Bu
ommaviy axborot vositalari zamonaviy jamiyatning axborot, ma’rifiy, kommunikativ va ijtimoiy-
nazorat funksiyalarini bajaradigan eng muhim institutlaridan biri sifatida maydonga cigayotgani
bilan bogligdir.

Media sohasining rivojlanisini belgilov¢i xalgaro doira ommaviy axborot kommunikatsiyalari
va ularning erkinligi, fikr bildiris erkinligi, mediasavodxonlik va jurnalistlarni himoya qilisni tusunisga
yondasuvlardan iborat'.

Ozbekiston Respublikasining axborot sohasini rivojlantirisga tizimli yondasuvi, bir
tomondan, axborot siyosatini amalga osiris bdyica normativ-huquqiy va institutsional bazani
takomillastirisda, bosga tomondan, ommaviy axborot vositalari erkinligi kafolatlarini kengaytirisda,

TUNESCO. 2025. Journalism: Shaping a World at Peace. World Trends in Freedom of Expression and Media Development, Global
Report 2022/2025. Paris: UNESCO; PykoBogsiLLme NPUHLUIbI perynnpoBaHus LMPpPoBbIX NnatdopM. MHOrOCTOPOHHUI Noaxon, K
obecneyeHnio cBO60bl BblpaXeHUst MHEHUI 1 focTyna K nHdopmaumm. UNESCO, 2023. 57 c.; Tpmzan A., YuncoH K., Tya3oH P.u
ap. Meicnute kputnyecku, knmkante ¢ ymom! YuebHas nporpamma FOHECKO no megmninHom n tHGOpMaLMOHHOM FPaMOTHOCTU A8
nepgaroros 1 yyawmxcs. KOHECKO, 2021. 476 c.
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fugarolarning axborotdan foydalanisini ta’'minlasda va davlat organlari faoliyatining ocigligini
osirisda 6z ifodasini topmoqgda. Xususan, normativ-huquqiy darajada usbu sohani tartibga solis,
eng avvalo, Ozbekiston Respublikasining "Ommaviy axborot vositalari tégrisida", "Axborot erkinligi
prinsiplari va kafolatlari toégrisida”, "Telekommunikatsiyalar tégrisida", "Jurnalistlik faoliyatini himoya
qilis togrisida“gi Qonunlari bilan amalga osiriladi’. Axborot sohasidagi davlat siyosati normativ-
huquqiy hujjatlar tizimi bilan tartibga solinadi va vakolatli davlat organlari tomonidan 6z vakolatlari
doirasida amalga osiriladi. Ozbekiston Respublikasi Prezidentining 2025 yil 14 iyuldagi PF-111-son
Farmoniga muvofig, axborot sohasidagi nazorat va monitoring funksiyalari Axborotlastiris va

telekommunikatsiyalar sohasida nazorat inspeksiyasiga yuklatildi®.

Ozbekistonning axborot siyosati kontekstida mamlakatning yangi medialandsaftini
sakllantiradigan texnologik va ijtimoiy 6zgarislar yuz bermoqgda. Zamonaviy medialandsaft an’anaviy
va ragamli medianing birgalikda mavjudligi, internet-platformalar, ijtimoiy tarmoqlar va
messenjerlar rolining ortisi, suningdek, inson ijtimoiy ahamiyatga molik, yangiliklar, ta’lim va
kéngilogar axborotlarni olisi mumkin bdlgan kanallar sonining kdpayisi bilan tavsiflanadi.

Medialandsaftning ézgarisi tabiiy ravisda davlat axborot siyosatining 6zgarisiga, OAV
faoliyatiga va jurnalistlarning 6z professional faoliyatini amalga osirisiga qdyiladigan yangi axloqiy
talablarning paydo bélisiga, auditoriya xulg-atvoriga ta'sir korsatadi.

Zamonaviy ommaviy axborot vositalari aholining ijtimoiy, siyosiy, iqtisodiy va madaniy
hayotdagi vogealar hagida axborot olisining asosiy kanali hisoblanadi. Mediaiste’molning xususiyati
nafaqat turli xil axborot manbalarining mavjudligini, balki sakllangan axborot afzalliklarini, kundalik
amaliyotlar va kommunikatsiyaning alohida kanallariga auditoriyaning ison¢ darajasini ham aks
ettiradi.

Mediaiste’molning tuzilmasi va mazmuni 6zgarmas hisoblanmaydi, balki texnologik va
ijtimoly 6zgarislar ta’'sirida transformatsiyalasadi. Xususan, ragamli texnologiyalarning rivojlanisi
foydalanilayotgan axborot kanallari doirasining kengayisiga va mediaiste’'molning sakllangan
amaliyotlari 6zgarisiga olib keldi. Bunday saroitda aholi mediaiste’molining zamonaviy amaliyotlari,
uning asosiy xususiyatlari va auditoriyaning turli ommaviy axborot vositalariga munosabatini

organis dolzarb ahamiyat kasb etadi.

OAV togrisidagi jamoatcilik fikri va mediaiste’'molning 6ziga xos xususiyatlarini 6rganis
natijalari tahlili quyidagi indikatorlar asosida amalga osirildi:

1) mamlakatdagi yangiliklarga fuqarolar qgiziqisining muntazamligi;

2) mamlakatdagi yangiliklar hagidagi axborot manbalari va ulardan foydalanis sabablari;

2 Ozbekiston Respublikasining “Ommaviy axborot vositalari tégrisida” (yangi tahrirda) 1997 yil 26 dekabrdagi 541-1-son Qonuni;
Ozbekiston Respublikasining “Telekommunikatsiyalar tégrisida” 2024 yil 27 dekabrdagi ORQ-1015-son Qonuni; Ozbekiston
Respublikasining “Axborot erkinligi prinsiplari va kafolatlari tégrisida” 2002 yil 12 dekabrdagi 439-1-son Qonuni; Ozbekiston
Respublikasining “Jurnalistlik faoliyatini himoya qilis togrisida” 1997 yil 24 apreldagi 402- I-son Qonuni.

3 Ozbekiston Respublikasi Prezidentining "Davlat bosqgaruvi tizimida samaradorlik, proaktivlik va natijadorlikni osiris cora-tadbirlari
togrisida" 2025 yil 14 iyuldagi PF-111-son Farmoni.
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3) OAVdagi yangiliklarga fugarolar gizigisining mazmunan ydnaltirilganligi;
4) OAVda axborotlarni beris sakli va tili;
5) mamlakatda OAVning rivojlanisini va ularning rolini baholas;

6) mamlakatda OAVga bdlgan ison¢ darajasi hamda isongsiz va yolgon axborotlarga
munosabat;

7) OAV faoliyati va ularning mamlakatda rivojlanis istigbollarini baholas.

B.1 Mamlakatdagi yangiliklarga fugarolar gizigisining muntazamiligi

Soérov natijalari suni korsatdiki, har ikkingi respondent (50,4%) mamlakatdagi yangiliklar va
vogealarni - muntazam ravisda, soralganlarning deyarli ugdan bir gismi (30,4%) esa vaqti-vaqti
bilan kuzatib boradi (1-rasm).

1-rasm Ayting-ci, siz mamlakatimizda yuz berayotgan yangiliklar va vogealar bilan giziqasizmi?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov va jins kesimida)

m Ha, yangiliklarni muntazam kuzatib boraman m Ha, vaqti-vaqti bilan qgizigib turaman

Kamdan-kam, fagat eng muhim vogealarga gizigaman ~ Deyarli gizigmayman

Gender kesimida erkaklar mamlakatda sodir bdlayotgan yangiliklar va vogealarga ayollarga
garaganda biroz kdproq gizigisadi (mos ravisda 53,1% va 47,7%). Yos ulgaygani sari mamlakatdagi
vogealarni yorituvci yangiliklarga muntazam qizigis ortib borisi kdrindi: 18-24 yoslilarda - 43,1%, 55
va undan katta yosdagilar orasida - 56,3% (7-jaaval).

Ayrim respondentlar mamlakatda sodir bélayotgan yangiliklar va vogealar bilan kamdan-
kam qgjizigisadi (15,1%) yoki deyarli qiziqmaydi (4,1%) (7-rasm). Yos ulgaygani sari mamlakatda sodir
bdlayotgan yangiliklar va vogealarga qgizigisning pasayisi kuzatildi. Sunday qilib, 18-24 yosli 21%
respondentlar hamda 55 va undan katta yosdagi 10,4% respondentlarning kamdan-kam hollarda
va fagat muhim vogealar bilan gizigisi aniglandi ( 7-jadval).

1-jadval Ayting-¢i, siz mamlakatimizda yuz berayotgan yangiliklar va voqealar bilan gizigasizmi?
(séralganiar sonidan % hisobida, yos kesimida)

Kamdan-kam, fagat

Ha, yangiliklarni eng muhim
muntazam kuzatib  Ha, vaqti-vaqti bilan vogealarga Deyarli
boraman qizigib turaman qizigaman qizigmayman
18-24-yoslilar 43,1 29,9 21,0 6,0
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Kamdan-kam, fagat

Ha, yangiliklarni eng muhim
muntazam kuzatib  Ha, vaqti-vaqti bilan vogealarga Deyarli
boraman qizigib turaman qizigaman qizigmayman
25-34-yoslilar 50,7 29,6 15,1 4,6
35-44-yoslilar 52,8 29,4 12,9 49
45-54-yoslilar 49,1 33,5 16,0 1,4
55 yos va undan kattalar 56,3 29,7 10,4 3,6

Mintaqalar kesimida mamlakatda sodir bolayotgan yangiliklar va vogealarga muntazam
gizigis, umumiy tanlovga nisbatan Buxoro (65,3%), Navoiy (72,3%), Fargona (59,8%) va Xorazm
(64%) viloyatlari respondentlarida kdproq kuzatildi.

2-jadval Ayting-ci, siz mamlakatimizda yuz berayotgan yangiliklar va voqealar bilan qiziqasizmi?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida)

Kamdan-kam, fagat

Ha, yangiliklarni eng muhim
muntazam kuzatib  Ha, vaqti-vaqti bilan vogealarga Deyarli
boraman qizigib turaman gizigaman gizigmayman

MINTAQALAR

Toskent sahri 43,1 29,4 21,6 5,9
%’;gﬁ;’ﬁgg'“"” 35,0 41,0 21,0 3,0
Andijon viloyati 5815 33,7 11,9 1,0
Buxoro viloyati 65,3 15,8 13,9 5,0
Jizzax viloyati 44,0 37,0 13,0 6,0
Qasqgadaryo viloyati 38,2 38,2 20,6 2,9
Navoiy viloyati 72,3 16,8 7,9 3,0
Namangan viloyati 48,0 30,0 18,0 4,0
Samargand viloyati 43,6 41,6 10,9 4,0
Surxondaryo viloyati 50,0 34,0 9,0 7,0
Sirdaryo viloyati 45,0 40,0 14,0 1,0
Toskent viloyati 43,6 27,7 22,8 5,9
Fargona viloyati 59.8 19,6 14,7 5,9
Xorazm viloyati 64,0 21,0 12,0 3,0
YASAS JOYI TURI

Sahar 53,2 27,0 15,1 4,7
Qislog 47,2 34,4 15,1 3,4

*Kam sonli guruhlar boyica natijjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

Mamlakatning axborot kun tartibiga muntazam ravisda yoki vaqgti-vaqti bilan yetarlica
yugori darajada jalb etilganlik Andijon (87,2%), Navoiy (89,1%), Samargand (85,2%), Sirdaryo (85%)
va Xorazm (85%) viloyatlari aholisiga xosdir (2-jadval).

Mamlakatdagi yangiliklar va vogealarga muntazam qizigis qisloq joylarda yasovci
respondentlarga (47,2%) nisbatan saharda yasovci respondentlarga (53,2%) koproq xosdir (2-
jadval). Biroqg mamlakatdagi yangiliklarga qizigisning muntazamligi va davriyligining umumiy
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kdrsatkici saharliklar va gisloq aholisining axborot kun tartibiga teng jalb etilganligidan dalolat
beradi.

Muayyan turdagi OAVdan foydalanuvci respondentlar kesimida tahlil suni korsatadiki,
bosma va elektron nasrlar dquvgilari (60,2%) va radio tinglovcilari (55%) orasida yangiliklarni
muntazam kuzatib boruvgi respondentlarning ulusi eng yugori. ljtimoiy tarmoglar (50,6%) va
Telegram (50,4%) foydalanuvgilari orasida muntazam ravisda yangiliklarga qiziqadiganlar ulusi biroz
pastroq (3-jadval). Umuman olganda, muntazam va davriy qgizigisning uygunligi korib cigilayotgan
barca turdagi ommaviy axborot vositalari auditoriyasining mamlakat axborot kun tartibiga yetarlica

yuqgori darajada jalb etilganligidan dalolat beradi.

3-jadval Ayting-ci, siz mamlakatimizda yuz berayotgan yangiliklar va vogealar bilan qiziqasizmi?
(OAVning muayyan turidan foydalanuvgilarning soni béyica % hisobida)

Foydalanis
Bosma/
elektron. ljitimoiy tarmoq
TV Radio nasrlar lar Telegram

Ha, yz?nglllklarnl muntazam 539 55.0 60,2 50,6 50,4
kuzatib boraman
Ha, vagti-vaqti bilan gizigib
turaman 31,6 29,1 24,6 30,5 30,5
Kamdan-kam, fagat eng
muhim vogealarga gizigaman 2 2 e e L
Deyarli gizigmayman 1,8 3,2 1,3 383 4,0

Q ASOSIY XULOSA

Sunaay qilib, 6zbekistonliklar ucun milliy axborot kun tartibiga muntazam yoki vaqti-vaqgti
bilan qiziqisning ustunligi xosdir. Su bilan birga, yangiliklarni muntazam kuzatib borisga bolgan
eng yaqqol qiziqis erkaklar, 55 yos va undan kattalar hamda bosma va elektron nasriardan
foydalanuvgilar ucun xosligi aniglandi.

B.2 Mamlakatdagi yangiliklar hagidagi axborot manbalari va
ulardan foydalanis sabablari

Tadqigot natijalari suni korsatdiki, respondentlar odatda mamlakatdagi yangiliklar, vogealar
va hodisalar haqgida axborot oladigan axborot manbalari orasida Telegram-kanallar (51,6%),
televideniye (44,6%) va ijtimoiy tarmoglar (41,6%) yetakgi orinlarni egallaydi. Respondentlarning
ugdan bir gismi yangiliklarni YouTube va videobloglar (31,3%), suningdek, internet-nasrlar va
yangiliklar saytlari (30,0%) orqali oladi. Axborot manbalari sifatida radiodan (7,2%), davlat
organlarining rasmiy saytlaridan (5,9%) va bosma gazeta-jurnallardan (5,2%) anca kam
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foydalaniladi. Qidiruv tizimlari va sun’iy intellekt vositalarini yangiliklar manbasi sifatida 1,8%

respondentlar qayd etisdi (4-jaaval).

Jins kesimida axborot manbalaridan foydalanisda umuman sezilarli tafovutlar kuzatilmadi
(4-jaaval).

Eng yaqqol ifodalangan tafovutlar yos kesimida aniglandi. Yos ulgaygani sari ragamli
axborot manbalaridan foydalanuvgi respondentlar soni kamayib borisi kuzatildi. Bosgaca qjilib
aytganda, 18-24 yosli respondentlar ucun 55 va undan katta yosdagi respondentlarga nisbatan
Telegram-kanallari (mos ravisda 66,2% va 28,3%), ijtimoiy tarmoglar (mos ravisda 54,4% va 22,9%),
YouTube va videobloglar (mos ravisda 37,7% va 21,1%), suningdek, internet- nasrlar va yangiliklar
saytlariga (mos ravisda 36,3% va 19,7%) koproq e'tibor garatis xosligi aniglandi (4-jadval).

4-jadval Siz mamlakatimizdagi yangiliklar, voqea va hodisalar hagida odatda qaysi axborot
manbalaridan bilib olasiz?
(umumiy tanlov, jins va yos kesimida, séralganiar sonidan % hisobida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Telegram-kanallar 51,6 49,3 53,9 66,2 60,2 55 47,7 28,3
Televideniye 44,6 44,7 44,4 23,1 28,5 39.9 54,4 77,4
litimoiy tarmoglar 41,6 43,2 40,0 54,4 54,6 40,2 35,6 22,9
YouTube va 31,3 30,1 325 37,7 37,7 29,4 30,6 211
videobloglar
Internet-nasrlar va 30,0 315 28,4 36,3 30,6 33,6 295 19,7
yangiliklar saytlari
Radio 7,2 10,4 41 3,6 6,3 8,4 8,5 9.3
Davlat organlarining 5,9 65 52 71 74 6,6 32 50
rasmiy saytlari
Eosma gazetava 5,2 5,5 5,0 11 32 45 6,8 10,8
jurnallar
Qidiruv tizimlari va S| 1,8 1,8 1,7 4,3 2,5 0,7 0,7 0,7
Aytisim giyin 0,4 0,4 0,3 0,4 0,3 0,4 0,7

*Respondentlar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Yos ulgayisi bilan televideniyeni yangiliklar manbasi sifatida gayd etgan respondentlar soni
ortib bordi: 23,1% - 18-24 yoslilarda, 28,5% - 25-34 yoslilar orasida, 39,9% - 35-44 yoslilarda, 54,4%
- 45-54 yoslilar va 77,4% 55 va undan katta yosdagilar orasida boldi (4-jadval).

Xuddi sunday tendensiya radioga nisbatan ham kuzatildi. Xususan, katta yosdagilar guruhi
vakillari radiodan kdproq foydalanisi aniglandi: 18-24 yosdagi 3,6%, 55 va undan katta yosdagi 9,3%
respondentlar sunday fikr bildirisdi. Aynigsa, bosma gazeta va jurnallardan foydalanisda yosga oid
&ziga xoslik yagqol kdzga taslandi: 55 va undan katta yosdagi respondentlar 18-24 yosli
respondentlarga garaganda 10 baravar kdproq usbu axborot manbalaridan foydalanisi ma’lum
bdldi (mos ravisda 10,8% va 1,1%).
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Mintagalar kesimida Qoragalpogiston Respublikasi (72%), Samargand (60,4%) va Fargona
(60,8%) viloyatlari respondentlari yangiliklarni Telegram-kanallardan bilisadi. Qoragalpogiston
Respublikasi (59%), Namangan (52%), Samargand (60,4%) va Sirdaryo (59%) viloyatlari aholisi
televideniyeni axborot manbai sifatida kdproq afzal kérisadi (5 aaval). Qoragqalpogiston
Respublikasi (56%), Andijon (55,4%) va Samargand (54,5%) viloyatlaridagi sorov istirokgilari
mamlakatdagi yangiliklar, vogea va hodisalar hagidagi ma’lumotlarni, umumiy tanlovga nisbatan

képroq hollarda, ijtimoiy tarmoglardan olisadi.

YouTube va videobloglarni - Andijon viloyati (49,5%), internet-nasrlar va yangiliklar saytlarini
- Toskent sahri (42,2%) va Andijon viloyati (47,5%), radioni esa Xorazm viloyati (17%) respondentlari

Ozlari ugun axborot manbasi sifatida kdproq tanlasdi (5-/adval).

5-jadval Siz mamlakatimizdagi yangiliklar, vogea va hodisalar haqida odatda gaysi axborot
manbalaridan bilib olasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida)*
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MINTAQALAR
Toskent sahri 50,0 30,4 34,3 27,5 42,2 49 3,9 2,9 2,9 1,0
Qoragalpogiston 720 590 560 360 190 2,0 100 40 1,0
Respublikasi
Andijon viloyati 46,5 40,6 55,4 49,5 47,5 10,9 10,9 11,9 3,0
Buxoro viloyati 39,6 43,6 37,6 38,6 33,7 8,9 3,0 59 6,9
Jizzax viloyati 51,0 47,0 38,0 27,0 19,0 7,0 3,0 7,0 0,0
Qasqadaryo viloyati 48,0 43,1 29,4 23,5 32,4 6,9 3,9 6,9 2,0 1,0
Navoiy viloyati 54,5 46,5 36,6 27,7 30,7 59 8,9 79 1,0
Namangan viloyati 58,0 52,0 36,0 26,0 25,0 3,0 3,0 2,0 2,0
Samargand viloyati 60,4 60,4 54,5 31,7 27,7 9.9 59 59 1,0
Surxondaryo viloyati 45,0 41,0 46,0 33,0 19,0 4,0 1,0 9,0 3,0 1,0
Sirdaryo viloyati 43,0 59,0 35,0 31,0 35,0 7,0 7,0 5,0
Toskent viloyati 48,5 35,6 31,7 36,6 35,6 8,9 5,0 3,0 1,0
Fargona viloyati 60,8 21,6 47,1 18,6 19,6 49 11,8 1,0 1,0
Xorazm viloyati 45,0 45,0 45,0 32,0 33,0 17,0 5,0 1,0 2,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 49,3 40,4 43,3 30,7 31,8 5,8 6,1 41 2,2 0,4
Qislog 54,2 49,5 39,6 32,1 27,8 8,9 57 6,6 1,2 0,3

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

Foydalanilayotgan OAVning turiga garab yangiliklarni olis manbalarini tahlil gilis suni
kdrsatdiki, respondentlarning mediaiste’'moli kdp kanalli xarakterga ega: har bir auditoriya vakillari
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nafagat odatiy, balki bosga turdagi OAVga ham murojaat qgiladi (6-/adval). Sunday qilib,
teletomosabinlar orasida televideniye asosiy yangiliklar manbasi bolib golmogda (60,9%). Su bilan
birga, televideniye auditoriyasining salmogli gismi axborotlarni Telegram-kanallar (46,8%), ijtimoiy
tarmoglar (37,9%) va internet-nasrlar hamda yangiliklar saytlari (30,0%) orqali ham oladi (6-jaaval).
Bu esa hatto televizion auditoriya orasida ham an’anaviy va ragamli kanallarning uygunlagsganidan
dalolat beradi.

Telegram foydalanuvcilari orasida eng kop talabgir axborot manbasi Telegram- kanallar
(57,2%) hisoblanadi. Keyingi 6rinlarda ijtimoiy tarmoglar (46,0%), televideniye (40,0%), YouTube va
videobloglar (32,9%), internet-nasrlar va yangiliklar saytlari (31,9%) turadi (6-adval). Sunday qilib,
Telegram auditoriyasi ugun an’anaviy manbalarga ham murojaatlar saglangani holda, ragamli

axborot muhitiga yuqori darajada jalb etilganlik xosdir.

6-jadval Siz mamlakatimizdagi yangiliklar, vogea va hodisalar haqida odatda qaysi axborot
manbalaridan bilib olasiz?
(OAVning muayyan turidan foydalanuvgilar soni béyica % hisobida)*

Foydalanis
Bosma/ litimoiy tarmoq
TV Radio elektron. nagrlar lar Telegram
Telegram-kanallar 46,8 43,4 48,1 54,9 57,2
Televideniye 60,9 48,2 49,9 36,0 40,0
ljitimoiy tarmogqlar 37,9 39.8 43,6 55,8 46,0
YouTube va videobloglar 28,6 31,1 31,1 34,9 32,9
Internet-nagrlar va 30,0 36.9 356 36,4 319

yangiliklar saytlari
Radio 8,9 25,6 10,0 71 6,3
Davlat organlarining

rasmiy saytlari 4.9 7.4 9.5 6.3 6.4
Bosma gazeta va jurnallar 6,7 6,1 13,3 3,9 49
Qidiruv tizimlari va Sl 1,3 1,0 2,0 2,2 1,8
Aytisim qjiyin 0,5 0,1 0,3

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

Mamlakatdagi vogealar hagidagi yangiliklarni bilisda ma’lum bir axborot manbalarining
afzalligiga ta’'sir giluvci asosiy omillar qatorida sérov istirokgilari axborotni tagdim etis tezligi
(48,6%), manbaga bdlgan ison¢ (31,3%), undan istalgan vaqgtda va istalgan joyda foydalanis
imkoniyati (31%), axborotni taqdim etigning qulay sakli (30,9%) va bepul foydalanis imkonini (24,1%)
gayd etisdi (/-jaaval).
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7-jadval Ayting-ci, mamlakatimiz vogealari haqidagi yangiliklarni bilisda nima ugun aynan usbu
axborot manbalaridan foydalanisni afzal korasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Axborot tez yetkaziladi 48,6 50,4 46,8 47,3 51,8 51,7 46,3 45,9
Manbaga ison¢ 31,3 33,8 28,7 858 28,9 24,1 858 33,0
Istalgan vaqtda va
istalgan joyda 31,0 31,8 30,1 32,7 39,8 30,4 32,4 19,4
foydalanis imkoni
Axborotni tagdim 30,9 31,4 30,4 32,4 303 325 295 297
etisning qulay sakli
Bepul foydalanig imkoni 241 24,0 24,2 27,8 21,8 20,6 24,2 26,2
Axborot tusunarlirogva g g 156 16,0 12,1 13,7 189 157 186
uni idrok etis osonroq
Qulay vizual va 10,4 8,7 12,2 11,0 8,8 1,5 11,7 9,0
videoformatlar
Axborot tagdim
etisning xolisligi va 10,4 10,1 10,7 11,0 10,9 10,5 9,6 10,0
begarazligi
Aynan su manbadan

] . 9,6 9,7 9,6 12,5 7,7 7,7 11,4 9.0
foydalanis odati
Mavzularva =~ g5 67 10,7 10,0 9,9 84 68 86
kontentning xilma-xilligi
Mahalliy axborotlarning 7,9 6.7 9.2 6.4 7.0 9.4 5,0 11,8
mavjudligi
Axborotlarning magbul 5 4 63 78 71 63 91 68 57
tilda mavjudligi
TahI|.I|y qxporotlarnlng 6,4 5,7 71 7.5 6,3 7.0 4,3 6,8
mavjudligi
Izohlar va
muhokamalarga ruxsat 3,6 3,6 3,7 3,6 3.9 2,8 3,2 4,7
bor
Qiziqarli' mualliflar va 2.6 18 3.4 14 2.8 17 3.9 32
boslovgilar
Aytisim giyin 0,3 0,1 0,4 0,4 1,1

*Respondentlar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Tahlil natijalari ommaviy axborot vositalarini tanlas sabablari bdyica erkaklar va ayollar
Ortasida yaqqol tafovutlar yégligidan dalolat beradi. Sunga qaramasdan, erkaklar axborot beris
tezligi (mos ravisda 50,4% va 46,8%) va manbaga bolgan isong (mos ravisda 33,8% va 28,7%)
sababli ma’lum axborot manbalarini ayollarga qaraganda birmunca kdproq afzal korisi ma’lum
bdldi. Ayollar esa axborot manbasini tanlasda erkaklarga nisbatan képroq hollarda vizual va
videoformatlarning qulayligiga (mos ravisda 12,2% va 8,7%), mavzular va kontentning xilma-xilligiga
(mos ravisda 10,7% va 6,7%) e'tibor qaratisdi (/-jadva)).

Respondentlarning yosi qancalik katta bdlsa, axborot manbasini tanlagda uning istalgan
vaqgtda va istalgan joyda mavjudligiga suncalik kam e’tibor garatisdi. Sunday qilib, 55 va undan katta
yosdagi respondentlar (19,4%) 18-24 (32,7%), 25-34 (39,8%), 35-44 (30,4%) va 45-54 yoslilarga
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(32,4%) garaganda ma’lum bir axborot manbasini afzal kdris sababi sifatida undan foydalanis

imkonini kamroq kdrsatisdi (/-jadval).

Mintaqalar kesimida manbaning axborot uzatis tezligi Qoraqalpogiston Respublikasi (54%),

Andijon (57,4%), Navoiy (55,4%), Namangan (57%) va Fargona (59,8%) viloyatlari respondentlari

ucun aynan su manbani tanlasga sabab hisoblanadi (8-jaaval).

8-jadval Ayting-ci, mamlakatimiz voqealari haqgidagi yangiliklarni bilisda nima ugun aynan usbu
axborot manbalaridan foydalanisni afzal korasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida)*
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MINTAQALAR
Toskent sahri 441 30,4 30,4 24,5 25,5 14,7 16,7 8,8
Qoragalpogiston 54,0 40,0 17,0 37,0 35,0 16,0 12,0 13,0
Respublikasi
Andijon viloyati 57,4 27,7 32,7 19,8 28,7 15,8 9,9 14,9
Buxoro viloyati 46,5 22,8 30,7 29,7 25,7 8,9 12,9 10,9
Jizzax viloyati 42,0 31,0 28,0 34,0 28,0 20,0 12,0 7,0
Qasqadaryo viloyati 441 30,4 30,4 40,2 19,6 285 6,9 16,7
Navoiy viloyati 55,4 22,8 33,7 23,8 22,8 13,9 13,9 14,9
Namangan viloyati 57,0 21,0 37,0 46,0 29,0 21,0 5,0 12,0
Samargand viloyati 583 50,5 30,7 39,6 14,9 23,8 11,9 6,9
Surxondaryo viloyati 43,0 30,0 32,0 26,0 19,0 16,0 5,0 5,0
Sirdaryo viloyati 41,0 35,0 26,0 18,0 20,0 10,0 16,0 13,0
Toskent viloyati 43,6 20,8 30,7 27,7 22,8 15,8 79 8,9
Fargona viloyati 59,8 41,2 28,4 43,1 15,7 7,8 59 7,8
Xorazm viloyati 39,0 34,0 46,0 23,0 31,0 14,0 10,0 6,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 46,4 30,0 32,4 27,1 241 14,5 13,4 9,5
Qislog 51,2 32,7 29,3 858 241 17,4 6,9 11,5

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

Axborot manbasiga bélgan ison¢ Qoragalpogiston Respublikasi (40%) va Samargand
viloyati (50,5%) aholisi tomonidan mamlakatdagi vogealar hagidagi yangiliklarni bilisda uning
tanlanisini belgiladi. Axborotni tagdim etisning qulay sakli Qoragalpogiston Respublikasi (37%),
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Qasgadaryo (40,2%), Namangan (46%) va Samarqgand (39,6%) viloyatlaridagi sérov istirokgilarining
afzalliklariga ta'sir kdrsatdi.

Axborot manbasining istalgan vaqtda va istalgan joyda mavjudligi (46%) va bepul foydalanis
imkoni (31%) Xorazm viloyatidan séralgan respondentlarning tanloviga asos boldi (8-jadval).

Qisloq joylardagi respondentlar saharliklarga garaganda képroq hollarda ommaviy axborot
vositalarini axborot beris tezligi (mos ravisda 51,2% va 46,4%), uni taqdim etis qulayligi (mos ravisda
35,3% va 27,1%) tufayli tanlasdi. Sahar aholisining ommaviy axborot vositalarini tanlasiga qislog
aholisiga nisbatan képroq hollarda qulay vizual va videoformatlar asos bdlib xizmat qildi (mos
ravisda 13,4% va 6,9%).

Q ASOSIY XULOSALAR

Sunday qilib, sérov natijalari mediaiste’'mol tarkibi an’anaviy va raqamli axborot manbalarining
uygunlasuvi bilan tavsiflanisidan dalolat beradi, bunda yangiliklarni bilisda Telegram-kanallar,
televideniye va ijtimoiy tarmoglar yetakgi rol dynaydi. Yangilik hagidagi axborotlarni olis
manbalari tanlovining yosga oid differensiatsiyasi yos respondentlarning asosan ragamli
kanallarga yoénaltirilganligida, katta yos guruhlari vakillari esa televideniye, radio va bosma
nasrlarga sezilarli darajada kdproq murojaat qilisida 6z ifodasini topadi.

Umuman olganda, ézbekistonliklarning yangiliklarni bilis ugun aniq axborot manbasini tanlasi,
eng avvalo, uni olis tezligi, manbaga bdlgan ison¢, undan foydalanis imkoni va saklining
qulayligi bilan belgilanadi.

B.3 OAVdagi yangiliklarga fuqarolar qiziqisining mazmunan
yonaltirilganligi

Ommaviy axborot vositalaridan olinadigan axborotlar mazmuni béyica Ozbekistondagi
yangiliklar (56%), xalqaro (40%), mahalliy yoki mintagaviy (22%) darajadagi voqgealar sérov
istirokcilarida eng katta qgizigis uygotadi (9-jadval, ilovaning 7-jadvall). Respondentlar asosan davlat
bosqaruvi va siyosat (21,7%), ta’lim va fan (20,7%), sogligni saglas (17,6%) bilan bogliq masalalarga
e'tibor garatisadi. Ularning tadbirkorlik va bandlik (12,6%), islohotlar, gonunlar va davlat tasabbuslari
(11,3%), igtisodiyot va moliya (2,8%), sport (9,8%), oila va bolalar tarbiyasiga (9,4%) bagislangan
nasrlarga e’tibor qaratisi aniglandi.

Ommaviy axborot vositalarida eng kdp qgizigis uygotadigan axborotlarni tanlasdagi gender
Oziga xoslik sunda namoyon béladiki, ayollar erkaklarga qaraganda kdproq hollarda ta’lim va fan
(mos ravisda 26,4% va 14,9%), sogligni saglas (mos ravisda 25,2% va 9,9%), oila va bolalar tarbiyasi
(mos ravisda 15,7% va 3,1%) masalalarini afzal kérisadi (9-jaadval).
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Yos ulgaygani sari ommaviy axborot vositalarida mahalliy yoki viloyat miqyosidagi vogealar
(13,2% - 18-24 yoslilarda, 16,9% - 25-34 yoslilar, 22,7% - 35-44 yoslilar, 26,7% - 45-54 yoslilar va
30,5% 55 yos va undan kattalar orasida) va sogligni saglas (15,3% - 18-24 yoslilarda, 16,2% - 25-34
yoslilar, 16,4% - 35-44 yoslilar, 19,9% - 45-54 yoslilar va 20,1% 55 yos va undan kattalar orasida)
hagidagi axborotlarga képroq qizigis bildirgan respondentlar soni ortib bordi. Yosroq
respondentlar katta yos guruhlari vakillariga nisbatan ta’lim va ilm-fan haqgidagi axborotlarga
kdproq qizigis bildirisdi (33,5% - 18-24 yoslilarda, 22,9% - 25-34 yoslilar, 18,2% - 35-44 yoslilar,
15,7% - 45-54 yoslilar va 13,3% 55 yos va undan kattalar orasida).

9-jadval Ayting-ci, OAVdan olinadigan qanday turdagi axborotlar sizda eng kdp qizigis uygotadi?

(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Ozbekistondag 56,0 57,7 54,3 52,7 57,4 56,6 55,5 57,7
vogqealar
Xalgaro voqgealar 40,0 46,4 33,7 41,3 38,4 40,6 38,4 41,6
Mahalliy yoki 22,0 25,1 18,8 132 169 227 26,7 30,5
mintagaviy vogealar
Davlat boggaruviva 21,7 24,6 18,8 242 22,5 23,4 16,0 22,2
siyosati
Ta'lim va fan 20,7 14,9 26,4 33,5 22,9 18,2 15,7 13,3
Soglikni saqlas 17,6 9,9 25,2 15,3 16,2 16,4 19,9 20,1
Tadbirkorlik va bandlik 12,6 12,6 12,6 8,5 15,5 13,3 14,9 10,8
Islohotlar, gonunlar va
davlat tasabbuslari 11,3 13,1 9.6 8,2 13,0 9.4 12,5 13,6
hagidagi yangiliklar
Igtisodiyot va moliya 9,8 10,8 8.8 10,0 7,7 8,7 11,7 10,8
Sport 9.8 12,5 7,1 15,7 10,2 9.8 6,4 6,8
Oila va farzand 9,4 31 157 39 12,3 10,1 10,7 10,0
tarbiyasi

*Respondentlar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Sérov OAVda respondentlarni eng kop gizigtirgan axborotlarning muayyan mintagaviy

xususiyatini anigladi (70-jadva)).
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10-jadval Ayting-¢i, OAVdan olinadigan qanday turdagi axborotlar sizda eng kép qiziqis

uygotadi?

(séralganiar sonidan % hisobida, mintagalar va yasas joyining turi kesimida)*

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026
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MINTAQALAR
Toskent sahri 59,8 42,2 20,6 18,6 15,7 10,8 10,8 12,7
Qoragalpogiston 47,0 43,0 25,0 25,0 35,0 15,0 8,0 11,0
Respublikasi
Andijon viloyati 66,3 30,7 22,8 23,8 20,8 27,7 14,9 13,9
Buxoro viloyati 52,5 35,6 23,8 16,8 18,8 14,9 12,9 13,9
Jizzax viloyati 52,0 34,0 25,0 21,0 24,0 25,0 13,0 8,0
Qasqadaryo viloyati 55,9 29,4 22,5 18,6 15,7 20,6 11,8 10,8
Navoiy viloyati 43,6 38,6 21,8 21,8 23,8 20,8 22,8 10,9
Namangan viloyati 63,0 33,0 19,0 21,0 22,0 16,0 17,0 23,0
Samargand viloyati 66,3 55,4 25,7 26,7 26,7 13,9 11,9 10,9
Surxondaryo viloyati 59,0 44,0 21,0 27,0 14,0 16,0 8,0 6,0
Sirdaryo viloyati 54,0 43,0 23,0 20,0 18,0 16,0 9,0 10,0
Toskent viloyati 46,5 36,6 15,8 20,8 16,8 19,8 12,9 11,9
Fargona viloyati 60,8 50,0 18,6 25,5 20,6 12,7 11,8 9.8
Xorazm viloyati 57,0 45,0 23,0 17,0 18,0 17,0 12,0 6,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 54,7 40,0 19,9 20,8 19,7 18,8 12,2 11,8
Qisloq 679 40,1 24,4 22,7 21,8 16,1 13,1 10,8

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli

ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

OAVdan olingan axborotlar orasida Ozbekistondagi vogealar Andijon (66,3%) va

Samargand (66,3%) viloyati respondentlari ugun eng katta gizigis uygotadi. Samargand (55,4%) va

Fargona (50%) viloyatlaridagi sérov istirokgilari xalgaro vogealarga kdproq e’tibor garatisdi. Ta’lim

va ilm-fan masalalari Qoraqgalpogiston Respublikasi (35%), sogligni saglas - Andijon viloyati (27,7%),

tadbirkorlik va bandlik - Navoiy viloyati (22,8%), islohotlar, gonunlar, davlat tasabbuslari -
Namangan viloyati (23%) aholisini OAVga jalb etisi aniglandi (70-jadval).

Sérov natijalari suni kdrsatdiki, uning istirokcilarini umuman Ozbekiston hagidagi (69,2%),

dunyo darajasi (51,2%) va 6z mahallasi miqyosidagi axborotlar (44,3%) eng kop gizigtiradi. Viloyat

(24,7%), tuman yoki sahar (23,9%) darajasidagi axborotlar respondentlarda kamroq qizigis uygotisi
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aniglandi. Suningdek, Markaziy Osiyo (23,9%) va MDH (9,8%) mamlakatlaridagi vogealar haqgidagi
axborotlar ham tadqgigot istirokgilari ugun uncalik gizigarli emasligi ma’lum bdldi (11-jadval).

11-jadval Qaysi hududiy darajadagi axborot sizni eng kop qiziqtiradi?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Umuman Ozbekiston 69,2 68,0 703 64,4 708 9.2 66,2 753
hagida
Dunyo vogealari 51,2 50,9 51,6 58,4 5588 48,3 50,5 43,7
Mening mahallam 44,3 39.9 48,7 34,5 36,6 47,9 47,7 54,8
Mening mintagam 24,7 23,2 26,3 23,1 23,2 27,3 24,9 25,1
Mening tumanimyoki 53 ¢ 233 24,5 217 222 19.9 27,4 283
sahrim
Markaziy Osiyo 23,9 26,1 216 32,7 24,3 22,7 17,4 22,2
mamlakatlari
MDH mamlakatlari 9.8 12,4 72 12,5 10,9 49 9,6 1,1
Aytisim giyin 0,4 0,4 0,3 0,4 0,7 0,7

*Respondentiar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Gender kesimida ayollar erkaklarga qaraganda kdproq hollarda yasas mahallasi darajasidagi
axborotlarga qizigis bildirisdi (mos ravisda 48,7% va 39,9%). Bu, ehtimol, ayollarning bola tarbiyasi
bdyica majburiyatlarini bajarisi, ularning maktabgaca va maktab ta’limi muassasalari, bolalarning
bds vaqtini ta’'minlas taskilotlari xizmatlaridan foydalanisi bilan bogligdir.

Yos kesimida mahalla (34,5% - 18-24 yoslilarda, 36,6% - 25-34 yoslilar, 47,9% - 35-44
yoslilar, 47,7% - 45-54 yoslilar va 54,8% 55 yos va undan kattalar orasida) va yasas tumani yoki sahri
(21,7% - 18-24 yoslilarda, 22,2% - 25-34 yoslilar, 19,9% - 35-44 yoslilar, 27,4% - 45-54 yoslilar va
28,3% 55 yos va undan kattalar orasida) darajasidagi axborotlarga képroq qgiziqadigan
respondentlar soni yosga qarab ortib bordi.

Natijalarning bunday tagsimlanisi yos ulgayisi bilan insonning makoniy mobilligi kdpinca
pasayisi, kundalik hayot faoliyati esa ijtimoiy infratuzilmaning asosiy obyektlari, odatiy yonalislar,
ijtimoiy alogalar jamlangan yasas hududi doirasida kdproq kegisi bilan izohlanisi mumkin.

Mintagalar kesimida Ozbekiston miqyosidagi axborotlar Andijon (79,2%) va Samargand
(82,2%) viloyatlari aholisini, dunyo voqgealari esa Qoragalpogiston Respublikasi (62%) va Andijon
viloyati (74,3%) respondentlarini kdproq qizigtirisi aniglandi ( 72-jadval). Qoragalpogiston
Respublikasi (57%), Namangan (58%) va Samargand (56,4%) viloyatlaridagi sérov istirokgilari 6zi

yasaydigan mahalla darajasidagi axborotlarga kdproq e’tibor garatisdi.
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12-jadval Qaysi hududiy darajadagi axborot sizni eng kop qiziqtiradi?
(séralganiar sonidan % hisobida, mintagalar va yasas joyining turi kesimida)*

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

S 2 5 £ £ 38 2 s
P R O TR I
58 a > > >5 S E S <
MINTAQALAR
Toskent sahri 56,9 53,9 34,3 6,9 26,5 21,6 7,8
g:sr;‘jgl'ipkggsm” 68,0 62,0 57,0 36,0 39,0 38,0 9,0 1,0
Andijon viloyati 79,2 74,3 48,5 38,6 33,7 35,6 20,8
Buxoro viloyati 64,4 44,6 38,6 23,8 20,8 24,8 7,9
Jizzax viloyati 66,0 48,0 41,0 21,0 20,0 10,0 12,0
Qasqadaryo viloyati 74,5 39,2 38,2 27,5 20,6 20,6 59 1,0
Navoiy viloyati 65,3 43,6 44,6 24,8 25,7 22,8 8,9
Namangan viloyati 74,0 50,0 58,0 32,0 25,0 17,0 12,0
Samargand viloyati 82,2 55,4 56,4 31,7 25,7 30,7 21,8
Surxondaryo viloyati 69,0 39,0 49,0 21,0 18,0 20,0 5,0
Sirdaryo viloyati 60,0 48,0 46,0 29,0 17,0 19.0 7,0 1,0
Toskent viloyati 62,4 49,5 40,6 18,8 28,7 23,8 4,0
Fargona viloyati 70,6 54,9 29,4 20,6 18,6 32,4 11,8
Xorazm viloyati 76,0 55,0 39,0 15,0 15,0 18,0 3,0 2,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 68,2 50,0 40,8 21,4 21,8 23,4 11,2 0,4
Qislog 70,4 52,7 48,4 28,6 26,3 24,4 8,1 0,3

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma‘lumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli

ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

Qisloq joylardagi respondentlar saharliklarga nisbatan kdproq hollarda 6zi istigomat

gilayotgan mahalla (mos ravisda 48,4% va 40,8%), mintaga (mos ravisda 28,6% va 21,4%) va tuman

yoki sahar (mos ravisda 26,3% va 21,8%) darajasidagi axborotlarga gizigisini ma’lum qiligdi.

Sérov ommaviy axborot vositalarida axborot yetismayotgan mavzular hagida

&zbekistonliklarning fikrini anigladi. Sérov istirokgilari OAVda narx-navo, daromadlar, bandlik va

ijtimoiy gollab-quvvatlas (41,3%) hamda aholining muammolari va ehtiyojlari (40,6%) togrisidagi

axborotlar yetismaydi, deb hisoblaydi. Respondentlar sogligni saglas (23%), gonunlar va fugarolar

huquglari (22%), davlat xizmatlari (18%), ta’lim va fan (16%), ekologiya va atrof-muhit (13,6%) bilan
bogliq masalalar yetarlica yoritilmayotganligini ta’kidlasdi ( 73-adva)).

OAVda yetismayotgan axborotlar hagida respondentlar fikrining gender xususiyatlari
ayollarning erkaklarga qaraganda kdproq hollarda sogligni saglas masalalari (mos ravisda 25% va

21%), yoslar va ularning imkoniyatlari bilan bogliq mavzular (mos ravisda 16% va 7,7%), kundalik

hayot ucun amaliy axborotlar (mos ravisda 14,7% va 8,1%) yetarlica yoritilmayotganligini ta’kidlasida
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korinadi. Erkaklar ayollarga garaganda kdproq darajada OAVda davlat islohotlari natijalari
togrisidagi axborotlar yetismaydi, deb hisoblasini bildirisdi (mos ravisda 15,9% va 9,6%) (73-jadval).

13-jadval Sizning fikringizca, ommaviy axborot vositalarida gaysi mavzularga oid axborotlar
yetismaydi?

(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Narx-navo, daromadlar,
béndllk va ijtimoiy 41,3 408 41,9 35,9 43,0 43,0 43,1 41,6
qollab-quvvatlas
haqgida
Aholining muammolari = ¢ 4,9 39,3 39,5 38,4 43,4 43,1 38,7
va ehtiyojlari togrisida
Sogligni saglas hagida 23,0 21,0 25,0 14,6 18,0 21,7 26,7 34,4
Qonunlar va
fugarolarning huquglari 22,0 23,0 21,1 21,7 23,6 18,9 22,4 23,7
togrisida
Davlat xizmatlari 18,0 18,0 18,0 24,6 208 157 14,9 14,0
togrisida
Ta’lim va fan hagida 16,0 14,6 17,4 16,4 15,1 22,4 12,8 13,3
Ekologiya va atrof- 13,6 14,6 12,6 135 169 129 1,0 136
muhit tégrisida
Davlat islohotlarining 12,8 159 9.6 16,4 12,7 9,4 14,9 10,4
natijalari tégrisida
Mintaqalar, saharlar va
mahallalar hayoti 12,0 13,5 10,5 18,5 13,7 10,1 9.3 8,2
haqgida
Yoglar va ularning 11,8 7.7 16,0 12,8 9,9 12,9 8,9 14,7
imkoniyatlari hagida
Kundalik hayot ucun 1,4 8,1 14,7 85 12,7 12,6 135 9.7
amaliy axborotlar
Xalgaro vogealar 8,9 7.8 9.9 14 9,5 7,0 8,2 8.2
hagida
Tadbirkorlik va biznesni 55 55 55 75 49 6.6 5,0 36

rivojlantiris togrisida

*Respondentlar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Tadqigot respondentlarning OAVda yetarlica yoritiimayotgan mavzular hagidagi qaraslarida
yosga doir xususiyatlarni anigladi. Yos ulgaygani sari sogligni saglas tégrisidagi axborotlarning
yetarli emasligini ta’kidlagan respondentlar soni ham ortib bordi (14,6% - 18-24 yoslilarda, 18% - 25-
34 yoslilar, 21,7% - 35-44 yoslilar, 26,7% - 45-54 yoslilar va 34,4% 55 yos va undan kattalar orasida).
Yosroq respondentlar katta yosdagilarga nisbatan képroq darajada davlat xizmatlari (24,6% - 18-24
yoslilarda, 20,8% - 25-34 yoslilar, 15,7% - 35-44 yoslilar, 14,9% - 45-54 yoslilar va 14% 55 yos va
undan kattalar orasida) va mintagalar, saharlar va mahallalar hayoti (18,5% - 18-24 yoslilarda, 13,7%
- 25-34 yoslilar, 10,1% - 35-44 yoslilar, 9,3% - 45-54 yoslilar va 8,2% 55 yos va undan kattalar
orasida) togrisidagi axborotlarning yetarli emasligini qayd etisdi ( 73-jaaval).

OAVda axborot yetismayotgan mavzular bdyica respondentlar fikrining tahlili, ular

yasaydigan mintagaga bogliq ravisda, aniq mintagaviy afzalliklarni aniglamadi. Sunga garamay,
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Jizzax viloyatida respondentlar (58%) - narx-navo, daromadlar, bandlik va ijtimoiy goéllab-quvvatlas

masalalari, Surxondaryo viloyatida (50%) - aholi muammolari va ehtiyojlari, Andijon viloyatida

(34,7%) — qonunlar va fugarolarning huquglari, Qoragalpogiston Respublikasi (25%) va Buxoro

viloyatida (22,8%) esa ekologiya va atrof-muhit masalalari yetarlica yoritiimasligini ta’kidlasdi ( 74-

jaaval).

Yasas joyining turiga kdra, gisloq joylardagi respondentlar saharliklarga garaganda képroq

hollarda OAVda narx-navo, daromadlar, bandlik va ijtimoiy gdllab-quvvatlas togrisidagi axborotlar

yetismaydi, deb hisoblasini bildirdi (mos ravisda 43,8% va 39,2%). Sahar aholisi OAVda ekologiya va

atrof-muhit tégrisidagi axborotlarning yetismasligi hagida gisloq aholisiga nisbatan kdproq fikr
bildirdi (mos ravisda 15,3% va 11,7%) (74-jadval).

14-jadval Sizning fikringiz¢ca, ommaviy axborot vositalarida qaysi mavzularga oid axborotlar

yetismaydi?

(séralganiar sonidan % hisobida, mintagalar va yasas joyining turi kesimida)*

Aholining muammolari va ehtiyojlari togrisida

Qonunlar va fugarolarning huquglari tégrisida

>

[¢]

£

E 8

= k2]

= £

.

83 o 2 5

lon =

Bs g 3 : g

S & I 5 2 =

© = © =

bE: g £ 8 s

g3 £ b g 2

i 8 : g £ £

2% 3 8 © &
MINTAQALAR
Toskent sahri 40,2 40,2 20,6 23,5 16,7 19,6 17,6
Qoragalpogiston 41,0 41,0 27,0 16,0 24,0 230 25,0
Respublikasi
Andijon viloyati 49,5 47,5 20,8 34,7 21,8 17,8 10,9
Buxoro viloyati 46,5 33,7 28,7 26,7 14,9 16,8 22,8
Jizzax viloyati 58,0 42,0 28,0 24,0 21,0 11,0 5,0
Qasqadaryo viloyati 28,4 32,4 20,6 13,7 7,8 16,7 10,8
Navoiy viloyati 34,7 35,6 20,8 21,8 24,8 15,8 11,9
Namangan viloyati 34,0 35,0 20,0 19,0 23,0 19,0 15,0
Samargand viloyati 40,6 41,6 26,7 20,8 23,8 19,8 18,8
Surxondaryo viloyati 42,0 50,0 22,0 16,0 16,0 13,0 6,0
Sirdaryo viloyati 42,0 39,0 26,0 25,0 17,0 15,0 9,0
Toskent viloyati 39,6 45,5 20,8 24,8 14,9 8,9 14,9
Fargona viloyati 44,1 41,2 14,7 22,5 14,7 8.8 8,8
Xorazm viloyati 38,0 44,0 26,0 20,0 12,0 19,0 14,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 39,2 40,7 22,9 20,8 16,7 16,3 15,3
Qisloq 43,8 40,6 23,2 23,5 19,5 15,7 11,7

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma‘lumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli

ehtiyotkorona talqinni talab etadl.
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(-‘) ASOSIY XULOSALAR

Sunday qijlib, olingan natijalar Ozbekiston aholisining axborotga bélgan gizigisi umummilliy,
xalgaro va mahalliy kun tartibiga garatilgan, degan xulosaga kelis imkonini beradi.
Respondentlarning diggat markazida, eng avvalo, davlat faoliyati va kundalik hayotning
asosiy sohalari - davlat bosqgaruvi, ta’lim, fan, sogligni saglas, bandlik, islohotlar bilan bevosita
boglig vogealar turadi. Su bilan birga, mahalliy axborot kontekstining ahamiyati ayollar ugun,
suningdek, respondentlarning yosi ortib borisi bilan dsib boradi va gisloq aholisi orasida
yanada anigroq namoyon bdladi.

OAVning alohida mavzuli yénalislariga qizigis auditoriyaning ijtimoiy-demografik xususiyatlari
bilan boglig. Ayollar képinga ta’lim, sogligni saglas, oila va bolalar tarbiyasi hagidagi
axborotlarga, yoslar - ta’lim mavzulariga, katta yosdagilar esa salomatlik masalalariga kdproq
e'tibor garatisi ma’lum boldi. Su bilan birga, yetarlica yoritiimayotgan bir gator masalalarning
aniglanisi OAV isini narx-navo, daromadlar, bandlik va ijtimoiy qéllab-quvvatlas, sogligni
saqglas, gonunlar va fugarolar huquglari, davlat xizmatlari, ta’lim, fan, ekologiya mavzulari
bdyica mediakontent bilan ta’minlas yonalisida takomillastirisga asos bdladi.

B.4 OAVda axborot beris sakli va tili

Tadqigotning aniglasica, respondentlar ugun axborotni tagdim etisning eng ma’'qul sakllari
yangiliklar korsatuvlari (48,8%), qisqa yangiliklar va dayjestlar (41,7%) hisoblanadi. Bosgaca qilib
aytganda, sorov istirokgilari ugun ommabop bdlgan usbu sakllar dolzarb yangiliklar hagidagi
axborotlarni turli darajada mufassal olis bilan bogligdir.

Ommaviy axborot vositalarida axborot tagdim etisning afzal kdriladigan sakllari gatorida
respondentlar kdngilogar televizion korsatuvlar (24,2%), gisqa videorolik-rilslar (22%) va batafsil
tahliliy materiallarni (21,5%) tilga olisdi. Sérov istirokgilari jonli efir (17,4%), videoreportajlar (17,1%),
oddiy odamlar hikoyalari (14,7%), hujjatli filmlar (14,1%), intervyu va tok-soularni (12%) nisbatan
ommabop sakllar deb hisoblasini ta’kidlasdi ( 75/7-jadval). Respondentlar munozara va debatlarni
(8,3 %), suningdek, jurnalistik suristiruviarni (8 %) nisbatan kamroq qayd etisdi. Javob berisga
giynalganlar ulusining pastligi (0,3%) tadqiqot istirokgilarining aksariyatida mediakontentni taqdim
etis usullari bdyica yetarlica aniq afzalliklar sakllanganligidan dalolat beradi.

15-jadval Siz axborot taqdim etisning qaysi sakllarini afzal korasiz?
? (séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Yangiliklar 48,8 47,3 50,4 37,0 44,7 49,3 54,4 58,8
Qisqa yangiliklar va a7 428 406 47,0 489 45,1 38,8 283
dayjestlar
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Koéngilogar 24,2 23,7 24,6 16,0 18,0 26,6 28,8 SiA5
teledasturlar
Qisqa videolar (rilslar) 22,0 22,6 21,5 34,9 23,2 21,3 18,9 11,8
Batafsil tahliliy 21,5 24,3 18,8 20,3 22,2 21,0 22,1 222
materiallar
Jonli efir 17,4 15,6 19,1 12,1 18,0 15,4 19,6 21,9
Videoreportajlar 17,1 18,8 15,4 18,5 21,5 16,8 13,5 15,1
Oddiy odamlar 14,7 11,4 18,0 9.3 16 16,4 16,4 19,7
hikoyalari
Hujjatli filmlar 14,1 14,2 14,0 20,3 12,3 14,3 1,4 12,2
Intervyu va tok-soular 12,0 8,7 15,4 17,1 13,7 9,1 10,3 10,0
Bahs-munozaralar 8,3 8,7 7,9 10,0 9,9 5,6 6,4 9,7
Jurnalistik suristiruvlar 8,0 8,5 7,5 7.1 8.8 6,3 8,2 9,7
Amaliy kérsatmalar 3,6 2,7 4,5 4,6 2,1 1.7 5,0 4,7
Podkastlar va 3,1 37 25 6,4 6,0 24 07
audiodasturlar
Infografika va 1,1 1.0 11 1,1 1,1 1,4 0,4 1,4
kartockalar
Aytisim giyin 0,3 0,3 0,3 1,1 0,4

*Respondentlar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Navoiy (55,4%) va Surxondaryo (56%) viloyatlari respondentlari axborotni yangiliklar

korsatuvi saklida, Qoraqalpogiston Respublikasi (48%), Fargona (60,8%) va Xorazm (51%) viloyatlari

respondentlari esa qisqa yangiliklar va dayjestlar saklida tagdim etisni afzal korisi ma’lum béldi (75-

Jjaaval). Kongilocar telekorsatuvlarni Qoragalpogiston Respublikasi (30%), Buxoro (30,7%) va

Namangan (36%) viloyatlari, gisga videolarni esa Toskent sahri (31,4%), Andijon (31,7%) va

Qasqadaryo (31,4%) viloyatlari aholisi axborot uzatis sakli sifatida tanlasdi (15/2-jadval).

15-jadval Siz axborot taqdim etisning qaysi sakllarini afzal koérasiz?
? (séralganiar sonidan % hisobida, mintaqalar va yasas joyining turi kesimida)*
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MINTAQALAR
Toskent sahri 35,3 441 14,7 31,4 24,5 18,6 17,6 6,9
Qoragalpogiston 59,0 48,0 30,0 25,0 19,0 15,0 27,0 15,0
Respublikasi
Andijon viloyati 48,5 40,6 26,7 31,7 24,8 17,8 17,8 14,9
Buxoro viloyati 49,5 40,6 30,7 13,9 19,8 15,8 15,8 9.9
Jizzax viloyati 49,0 35,0 21,0 16,0 18,0 12,0 22,0 13,0
Qasqadaryo viloyati 50,0 29,4 25,5 31,4 20,6 27,5 59 19,6
Navoiy viloyati 55,4 33,7 20,8 19,8 26,7 17,8 13,9 18,8
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Namangan viloyati 42,0 38,0 36,0 21,0 28,0 17,0 16,0 17,0
Samargand viloyati 583 42,6 30,7 19,8 26,7 18,8 17,8 21,8
Surxondaryo viloyati 56,0 40,0 19,0 21,0 19,0 13,0 16,0 11,0
Sirdaryo viloyati 45,0 35,0 26,0 14,0 19,0 21,0 14,0 21,0
Toskent viloyati 46,5 44,6 25,7 20,8 13,9 18,8 16,8 20,8
Fargona viloyati 47,1 60,8 15,7 20,6 18,6 14,7 19,6 5,9
Xorazm viloyati 47,0 51,0 16,0 22,0 23,0 15,0 19,0 10,0

YASAS JOYI TURI

Sahar 45,4 40,5 22,0 241 22,0 15,7 16,3 14,5
Qisloq 52,8 43,0 26,7 19,7 21,0 19,4 18,0 14,9

*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

Qislog joylardagi respondentlar axborotni taqdim etisning yangiliklar kérsatuvi (mos ravisda
52,8% va 45,4%) va kongilocar telekdrsatuvlar (mos ravisda 26,7% va 22%) korinisidagi an’anaviy
sakllariga saharliklarga nisbatan képroq moyillik bildirisdi ( 75-/adval). Qisga videolar sahar aholisini
gisloq aholisiga nisbatan kdproq jalb gilisi aniglandi (mos ravisda 24,1% va 19,7%).

OAVning muayyan bir turidan foydalanisda axborotni taqdim etisning afzal korilgan
sakllarini tagqgoslas teletomosabinlar (54,1%) va radio tinglovgilari (50,2%) - yangiliklarni, ijtimoiy
tarmoglar (44,8%) va Telegram (46%) foydalanuvcilari esa gisqa videolarni afzal korigini korsatdi
(76-jaaval).

16-jadval Siz axborot tagdim etisning qaysi sakllarini afzal korasiz?
? (OAVning muayyan bir turidan foydalanuvgilar sonidan % hisobida)*

Foydalanis

Bosma/ elektron.  Ijtimoiy tarmoq
TV Radio nasrlar lar Telegram
Yangiliklar 54,1 50,2 51,4 44,8 46,0
Qisqga videolar (rilslar) 18,6 19,4 18,3 25,1 23,7
Jonli efir 18,2 191 17,8 18,0 17,7
Qddiy odamlar 147 1,0 14,0 13,2 14,8
hikoyalari

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

Turli OAV foydalanuvcilari tomonidan axborot uzatis sakli sifatida jonli efirlar va oddiy
odamlar hikoyalarining teng afzal korilisi xususiyatidan jamoatcilik fikrini sakllantirisda foydalanis
magsadga muvofiqdir. Masalan, teletomosabinlar (18,2%), radiotinglovgilar (19,1%), ijtimoiy
tarmoglar (18%) va Telegram (17,7%) foydalanuvcilari jonli efirlarni afzal korisi aniglandi (76-jadval).
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Sdrov natijalari suni kérsatdiki, axborot olis ucun afzal kériladigan til davlat tili hisoblanadi.
Su bilan birga, respondentlarning aksariyati OAVdagi axborotlarni kirill yozuvidagi 6zbek tilida
dqisni afzal kdradi (71,7%). Respondentlarning deyarli yarmi lotin yozuvidagi 6zbek tilida berilgan
axborotlarni afzal biladi (49,8%). Respondentlar tomonidan eng kop talab gilinadigan axborot tillari
orasida rus tili ham gayd etildi (43,3%) (7/-jadval).

Respondentlarning bir gismi axborot olis ugun qoraqgalpoq (7%), tojik (4,8%), gozoq (5,6%)
va ingliz (11,3%) tillarini tanlaganligini korsatdi. Sunisi e'tiborga loyigki, ayollar erkaklarga garaganda
kdproq hollarda ingliz tilini OAVdan axborot olis ugun afzal til sifatida korsatisdi (mos ravisda 13% va
9,7%) (17-jadval).

OAVdan axborot olis ugcun afzal til tanloviga respondentlarning yosi sezilarli ta’sir kdrsatisi
aniglandi (77-jadval). Sérov istirokgilarining yosi qangalik katta bolsa, kirill yozuvidagi 6zbek tilini
(47% - 18-24 yoslilarda, 56% - 25-34 yoslilar, 75,5% - 35-44 yoslilar, 86,1% - 45-54 yoslilar va 94,3%
55 yos va undan kattalar orasida) va rus tilini (36,3% - 18-24 yoslilarda, 37,3% - 25-34 yoslilar, 35,7%
- 35-44 yoslilar, 54,1% - 45-54 yoslilar va 53,4% 55 yos va undan kattalar orasida) axborot olis ugun
afzal til sifatida suncalik kdp gayd etisdi.

Bunga garama-garsi 6laroq, OAVdagi axborotlarni lotin yozuvidagi 6zbek tilida (76,5% - 18-
24 yoslilarda, 71,1% - 25-34 yoslilar, 53,1% - 35-44 yoslilar, 27,4% - 45-54 yoslilar va 20,4% 55 yos
va undan kattalar orasida) va ingliz tilida (23,1% - 18-24 yoslilarda, 11,3% - 25-34 yoslilar, 10,5% - 35-
44 yoslilar, 8,2% - 45-54 yoslilar va 3,6% 55 yos va undan kattalar orasida) 6qisni tanlagan
respondentlarning soni yos ulgaygani sayin kamayib bordi (77-jadval).

17-jadval Siz OAVdan axborotlarni qaysi tilda olisni afzal kérasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Eliizj”;yozu"idagi ozbek 447 70,7 72,7 47,0 56,0 75,5 86,1 94,3
counyozuvidagiozbek 49, 48,0 51,6 76,5 711 53,1 27,4 20,4
Rus tilida 43,3 453 41,3 36,3 37,3 85V 54,1 53,4
Qoraqalpoq tilida 7,0 7,2 6,8 6,0 7,7 6,6 7,1 7,5
Tojik tilida 4,8 3,7 59 4,6 4,6 4,2 6,0 4,7
Qozoq tilida 5,6 5,8 5,4 583 583 6,3 6,0 5,0
Ingliz tilida 11,3 9.7 13,0 23,1 11,3 10,5 8,2 3,6

*Respondentlar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Ommaviy axborot vositalaridan axborot olisning afzal kérilgan tili bdyica aniglangan yosga
doir tafovutlar turli avlodlarning til va ta’lim bdyica ijtimoiylasuvi xususiyatlari bilan boglig. Katta yos
guruhlari vakillari ugun 6zbek tilining Kirill yozuvi odatiy hisoblanadi, cunki ular asosan 6zbek tili va
rus tilining kirill yozuvi keng géllanilgan davrda ta’lim olgan va éqisning bargaror amaliyotini
sakllantirgan. Bunga garama-qarsi 6laroq, yos respondentlarning ijtimoiylasuvi 6zbek tilining lotin
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yozuviga &tisi boslanganidan keyin yuz bergan. Yos respondentlarning ingliz tiliga yugori darajadagi
e'tibori, ehtimol, ularning zamonaviy ragamli va global axborot muhitiga kdproq jalb etilganligi bilan
bogliqdir.

Mintagalar kesimida Qoragalpogiston Respublikasi aholisi - qoraqgalpoq (?0%) va qozoq
(36%) tillarida, Andijon viloyati aholisi kirill yozuvidagi 6zbek (84,2 %), rus (72,3 %) va ingliz (24,8 %)
tillarida axborot oligni afzal kéradi.

Jizzax (565%), Qasqgadaryo (55,9%), Navoiy (55,4%) va Namangan (57%) viloyatlari
respondentlari lotin yozuvida 6zbek tilida axborot oligni afzal kdrigini bildirdi. Buxoro viloyatidan
soralganlar kirill yozuvidagi 6zbek tilini (84,2%), Toskent viloyatidagilar - qozoq tilini (20,8%) afzal
kdrisadi, Samargand viloyatidan séralganlar esa OAVdan axborot olis tili sifatida kirill (80,2%) va
lotin yozuvidagi 6zbek tilini (56,4%), rus (72,3%) va tojik tillarini (26,7%) tanlasdi ( 78-jadval).

18-jadval Siz OAVdan axborotlarni gaysi tilda olisni afzal korasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, mintagalar va yasas joyining turi kesimida)*

Kirill Lotin
yozuvidagi yozuvidagi Qoraqalpoq
Ozbek tilida 6zbek tilida Rus tilida tilida Tojik tilida Qozoq tilida Ingliz tilida

MINTAQALAR

Toskent sahri 67,6 48,0 58,8 2,0 1,0 2,0 14,7
g:srsgs:ipkggiismn 59,0 430 38,0 90,0 36,0 8,0
Andijon viloyati 84,2 47,5 72,3 2,0 2,0 24,8
Buxoro viloyati 84,2 33,7 46,5 1,0 59 2,0 7,9
Jizzax viloyati 78,0 55,0 37,0 2,0 1,0 11,0
Qasqadaryo viloyati 67,6 55,9 16,7 59 2,0
Navoiy viloyati 66,3 55,4 38,6 3,0 2,0 9.9 16,8
Namangan viloyati 72,0 57,0 34,0 1,0 1,0 17,0
Samargand viloyati 80,2 56,4 72,3 26,7 13,9
Surxondaryo viloyati 64,0 54,0 45,0 3,0 15,0 3,0 12,0
Sirdaryo viloyati 69,0 54,0 33,0 2,0 1,0 10,0
Toskent viloyati 62,4 47,5 49,5 1,0 20,8 7,9
Fargona viloyati 72,5 53,9 28,4 2,9 7,8
Xorazm viloyati 77,0 36,0 36,0 5,0
YASAS JOYI TURI

Sahar 70,3 45,3 45,1 6,3 4,3 2,1 10,7
Qislog 73,4 55,1 41,2 7,8 54 9,7 12,1

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

Yasas joyining turi kesimida qgisloq joylardagi respondentlar saharliklarga qaraganda kdproq
hollarda ommaviy axborot vositalaridan lotin yozuvidagi 6zbek (55,1% va 45,3% mos ravisda) va
gozoq tillarida (9,7% va 2,1% mos ravisda) axborot oligni afzal korisini qayd etisdi.
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Q ASOSIY XULOSA

Sunaay qilib, tadqgiqot natijjalari aholining afzalliklari tuzilmasida yangiliklar korsatuvi, gisga
yangiliklar va dayjestiar, kongilogar telekorsatuviar, qisqa video-rilslar va batafsil tahliliy
materiallar ustunlik gilisini korsatdl. Bu aholi axborot afzalliklarining xilma-xilligidan va bir
vaqtning ozida ham tez idrok etiladigan, ham tahliliy, ham jiddiy, ham kongilogar
medliakontentga talab mavjudligidan dalolat beradi. OAVdan axborot olisning afzal
korilayotgan tili daviat til, suningdek, rus tili hisoblanadl.

B.5 Mamlakatda OAVning rivojlanisi va uning rolini baholas

Sérov Ozbekiston ommaviy axborot vositalari rivojlanisidan respondentlarning u yoki bu
darajada: toliq (44,6%), nisbiy (20,7%) va qisman (30,6%,) qoniqisini anigladi (19-jadval). Su bilan
birga, mamlakatda ommaviy axborot vositalarining rivojlanisidan goniqis respondentlarning jinsi va

yosiga bogliq emas.

19-jadval Siz Ozbekiston ommaviy axborot vositalarining rivojlanisidan umuman gangalik
darajada qoniqgasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Télig gonigaman 44,6 44,2 45,0 40,2 41,9 49,0 47,3 44,4
Képrog gonigaman 20,7 20,9 20,5 23,5 20,8 20,3 18,9 20,1
Qisman qonigaman, 30,6 310 30,3 313 349 28,0 292 29,7
gisman - yoq
Kdprog gonigmayman 3,0 2,7 383 2,8 2,1 1,4 3,6 5,0
Umuman 11 13 10 21 0.4 14 11 07

qonigmayman

Mintagalar kesimida Qoragalpogiston Respublikasi (51%) va Samargand viloyati (57,4%)
aholisi mamlakat ommaviy axborot vositalarining rivojlanisidan umumiy tanlovga nisbatan kdproq
télig goniqis hosil gilgan. Yasas joyining turi bdyica gisloq aholisi saharliklarga garaganda képroq
hollarda mamlakatda ommaviy axborot vositalarining rivojlanisidan toliq goniqisini ta’kidladi (mos
ravisda 49% va 40,8%). Bunga qarama-qarsi dlaroq, saharliklar qisloq joylardagi respondentlarga
garaganda koéproq hollarda ommaviy axborot vositalarining rivojlanisidan gisman gonigis hosil
qilisini ta’kidladi (mos ravisda 35,4% va 25%) (ilovadagi 2-jadval).

Soérov istirokgilari OAV sodir bdlayotgan vogealar hagida aholini xabardor qilisini (52,7%),
davlat islohotlari va tasabbuslarini yoritisini (25,1%), madaniy va ma’naviy gadriyatlarni tarqatisini
(13,2%), jamiyatning dolzarb muammolarini yoritisini (12,7%), xalgaro axborotdan foydalanis
imkoniyatini ta’'minlasini (12,4%) ta’kidlab, OAVning axborot funksiyasiga isonci komilligini gayd
etisdi.
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Suningdek, respondentlar ommaviy axborot vositalarining tartibga solis funksiyasini
kdrsatib, ommaviy axborot vositalari jamoatgilik fikrini sakllantiradi (45%), davlat va fugarolar
Ortasida boglovci bogin vazifasini bajaradi, fugarolar faolligi va huquqgiy savodxonligini osiradi
(31,6%), deb hisoblasini bildirisdi (20-jadval).

Erkaklar ucun ayollarga nisbatan képroq hollarda ommaviy axborot vositalarining davlat
islohotlari va tasabbuslarini yoritis bilan bogliq roli muhimroq sanaladi (mos ravisda 29,3% va
20,9%). Ayollar esa ommaviy axborot vositalari orqali madaniy va ma’naviy gadriyatlar tarqatilisini
erkaklarga garaganda képroq ta’kidlasdi (mos ravisda 16,8% va 9,5%).

18-24 yosdagi respondentlar (23,8%) bosqa yos guruhlari vakillariga garaganda (32,4% - 25-
34 yoslilarda, 32,9% - 35-44 yoslilar, 35,6% - 45-54 yoslilar, 33,3% 55 yos va undan kattalar orasida)
OAVning hozirgi vaqtda fugarolik faolligi va huquqiy savodxonlikni osirisdagi rolini kamroq gayd
etisdi (20-jadval).

20-jadval Sizning fikringiz¢a, hozirgi kunda mamlakatimizda OAV ganday rol 6ynaydi?

(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Sodir bélayotgan
vogealar haqgida aholini 52,7 50,9 54,5 53,4 54,9 53,8 47,7 53,4
xabardor giladi

Jamoatgilik fikrini

R 45,0 47,9 42,1 42,7 41,5 44,4 51,6 44,8
sakllantiradi
Fuqgarolik faolligi va
huqugiy savodxonlikni 31,6 30,3 33,0 23,8 32,4 32,9 35,6 33,3

osiradi

Davlat va fuqarolar
ortasida boglovgi bégin 29,8 29,7 30,0 31,0 27,5 36,4 27,4 26,9
vazifasini bajaradi

Davlat islohotlari va

tagabbuslarini yoritadi 25,1 29,3 20,9 25,6 24,3 20,6 28,8 26,2
Madaniy va ma'naviy 13,2 95 16,8 149 13 19 8,9 19,0
qadriyatlar targatiladi
Jamiyatning dolzarb 4, 5 125 129 17 13,7 12,2 12,8 129
muammolarini yoritadi
Xalgaro axborotlardan
foydalanis imkoniyatini 12,4 1,2 13,6 15,7 12,3 15,0 7,5 11,5
ta’'minlaydi
Davlat organlari
muammolarini korsatib 8,3 7,1 9,5 13,5 8.8 6,6 6,4 6,1
beradi
Vaqtni ¢og qiladi va

LB . 5,7 4,5 6,8 7,5 4,9 4,9 6,4 4,7
hordigni ta’'minlaydi
Muhim rol dynamaydi 5.1 58 4,4 583 6,7 4,9 6,0 2,5
Aytisim giyin 0,6 0.3 0,8 0,4 0,7 0,3 0,4 1,1

*Respondentlar ugctagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Hozirgi kunda OAVning mamlakatdagi roli bdyica dtkazilgan sérov natijalari kdrsatganidek,
OAV - Samarqgand (62,4%) va Fargona (61,8%) viloyatlari aholisining jamoatgilik fikrini sakllantiradi,
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Andijon viloyatidagi 46,5% respondentlarning fugarolik faolligini osiradi, Qoragalpogiston

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Respublikasidagi 44% respondentlar qayd etisica, davlat va fugarolar 6rtasida boglovci bégin

vazifasini bajaradi (/lovadagi 3-jadval).

Q ASOSIY XULOSA

Sunday qilib, sérov natjjalari Ozbekistonda ommaviy axborot vositalarining rivojlanisidan
aholining qoniqisi yetarliga yuqori darajada ekanligidan dalolat beradi. Jamoatcilik idrokida
OAVning yetakgi roli, eng avvalo, sodir bolayotgan vogealar hagida aholini xabardor qilis,

Jjamoatcilik fikrini sakllantiris hamda daviat va fugarolar ortasidagi 6zaro ta'sirni ta'minlas bilan

bogligdir. Umuman olingan ma lumotlar OAVni nafaqat axborot manbasi, balki axborot beris

va tartibga solis funksiyalarini bajaruvgi muhim jitimoiy institut sifatida idrok etis hagida

Qgapiris imkonini beradl.

B.6 Mamlakatda OAVga bolgan ison¢ darajasi hamda isong¢siz va
yolgon axborotlarga munosabat

Tadqigot natijalari suni korsatdiki, muayyan bir vogea yoki ma’lum bir yangilik hagida batafsil

axborot izlag davomida istirokgilar biringi navbatda Telegram -kanallar (45,7%), ijtimoiy tarmoqlar

(36,9%), televideniye, YouTube va videobloglar (33,2%), internet-nasrlar va yangiliklar saytlariga

(30,7%) murojaat gilisadi.

Respondentlar muayyan bir vogea yoki ma’lum bir yangilik hagida batafsil axborot olis ugun

davlat organlarining rasmiy saytlariga (14,3%), qidiruv tizimlari va sun’iy intellektga (8,9%), bosma

gazeta va jurnallarga (5,3%), radioga (4,9%) kamroq darajada murojaat giladi (27-jadval).

21-jadval Muayyan vogea yoki ma’lum bir yangilik hagida batafsil axborot olmoqci bélganingizda,
siz gaysi manbaga murojaat gilasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Telegram-kanallar 45,7 44,9 46,5 59,1 50,7 48,6 40,2 29,7
litimoiy tarmoglar 36,9 34,8 38,9 43,4 50,4 36,7 32,4 211
Televideniye 33,8 35,4 32,2 19,6 20,8 24,5 42,0 62,7
YouTube va 33,2 315 349 35,2 38,4 36,7 32,4 233
videobloglar
Internet-nagrlar va 30,7 31,1 30,3 37,0 35,2 30,4 27,8 22,9
yangiliklar saytlari
Davlat organlarining 14,3 17,3 13 15,3 15,8 14,7 14,2 1,5
rasmiy saytlari
Qidiruv tizimlari va S| 8,9 7,2 10,6 15,3 9.9 10,1 53 3.9
Bosma gazeta va 5,3 47 59 2,5 2,5 45 4.6 12,5
jurnallar
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Radio 4,9 6,5 3.3 18 1,8 5,6 6,8 8,6
Aytisim giyin 1,2 1,6 0,8 11 1,4 0,7 1,4 1,4

*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natjjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Respondentlarning yosi bir gator OAV auditoriyasini belgilaydi. Bosqaga qilib aytganda,
an’anaviy axborot manbalari bdlgan televideniye, radio, bosma gazeta va jurnallardan asosan katta
yoslilar guruhlari vakillari, Internet bilan bogliq manbalardan esa yoslar muayyan axborotlarni olisda
foydalanmoqda.

Yos ulgaygani sari axborot olis ugun Telegram-kanallarga (59,1% - 18-24 yoslilarda va 29,7%
55 yos va undan kattalar orasida), ijtimoiy tarmoqlarga murojaat qilis (43,4% - 18-24 yoslilarda va
21,1% 55 yos va undan kattalar orasida) kamayadi. Sunga dxsas yos dinamikasi internet-nasrlar va
yangiliklar saytlariga nisbatan ham kuzatildi, ularning foydalanuvcilari ulusi 18-24 yoslilar orasidagi
37%dan 55 yos va undan katta respondentlar orasida 22,9%gaca, suningdek, YouTube va
videobloglar bdyica - mos ravisda 35,2%dan 23,3%gaca, gidiruv tizimlari va sun'’iy intellekt
vositalarida - mos ravisda 15,3%dan 3,9%gaca kamaygan (27-jadval).

Yos ulgaygani sari televideniyening roli sezilarli darajada ortib bordi: agar 18-24 yoslilar
orasida ma’lum axborot olis ugun uni 19,6% tanlagan bdlsa, 45-54 yoslilar orasida bu kdrsatkic -
42%, 55 va undan katta yosdagi respondentlar orasida esa 62,7%ni taskil etdi. Suningdek, bosma
gazeta va jurnallar hamda radio katta yosdagi respondentlar orasida birmunca képroq talabga ega:
55 yos va undan kattalar guruhida ularni mos ravisda 12,5% va 8,6% respondentlar tanlasdi (27-
jaaval).

Aholi Togkent sahrida muayyan vogea yoki ma’lum bir yangilik hagida batafsil axborot olis
ugun - internet-nasrlar va yangiliklar saytlariga (40,2%), Qoraqalpogiston Respublikasida —
Telegram-kanallar (66%), ijtimoiy tarmoglar (55%) va televideniyega (53%) murojaat giladi. Andijon
viloyatidagi respondentlar aniq axborot olis ugun Telegram-kanallar (53,5%), ijtimoiy tarmoglar
(51,5%), YouTube va videobloglar (47,5%), qidiruv tizimlari (15,8%) hamda bosma gazeta va jurnallar
(11,9%) orqali faol murojaat gilisadi (22-jadval).
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22-jadval Siz muayyan vogea yoki ma’lum bir yangilik hagida batafsil axborot olmoqci
bolganingizda gaysi manbaga murojaat gilasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi kesimida % hisobida)*
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MINTAQALAR
Toskent sahri 48,0 34,3 29,4 23,5 40,2 13,7 10,8 3,9 59
Qoraqalpogiston 66,0 55,0 53,0 32,0 30,0 14,0 50 50 3,0
Respublikasi
Andijon viloyati 53,5 SifS 36,6 47,5 33,7 21,8 15,8 11,9 6,9
Buxoro viloyati 36,6 28,7 34,7 32,7 41,6 17,8 79 2,0 4,0
Jizzax viloyati 54,0 25,0 30,0 37,0 26,0 13,0 11,0 3,0 4,0
Qasqadaryo viloyati 37,3 27,5 28,4 28,4 27,5 11,8 3.9 49 2,9
Navoiy viloyati 39,6 33,7 33,7 30,7 30,7 14,9 15,8 9,9 4,0
Namangan viloyati 49,0 33,0 37,0 33,0 22,0 13,0 5,0 7,0 2,0
Samargand viloyati 46,5 49,5 48,5 37,6 29,7 12,9 13,9 9.9 7.9
Surxondaryo viloyati 38,0 33,0 33,0 32,0 28,0 9,0 10,0 7,0 8,0
Sirdaryo viloyati 31,0 32,0 36,0 28,0 37,0 15,0 13,0 2,0 5,0
Toskent viloyati 44,6 27,7 31,7 31,7 33,7 15,8 6,9 4,0 59
Fargona viloyati 53,9 343 13,7 26,5 22,5 14,7 2,9 2,0 39
Xorazm viloyati 42,0 51,0 28,0 45,0 27,0 13,0 3,0 2,0 5,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 43,2 36,2 30,4 32,4 31,8 15,7 9,9 4,7 4,6
Qislog 48,7 37,6 37,8 34,3 29,3 12,7 7,8 6,0 52

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talginni talab etad.

Buxoro viloyati aholisi Umumiy tanlovlarga garaganda internet nagsrlari va yangiliklar

saytlariga (41,6 %), Jizzax va Fargona viloyatlari aholisi esa Telegram kanallariga (mos ravisda 54 %

va 53,9 %) kdproq murojaat gilisadi. Samargand viloyati respondentlari anig ma’lumotlarni ijtimoiy

tarmoglar (49,5%) va televideniyedan (48,5%), Xorazm viloyati respondentlari esa ijtimoiy
tarmoglar (51%) va YouTube hamda videobloglardan (45%) oligni afzal kdrisadi (22-jadval).

Tadgigot suni kdrsatdiki, respondentlar eng kdp isonadigan asosiy axborot manbai

televideniyedir (44,3%). Keyingi érinlarda davlat organlarining rasmiy saytlari (17,3%), Telegram

kanallari (11,3%), internet nasrlari va yangiliklar saytlari (7,4%), ijtimoiy tarmoqlar (6,7%) va YouTube

va videobloglar (5,4%) joylasgan. Isoncning eng past darajasi bosma gazeta va jurnallar (2,5%),

qgidiruv tizimlari va sun’iy intellekt vositalari (1,8%) va radio (1,6%) ga nisbatan qayd etilgan (23-

jadval).

Gender kesimida televideniye ham yetakgci érinni egallab, erkaklarda (43,9%) va ayollarda

(44,7%) deyarli bir xil talabga ega. Usbu ma’lumotlar televideniyega bodlgan isongda sezilarli gender
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farqglari yoqgligini kdrsatadi. Erkaklar davlat organlarining rasmiy saytlariga ayollarga qaraganda
birmunca kdproq isonisini ta’kidlaydilar (mos ravisda 20,3% va 14,3%).

23-jadval Siz qaysi axborot manbasiga eng kop isonasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Televideniye 44,3 43,9 44,7 23,1 28,9 40,9 58,4 70,6
Daviat organlarining 17,3 20,3 143 228 23,2 22,4 75 10,4

rasmiy saytlari
Telegram-kanallar 11,3 10,1 12,4 171 12,0 12,2 9,6 5,4

Internet-nasrlar va

" - 7,4 6,3 8,6 12,5 9.2 6,3 6,0 3,2
yangiliklar saytlari
litimoiy tarmoglar 6,7 6,5 6,9 10,0 8,5 6,3 5,7 3,2
YouTube va 5.4 57 5,1 6,4 9,5 45 5,0 14
videobloglar
Eosma gazetava 2,5 17 Gl 1,1 2.1 2,4 43 2,5
jurnallar
Qidiruv tizimlari va S| 1,8 1,8 1,7 5,0 3,2 0,4 0,4
Radio 1,6 2,3 1,0 11 11 2,8 1,8 1,4
Hec biriga 0,6 0,3 0,8 0,7 0,3 1,4 0,4
Aytisim giyin 11 11 11 11 1,8 1,7 11

Yos u yoki bu axborot manbaiga bdlgan isoncga ta'sir etuvci omil hisoblanadi. Yos ulgaygan
sari televideniyega bdlgan isong ortib boradi: 18-24 yoslilarning 23,1 %i, 25-34 yoslilarning 28,9 %i,
35-44 yoslilarning 40,9 %i, 45-54 yoslilarning 58,4 %i va 55 va undan katta yosdagi
respondentlarning 70,6 %i. Aksin¢a, aksariyat ragamli manbalarga bdlgan isong yos dtgan sari
pasayib boradi. Sunday qilib, Telegram kanallariga isonadiganlar ulusi 18-24 yoslilar orasida 17,1
%dan 55 yos va undan katta respondentlar orasida 5,4 %gaca, internet nasrlariga mos ravisda 12,5
%dan 3,2 %gaca, ijtimoiy tarmoglarga mos ravisda 10 %dan 3,2 %gaca, qidiruv tizimlari va sun’iy
intellekt vositalariga mos ravisda 5 %dan 0,4 %gaca kamaydi.

Davlat organlarining rasmiy saytlariga boélgan ison¢ dinamikasi giziq. 44 yosgaca bdlgan
respondentlar orasida bu manba yetarlica yuqori 6rinlarni saglab golmoqgda (18-24 yoslilarning 22,8
%i, 25-34 yoslilarning 23,2 %i va 35-44 yoslilarning 22,4 %i). Birog, 45-54 yos va 55 yos va undan
katta guruhlarda bu kdrsatkic sezilarli darajada past - mos ravisda 7,5% va 10,4%.

Hududlar kesimida televideniyega eng kép Qasgadaryo (51%) va Samargand (53,5%)
viloyatlari respondentlari, davlat organlarining rasmiy saytlariga Andijon (24,8%) va Fargona (31,4%)
viloyatlari aholisi, Telegram kanallariga esa Fargona viloyati (23,5%) respondentlari isonadi (24-
jadval).
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24-jadval Siz qaysi axborot manbasiga eng koép isonasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida)
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MINTAQALAR
Toskent sahri 36,3 12,7 9.8 17,6 9.8 3,9 1,0 2,0 2,0
Qoraqalpogiston 49,0 14,0 17,0 4,0 10,0 4,0 1,0 1,0
Respublikasi
Andijon viloyati 43,6 24,8 9.9 6,9 4,0 2,0 4,0 5,0
Buxoro viloyati 45,5 12,9 5,9 12,9 5,0 12,9 1,0 2,0 2,0
Jizzax viloyati 47,0 15,0 13,0 7,0 6,0 4,0 1,0 2,0 1,0
Qasqadaryo viloyati 51,0 15,7 11,8 3.9 3.9 5,9 1,0 2,9
Navoiy viloyati 45,5 21,8 6,9 5,0 6,9 4,0 4,0 3,0 2,0
Namangan viloyati 45,0 14,0 12,0 2,0 11,0 5,0 4,0 1,0 2,0
Samargand viloyati 815! 13,9 8,9 6,9 5,9 5,0 3,0 1,0 2,0
Surxondaryo viloyati 48,0 16,0 11,0 5,0 8,0 5,0 3,0 2,0 1,0
Sirdaryo viloyati 52,0 16,0 5,0 11,0 4,0 7,0 1,0 1,0 2,0
Toskent viloyati 38,6 16,8 15,8 7.9 4,0 6,9 5,0 2,0 1,0
Fargona viloyati 16,7 31,4 23,5 6,9 10,8 2,9 4,9 2,9
Xorazm viloyati 49,0 17,0 7,0 7,0 5,0 7,0 2,0 3,0 1,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 40,5 18,6 1,2 8,8 8,0 5,0 21 1,6 2,0
Qislog 48,7 15,8 11,4 5,8 52 58 2,9 1,7 1,5

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-malumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

Qisloq joylardagi respondentlar saharliklarga nisbatan televideniyega képroq isonisadi (mos
ravisda 48,7% va 40,5%).

Sdrov suni kdrsatdiki, umuman olganda, uning istirokgilari mamlakat ommaviy axborot
vositalariga isonisadi. Respondentlarning 44,5 %i téliq, 21,4 %i nisbiy va 30,9 %i gisman isong
bildirgan (25-jadval).

25-jadval Siz Ozbekiston ommaviy axborot vositalariga umuman olganda gangalik isonasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Télig isonaman 44,5 44,2 44,8 38,1 38,4 49,7 48,0 48,4
Kdéprog isonaman 21,4 21,0 21,8 25,3 22,9 19,2 19,2 20,4
Qisman isonaman, 30,9 31,4 30,4 327 359 27,3 288 29,7
qisman yoq
Képrog isonmayman 2,3 2,4 23 21 2,5 31 2,8 11
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Umuman isonmayman 0,8 0,9 0,7 1,8 0,4 0,3 1,1 0,4
Aytisim giyin 0,1 0,1 03

Yos ulgayisi bilan mamlakatda ommaviy axborot vositalariga téliq isonadigan respondentlar
soni ortib boradi: 18-24 yosdagilar orasida 38,1% va 55 yos va undan kattalar orasida 48,4% (25-
jadval).

Hududlar kesimida respublikada ommaviy axborot vositalariga bdlgan ison¢ning yuqori
yigindi kdrsatkici Qoragalpogiston Respublikasi (81%), Samargand viloyati (75,2%), Surxondaryo
viloyati (74%), Namangan viloyati (72%) va Andijon viloyati (71,2%) respondentlariga kdproq xosdir
(26-jadval). Yasas joyi turi bdyica qisloq aholisi (50,1%) saharliklarga (39,7%) nisbatan ommaviy
axborot vositalariga téliq isong¢ning yuqori darajasini namoyis etadi.

26-jadval Siz Ozbekiston ommaviy axborot vositalariga umuman olganda gangalik isonasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida)

Qisman
Képrog isonaman, Képrog Umuman
Tolig isonaman isonaman gisman yoq isonmayman isonmayman Aytisim giyin
MINTAQALAR
Toskent sahri 31,4 21,6 43,1 2,0 2,0
g:srsgs:ipkggiismn 50,0 31,0 17,0 2,0
Andijon viloyati 45,5 25,7 28,7
Buxoro viloyati 41,6 17,8 36,6 3,0 1,0
Jizzax viloyati 51,0 15,0 27,0 3,0 4,0
Qasqadaryo viloyati 52,0 14,7 31,4 2,0
Navoiy viloyati 45,5 14,9 35,6 4,0
Namangan viloyati 43,0 29,0 25,0 2,0 1,0
Samargand viloyati 55,4 19,8 23,8 1,0
Surxondaryo viloyati 45,0 29,0 24,0 1,0 1,0
Sirdaryo viloyati 37,0 26,0 35,0 2,0
Toskent viloyati 36,6 17,8 41,6 3,0 1,0
Fargona viloyati 51,0 13,7 32,4 2,9
Xorazm viloyati 38,0 24,0 31,0 5,0 2,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 39,7 22,6 33,8 2,8 0,9 0,1
Qisloq 50,1 20,0 27,5 1,8 0,6

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma‘lumot xususiyatiga ega va kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorona talqinni talab etadl.

OAVning muayyan turidan foydalanuvgilar kesimida televideniye tomosabinlari (49,3%)
hamda bosma va elektron nasrlar foydalanuvgilari (46,6%) ijtimoiy tarmoqlar foydalanuvgilari
(41,7%) va Telegram (42,7%) hamda radio tinglovcilariga (43,7%) nisbatan OAVga kdproq isonadi
(27-jadval).
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27-jadval Siz Ozbekiston ommaviy axborot vositalariga umuman olganda gancalik isonasiz?
(muayyan OAV turidan foydalanuvgilar sonjga nisbatan, %)

Foydalanis
Bosma/ elektron.  Ijtimoiy tarmoq
TV Radio nasrlar lar Telegram

Télig isonaman 49,3 43,7 46,6 41,7 42,7
Kdprog isonaman 22,3 24,9 22,1 22,0 22,1
Qisman isonaman, 26,5 285 291 33,0 321
qgisman yoq

Kdprog isonmayman 1,5 2,3 1,8 2,4 2,3
Umurman 0.4 03 05 08 07
isonmayman

Aytisim qjiyin 0,1 0,3 0,1 0,1

Umumiy tanlanma bdyica respondentlarning aksariyati isongsiz yoki calgituvci axborotga
turli darajada dug keladi. Istirokcilarning 33,7%i bunday axborotni ba'zan, 27,6%i kamdan-kam
ucratisini ta'kidlagan. Yana 13,9%i unga juda tez-tez, 13,7%i esa yetarlica tez-tez dug kelisini
bildirgan. Séralganlarning 8,7%i he¢ gagon isongsiz axborotga dug kelmaganini gayd etgan (28-
jadval).

Umuman olganda, gender tafovutlari rtaca darajada. Erkaklar ba’zan notogri
ma’lumotlarga dug kelislarini ayollarga qaraganda kdproq ta’kidlaydilar (mos ravisda 36,4% va
31,1%) (28-jadval).

Yos kesimida notégri yoki ¢algituvgi ma’lumotlarga képroq kigikroq yos guruhlari vakillari
dug keladi. 18-24 yoslilar orasida bunday ma’lumotlarga ba’'zan (39,9%) va tez-tez (16,7%) dug
keladiganlarning ulusi nisbatan yuqgori. Yos ulgayisi bilan he¢ gagcon notdégri ma’lumotlarga dug
kelmaganini ta’kidlagan respondentlar ulusi ortib bormoqgda: 18-24 yosdagilar orasida 3,2 %dan 55
va undan katta yosdagilar orasida 15,8 %gaca (28-jadval).

28-jadval Siz isongsiz yoki ¢algituvci axborotlarga gancalik tez-tez dug¢ kelasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Tez-tez 13,9 15,8 12,0 13,2 20,1 13,6 16,4 6,1
Tez-tez 13,7 12,4 15,0 16,7 16,2 12,2 12,8 10,4
Ba'zan 3377 36,4 31,1 39,9 32,4 33,6 31,0 31,9
Kamdan-kam 27,6 25,6 29,7 25,6 23,6 30,1 27,4 Sik5
Hec¢ gacon 8,7 8,4 9,1 3.2 6,3 8,7 9,6 15,8
Isoncliigini aniglay 2,1 14 28 14 14 17 28 32
olmayman
Javop berisdan bos 0.1 0.1 0.4
tortdi
Aytisim giyin 0,1 0.1 0.1 0,7
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Hududlar kesimida Xorazm viloyati respondentlari notégri yoki calgituvci ma’lumotlarga
juda tez-tez (23%) va juda tez-tez (21%) dug kelislarini ta’kidlasgan. Namangan viloyati
respondentlari (16%) he¢ gacon bunday ma’lumotlarga dug kelmagan.

Umumiy tanlovlarga kéra, respondentlar notdgri va yolgon ma’lumotlarning tarqalisini
kdpinga YouTube va videobloglar (50,1%), Telegram kanallari (44%) va ijtimoiy tarmoqlar (38,4%)
bilan boglaydilar. Internet nasrlari va yangiliklar saytlari bu sifatda kamroq tilga olinadi (36%).
Qidiruv tizimlari va sun’iy intellekt vositalari (11,3%), bosma gazeta va jurnallar (6,2%), televideniye
(5,4%), radio (3%) va davlat organlarining rasmiy veb-saytlarini (1,5%) ison¢siz ma’lumotlar manbai

deb hisoblaganlar anca kam.

Yos ulgaygan sari notdgri ma’lumotlarni internet nagsrlari va yangiliklar saytlari bilan
boglaydigan respondentlarning ulusi ortib boradi: 18-24 yosdagilar orasida 31,7 %dan 55 yos va
undan kattalar orasida 42,7 %gaca. Yos istirokgilar bosga yos guruhlariga garaganda sezilarli
darajada kdproq qidiruv tizimlari va sun’iy intellekt vositalarini notégri ma’lumotlarning potentsial
manbai sifatida kérsatadilar - 18-24 yoslilar orasida 21,4 %, 55 va undan katta yosdagi
respondentlar orasida esa 6,5 %.

29-jadval Sizning fikringiz¢a, aynan qaysi manbalarda isong¢siz va yolgon axborotlar képroq
ucraydi?

(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
YouTube va 50,1 47,6 52,6 48,4 514 52,4 53,4 44,8
videobloglar
Telegram-kanallar 44,0 47,9 40,2 43,8 49,6 45,8 42,3 38,4
litimoiy tarmoglar 38,4 37,8 39,0 41,3 39,1 37,8 37,7 36,2
Internet-nagrlar va 36,0 36,2 3538 317 331 37,1 356 427
yangiliklar saytlari
Qidiruv tizimlari va S| 11,3 10,9 11,6 21,4 9,2 9.1 10,3 6,5
Bosma gazeta va 6,2 65 58 9,6 63 2.4 68 57
jurnallar
Televideniye 5,4 6,5 4,2 7,1 6,7 5,2 4,3 3,6
Radio 3,0 3,0 3,0 2,1 315 21 3,6 3,6
Davlat organlarining 1,5 16 14 1,1 18 0.3 11 32
rasmiy saytlari
Heg biriga 0,2 0,3 0.1 0,4 0,3 0,4
Aytisim giyin 2,8 3,0 2,5 1,4 11 21 2,5 6,8

*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl. Natijjalar umumiy tanlov ma’lumotiari asosida darajalangan.

Hududlar kesimida YouTube va videobloglarni Andijon viloyati (65,3 %), Samargand viloyati
(59,4 %) aholisi Umumiy tanlovlarga garaganda kdproq kérsatgan bolsa, Telegram kanallarini
Qoraqalpogiston Respublikasi (61 %), Namangan (58 %), Samargand (52,5 %) va Andijon (50,5 %)
viloyatlari respondentlari kdrsatgan.
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ljtimoiy tarmoglar Qoragalpogiston Respublikasi (54%), Fargona viloyati (51%) va Xorazm
viloyati (45%) respondentlari tomonidan, internet nasrlari va yangiliklar saytlari esa Andijon (46,5%),
Navoiy (44,6%), Surxondaryo (43%) viloyatlari tomonidan not6gri va yolgon ma’lumotlar manbai
sifatida kérilgan. Qidiruv tizimlari va sun’iy intellekt bdyica eng yaqqol mintaqaviy farglar Andijon
viloyati (21,8%) va Qoragalpogiston Respublikasida (20%) kuzatiladi (ilovadagi 5-jadval).

Qisloq joylardagi respondentlar saharliklarga garaganda képroq internet nasrlari va
yangiliklar saytlarida yolgon va isongsiz ma’lumotlar ugraydi degan fikrga moyil (mos ravisda 41,2%
va 31,6%).

Sdrov suni kérsatdiki, umumiy tanlovlar bdyica eng keng targalgan amaliyot ma’lumotlarni
vaqti-vaqti bilan gayta teksirisdir: respondentlarning 29,3 %i buni ba’zan, 25,1 %i har doim, 11,4 %i
tez-tez amalga osiradi. Respondentlarning 16,9 %i ma’lumotni kamroq teksiradi, 13,3 %i esa he¢
gacon teksirmaydi. Yana 3,8% esa ma’lumot subha tugdirgan hollardagina qdésimg¢a teksiruvga

murojaat giladilar (30-jadval).

Yos ulgaygan sari ma’'lumotni he¢ qagon qayta teksirmaydigan respondentlar ulusi ortib
boradi: 18-24 yoslilar orasida 5,7 %dan 45-54 yoslilar orasida 18,1 %gaca va 55 yos va undan
kattalar orasida 23,3 %gaca (30-jadval).

30-jadval Siz OAVdan olingan axborotlarni gancalik tez-tez teksirib korasiz?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Har doim 25,1 27,4 22,8 24,2 30,6 29,4 21,0 20,1
Tez-tez 11,4 A5 13,3 17,1 13,0 7,0 10,3 9.7
Ba'zan 29,3 30,3 28,4 27,8 24,6 35,0 31,3 28,0
Kamdan-kam 16,9 14,2 19,5 19,2 18,3 15,4 16,0 15,4
He¢ gagon 13,3 14,2 12,4 57 8,8 10,8 18,1 23,3
Fagat malumot subhali 5 g 43 3,4 6,0 46 24 32 29
bdlsa
Aytisim giyin 0,1 0.1 0.1 0,7

Sdrov suni kdrsatdiki, respondentlarning aksariyati yolgon va ison¢siz ma’lumotni
haqgigatdan mustaqil ravisda ajrata olislariga isonisadi: sérovda gatnasganlarning 34,5 %i buni ison¢
bilan va qgiyinciliksiz gila oladi, 47,5 %i ma’lumotni farglay oladi, lekin har doim ham emas. Sérov
istirokcilarining 17,7 %i notégri ma’lumotni mustaqil ravisda aniglasga qodir emas deb hisoblaydi
(31-jadval).
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31-jadval Siz he¢ kimning yordamisiz, saxsan 6zingiz yolgon va isongsiz axborotni haqqoniy, xolis

va isoncli axborotdan ajrata olasizmi?

(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Ha, gila olaman, isong g4 g 38,4 37,7 38,4 318 299 348
bilan va qiyinciliksiz.
Ha, lekin har doim 47,5 46,0 48,9 52,3 49,6 47.6 49,5 38,4
emas.
Y6q, mumkin emas. 17,7 15,1 20,4 9,6 12,0 20,3 20,6 26,2
Aytisim giyin 0,3 0,6 0,4 0,3 0,7

Gender kesimida erkaklar ayollarga garaganda notdgri ma’lumotni aniglas qobiliyatini
birmunca yuqgori baholaydilar, buni ison¢ bilan va giyinciliksiz amalga osirislarini ta’kidlaydilar (mos
ravisda 38,4% va 30,7%). Ayollar esa, aksinga, yolgon axborotni isongli axborotdan mustaqil ajrata
olmasliklarini erkaklarga nisbatan képroq tan olisadi (20,4% ga nisbatan 15,1%) (31-jadval).

Yos ulgayisi bilan axborotning haqqoniyligini farglay olmasligini tan oluv¢ilarning ulusi ortib
boradi: 18-24 yoslilar orasida 9,6%, 25-34 yoslilar orasida 12%, 35-44 yoslilar orasida 20,3%, 45-54
yoslilar orasida 20,6% va 55 yos va undan kattalar orasida 26,2% (31-jadval).

Hududlar kesimida, Surxondaryo (40%) va Fargona (56,9%) viloyatlari aholisi yolgon va
notdgri ma’lumotlarni tégri va isoncli ma’lumotlardan ajrata olis qobiliyatiga sdzsiz isonislarini,
Jizzax (25%) va Namangan (27%) viloyatlari respondentlari esa bunday qobiliyatning yoqligini
kdproq ta'kidladilar.

Soxta ma’lumot targatganlik ugcun OAV javobgarligini kucaytiris masalasida 6z fikrini bildirar
ekan, respondentlarning 77,4 %i jazoni kugaytiris zarurligini gayd etgan. Notdgri ma’lumotlarni
tarqatis jiddiy oqibatlarga olib kelgan hollarda javobgarlikni kucaytirigsni sérov istirokgilarining 17,7
%i qollab-quvvatlaydi. Respondentlarning 4,5 %i bunday coralar s6z erkinligini ¢eklasi mumkin deb
hisoblaydi.

Yos tahlili suni kdrsatadiki, 25-34 yosli (80,3%), 35-44 yosli (80,8%) va 55 yos va undan katta
(80,6%) respondentlar orasida javobgarlikni kugaytirisni gdllab-quvvatlas eng yugori. 18-24 yoslilar
orasida bu korsatki¢ pastroq bdlib, 69 %ni taskil etadi, su bilan birga usbu yos guruhi vakillari
bosqalarga qaraganda kdproq mé'tadil pozitsiyani tanlaydilar - fagat jiddiy oqgibatlar mavjud
bdlgandagina javobgarlikni kugaytiris (26,7%) (32-jadval).
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32-jadval Yolgon axborot tarqatganlik ugun OAVning javobgarligini kucaytiris kerakmi?
(séralganiar sonidan % hisobida, umumiy tanlov, jins va yos kesimida)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Ha, jazoni kucaytirig 77,4 77.8 769 69,0 80,3 80,8 76,2 80,6

kerak

Qisman, fagat usbu
ma’lumot jiddiy 17,6 17,5 17,8 26,7 16,9 15,4 18,1 11,1
ogibatlarga olib kelsa.

Yq, bu s6z erkinligini

. 4,5 4,0 50 3,9 2,5 315 583 7,2
ceklaydi.
Javob berigsdan bos
tortdi 0.1 01 04
Aytisim giyin 0,4 0,7 0.1 0,4 0,4 0,3 0,4 0,7

Hududlar kesimida yolgon ma’lumot tarqatgan OAVga nisbatan jazoni kucaytiris tdgrisidagi
fikr Namangan (85%), Surxondaryo (83%), Xorazm (83%), Fargona (86,3%) viloyatlari aholisiga
kdproq xos. Toskent sahri (23,5%) va Qasgadaryo viloyati (28,4%) respondentlari nisbatan mé’tadil
pozitsiyani - fagat yolgon ma’lumot targatisning jiddiy ogibatlari yuzaga kelgan tagdirda coralar

korigni ma’qulladilar (lovadagi 7-jadval).

Q ASOSIY XULOSALAR

Sunday qjlib, Ozbekistonda mediani iste’mol qjlis va axborot manbalariga ison¢ yosga xos
xususiyatga ega. Yos respondentlar ragamli kanallar - Telegram, ijtimoiy tarmoqglar, YouTube,
internet nasrlari va qidiruv tizimlariga sezilarli darajada kdproq e'tibor garatmoqdalar, yos
ulgaygan sari esa televideniye, radio va bosma nasrlarning roli ortib bormoqgda. Su bilan birga,
televideniye isoncning yetakci manbai bdlib golmoqda va katta yos guruhlarida unga bdlgan
isong darajasi tobora ortib bormogda. Umuman olganda, respondentlar Ozbekiston
ommaviy axborot vositalariga nisbatan yetarlica yuqori darajadagi ison¢cni namoyis
etmoqdalar: séralganlarning katta gismi mahalliy ommaviy axborot vositalariga tliq yoki
kdproq isonadi.

Tadgigot suni kdrsatdiki, notdégri ma’lumotlar muammosi aholi tomonidan dolzarb deb gabul
qilinmoqgda. Respondentlar yolgon yoki ¢algituvci ma’lumotlarning eng kdp tarqalisini
YouTube va videobloglar, Telegram kanallari, ijtimoiy tarmoglar va internet nasrlari, ya’'ni
asosan ragamli axborot mubhiti bilan boglaydilar. Su bilan birga, yos respondentlar notdgri
ma’lumotlar mavjudligini kdproq gayd etadilar va ularni gayta teksiris amaliyotidan faolroq
foydalanadilar, yos ulgaygan sari esa olingan ma’lumotlarni he¢ gacon qayta
teksirmaydiganlar ulusi ortib boradi.

Sérovda yolgon ma’lumot targatganlik ugun OAV mas'uliyatini kucaytirisga bdlgan jamoatcilik
talabi yaggol namoyon béldi. Respondentlarning aksariyati notdégri ma’lumotlarni targatis
jiddiy oqibatlarga olib kelgan hollarda javobgarlikni kugaytirigni yoki yanada gattiqroq ¢oralar
qollagni géllab-quvvatlaydi.

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi 55



B bdlim. OAV va mediaiste’mol hagidagi umumiy savollar Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

B.7 OAV faoliyati, muammolari va ularni rivojlantiris cora-
tadbirlarini baholas

Sz erkinligi va OAV mustaqilligi media sohasi rivojining muhim kérsatkicidir. Tadgiqot suni
kdrsatdiki, Ozbekistonda ommaviy axborot vositalarining s6z erkinligi va mustagiilligi darajasini
baholas béyica umumiy tanlanmalar asosan ijobiy (33-jadval).

33-jadval Siz bugungi kunda Ozbekistonda sz erkinligi va ommaviy axborot vositalarining
mustaqilligi darajasini ganday baholaysiz?
(jami tanlov, jins va yos guruhlari kesimida séralganilar soniga nisbatan, %)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Yugori, jurnalistlar erkin
fikr bildiradi va har 49,7 463 53,0 52,7 52,8 549 427 452
ganday mavzuni
yoritadi
Orta, ayrim mavzular
bdyica ¢eklovlar 45,2 47,3 43,1 441 41,9 42,0 49,8 48,4
seziladi
Past, OAV kopinga Otkir 4 5 61 34 32 53 31 71 50
mavzularni ¢etlab otadi
Javop berisdan bos 0.1 0.3 0.7
tortdi
Aytisim giyin 0,2 0,4 0,4 0,7

Respondentlarning gariyb yarmi (49,7%) jurnalistlar erkin fikr bildirisi va istalgan mavzularni
yoritisi mumkin deb hisoblab, mazkur darajani yuqori baholagan. 45,2% sdralganlar ayrim
mavzularda ¢eklovlar mavjudligini ta’kidlab, drtaca baho bergan. Fagat 4,7% istirokci séz erkinligi va
OAV mustagqilligi darajasini past deb hisobladi (33-jadval).

Jins kesimida ayollar erkaklarga nisbatan soz erkinligi va OAV mustaqilligi darajasini yuqori
deb kdproq baholagan (mos ravisda 53% va 46,3%). Erkaklar esa 6rtaca bahoni (47,3% va 43,1%) va
past daraja haqgidagi fikrni (6,1% va 3,4%) birmunca koproq bildirgan (33-jadval).

Yos ortisi bilan Ozbekistonda séz erkinligi va OAV mustaqilligi darajasini yugori baholovcilar
ulusi umuman pasayadi: 18-24 yosda 52,7%, 25-34 yosda 52,8%, 35-44 yosda 54,9%, 45-54 yosda
42,7%, 55 yos va undan kattalarda 45,2%. OAV keskin mavzularni yoritisdan képinga &zini tiyisiga
asoslangan past baho barca yos guruhlarida nisbatan kam ugraydi, biroq 45-54 yosdagilar orasida
birmunca yuqgori (7,1%).

Mintaqgalar kesimida Namangan (60%) va Surxondaryo (56%) viloyatlari respondentlari
jurnalistlar erkin fikr bildirisi va barca mavzularni yoritisi mumkinligini ta’kidlab, OAV rivojlanisi
darajasini yugori baholagan. Toskent sahri (54,9%), Andijon (52,5%), Toskent (51,5%) va Xorazm
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(52%) viloyatlari aholisi uni ehtiyotkorona értaca baholagan. Jizzax va Sirdaryo viloyatlarida 9%
istirokgilar sz erkinligi va OAV mustaqilligi darajasini past deb hisoblagan (34-jadval).

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

34-jadval Siz bugungi kunda Ozbekistonda séz erkinligi va ommaviy axborot vositalarining
mustaqilligi darajasini ganday baholaysiz?

(mintaqalar va yasas joyi turi kesimida, %)
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MINTAQALAR
Toskent sahri 37,3 54,9 6,9 1,0
Qoraqal'pog}ston 53,0 410 60
Respublikasi
Andijon viloyati 41,6 52,5 5,9
Buxoro viloyati 48,5 45,5 5,0 1,0
Jizzax viloyati 49,0 42,0 9.0
Qasqgadaryo viloyati 52,9 441 2,9
Navoiy viloyati 54,5 43,6 2,0
Namangan viloyati 60,0 36,0 3,0 1,0
Samargand viloyati 55,4 41,6 3,0
Surxondaryo viloyati 56,0 39,0 4,0 1,0
Sirdaryo viloyati 51,0 40,0 9,0
Toskent viloyati 41,6 51,5 6,9
Fargona viloyati 49,0 49,0 2,0
Xorazm viloyati 46,0 52,0 1,0 1,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 48,2 471 43 0,1 0,3
Qisloq 51,5 43,0 5,2 0,2 0,2

*Kam sonli guruhlar boyica olingan ma’lumotiar axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar soni geklanganligi sababli ehtiyotkorlik

bilan talqin qilinisi lozim.

Ozbekistonda jurnalistlarning kasbiy faoliyati ucun mavjud sart-saroitlarni baholas tahliliga

kora, 41,3% respondentlar ularni téliq yetarli deb hisoblaydi. 41% sdralganlar esa ayrim muammolar

mavjud bdlsa-da, kasbiy faoliyat ucun saroitlar yetarli, degan fikrda.

Salbiy baholar anca kam ucraydi: 7,3% istirokci sart-saroitlar kdproq yetarli emas, 8,3% -
umuman yetarli emas, deb hisoblaydi.

Tadgigot Ozbekistonda jurnalistlarning kasbiy faoliyati ugun mavjud saroitlarning
yetarliligiga berilgan baholarda jinsga bogliq sezilarli tafovut yéqligini kdrsatdi.
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Yos osgan sari jurnalistlarning kasbiy faoliyati ugun saroitlarni yetarli deb hisoblov¢ilar ulusi
pasayadi. Jumladan, 18-24 yos (44,1%), 25-34 yos (43,3%) va 35-44 yos (44,8%) guruhlari 45-54
yosdagilar (38,8%) va eng katta yos guruhi vakillariga (35,5%) nisbatan sart-saroitlarni toliq yetarli
deb kdproq baholaydi (35-jadval).

E'tiborlisi, yos kattalasgan sari jurnalistlarning kasbiy faoliyat saroitlariga tanqgidiy
qgaraydiganlar soni ortadi. Saroitlar yetarli emas, deb hisoblovcilar 18-24 yosdagilar orasida 4,3%,
45-54 yosdagilarda 12,1%, 55 yos va undan kattalarda 12,2%ni taskil etdi.

35-jadval Sizningca, Ozbekistonda jurnalistlar professional faoliyat yuritisi ucun yetarli sart-
saroitlarga egami?
(jami tanlov, jins va yos guruhlari kesimida séralganilar soniga nisbatan, %)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Ha, tdliq ega 41,3 41,9 40,7 441 43,3 44,8 38,8 8515
Koprog ha, lekin 41,0 406 a4 46,6 398 M3 37,7 39.8
muammolar bor
Koéproq yoq 7,3 7,0 7,6 4,6 7,7 6,6 9.3 8,2
Y64, sart-saroitlar 8,3 8,9 76 43 7,0 59 12,1 122
yetarli emas
Aytisim giyin 2,1 1,6 2,5 0,4 21 1,4 21 4,3

Mintaqgalar kesimida Qasgadaryo (52%) va Samargand (53,5%) viloyatlari istirokgilari
umumiy tanlovga nisbatan jurnalistlarning kasbiy faoliyati ucun saroitlarni téliq yetarli deb kdproq
baholaganlar. Jizzax (15%) va Sirdaryo (16%) viloyatlari aholisi esa saroitlar yetarli emasligini kdproq
ta’kidlagan (ilovaning 8-jadvali).

Sdrov istirokgilarining fikrica, hozirgi kunda OAV faoliyatidagi eng dolzarb muammolar —
feyk yangiliklarning tarqalisi (46,6%), xolislik va begarazlikning yetarli emasligi (33,1%), davlat
organlari faoliyatida saffoflikning yetismasligi (30,6%). Suningdek, jurnalistlarning axborotdan
foydalanis imkoniyati ceklangani (27,4%), ularning kasbiy tayyorgarlik darajasi yetarli emasligi
(20,4%) va tahliliy materiallar kamligi (20,3%) qayd etildi (36-jadval).

36-jadval Sizning nazaringizda, bugungi kunda OAV faoliyatida gaysi muammolar eng dolzarb
hisoblanadi?

(Jami tanlov, jins va yos guruhlari kesimida séralganlar soniga nisbatan, %)*

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Yolgop yanglllklarnlng 46,6 37.9 55,3 57,3 50,0 45,1 39,1 41,6
tarqalisi
Xolislik va
begarazlikning 33,1 33,4 32,8 27,0 30,6 39,2 33,8 34,8
yetismasligi
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Davlat organlari
faoliyati saffofligining 30,6 33,7 27,6 29,5 30,3 27,6 32,7 33,0
yetarli emasligi

Jurnalistlarning axborot

olig imkoniyati 27,4 29,4 25,5 27,8 30,3 24,8 27,4 26,9
ceklanganligi
Jurnalistlarda
professional

- 20,4 22,3 18,5 17,4 16,5 17,5 27,4 23,3
tayyorgarlikning
yetismasligi
Tahiily materiallarning 54 5 20,9 19,8 253 236 16,8 16,0 20,1
yetismasligi
Davlat tuzilmalarining 13,4 14,1 127 14,2 13,0 15,0 128 18
OAVga ta'siri
Jurnalistlarga tazyiq 12,8 12,4 13,2 171 12,7 12,2 11,4 10,4
OAVning moddiy 53 6,0 47 82 67 52 36 29
qaramligi
Muammolar yoq 0,6 0,6 0,6 0,4 0,0 1,0 0,7 0,7
Aytisim giyin 3,6 3,7 315 1,4 2,8 3,8 50 5,0

*Respondentlar ugtagaca javob variantini tankasi mumkin edi. Natjjalar umumiy tanlov kérsatkiclari bSyica kamayis tartibida
Jjoylastiriigan.

Jins kesimida ayollar erkaklarga nisbatan feyk yangiliklar tarqgalisini OAV faoliyatining
dolzarb muammosi sifatida kdproq gayd etisdi (mos ravisda 55,3% va 37,9%). Erkaklar esa davlat
organlari faoliyatida saffoflik yetismasligi (33,7% va 27,6%), jurnalistlarning axborotdan foydalanis
imkoniyati ceklangani (29,4% va 25,5%) hamda jurnalistlar kasbiy tayyorgarligi yetarli emasligini
(22,3% va 18,5%) birmunca koproq ta’'kidlasdi (36-jadval).

Yos kesimida feyk yangiliklar targalisi muammosi yos respondentlar ugun aynigsa dolzarb:
18-24 yosdagilardan - 57,3%, 25-34 yosdagilar - 50%, 35-44 yosdagilarda - 45,1%, 45-54
yosdagilar - 39,1% va 55 yos hamda undan kattalar orasida 41,6% uni qayd etgan. 18-24 yosdagi
yoslar bosqa guruhlarga nisbatan tahliliy materiallar yetismasligi (25,3%), jurnalistlarga bosim
Otkazilisi (17,1%) hamda OAVning moliyaviy qaramligi (8,2%)ni ham kdproq tilga olgan (36-jadval).

Respondentlar OAV faoliyatidagi eng dolzarb deb belgilagan ucta asosiy muammo tahliliga
kora, feyk yangiliklar tarqalisi Qoragalpogiston Respublikasi (60%), Andijon (54,5%) va Surxondaryo
(56,4%) viloyatlari aholisini kdproq tasvislantiradi. OAVning xolislik va begarazligi yetarli emasligiga
Andijon (42,6%) va Toskent (46%) viloyatlari respondentlari kdproq e’tibor qaratisdi (37-jadval).

Qisloq aholisi saharliklarga nisbatan OAVning xolislik va begarazligi yetarli emasligini kdproq
gayd etdi (mos ravisda 39,2% va 27,9%) (37-jadval).
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37-jadval Sizning nazaringizda, bugungi kunda OAYV faoliyatida qaysi muammolar eng dolzarb
hisoblanadi?
(mintaqalar va yasas joyi turi kesimida, %)*
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MINTAQALAR
Toskent sahri 39,2 25,5 32,4 36,3 24,5 16,7 14,7 11,8 8,8
Qoragalpogiston 60,0 36,0 28,0 30,0 25,0 30,0 21,0 26,0 4,0
Respublikasi
Andijon viloyati 54,5 42,6 32,7 28,7 24,8 27,7 17,8 16,8 6,9
Buxoro viloyati 42,6 22,8 34,7 27,7 12,9 18,8 11,9 14,9 4,0
Jizzax viloyati 38,2 39,2 29,4 40,2 27,5 12,7 15,7 12,7 6,9
Qasqadaryo viloyati 44,0 31,0 30,0 23,0 18,0 25,0 10,0 13,0 4,0
Navoiy viloyati 51,0 34,0 33,0 25,0 19,0 17,0 18,0 13,0 4,0
Namangan viloyati 48,5 31,7 31,7 31,7 20,8 21,8 10,9 12,9 3,0
Samargand viloyati 41,2 27,5 20,6 19,6 17,6 20,6 10,8 6,9 1,0
Surxondaryo viloyati 56,4 32,7 31,7 26,7 21,8 30,7 16,8 8,9 12,9
Sirdaryo viloyati 41,0 31,0 25,0 24,0 19,0 17,0 6,0 13,0 6,0
Toskent viloyati 35,0 46,0 37,0 24,0 16,0 13,0 14,0 7,0 4,0
Fargona viloyati 52,5 31,7 29,7 18,8 16,8 15,8 7,9 13,9 6,9
Xorazm viloyati 49,0 32,0 33,0 28,0 22,0 18,0 12,0 8,0 2,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 46,4 27,9 27,8 27,1 20,9 20,1 13,4 12,1 6,2
Qisloq 46,9 39,2 33,9 27,8 19,8 20,6 13,4 13,5 43

*Respondentiar ugtagaca javob variantini tanlasi mumkin eal.

*Kam sonli guruhlar bSyica olingan ma lumotlar axborot xususiyatiga ega bdlib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talgin qilinisi lozim.

Umumiy tanlovda respondentlarning kopgiligi davlat axborotning isongliligini nazorat qjilisi
zarur, deb hisoblaydi (75,9%). 8,2% istirokgilar davlat OAV faoliyatini faqat xavfsizlik va axloq
masalalarida gisman tartibga solisini ma’qulladi. OAV davlat tomonidan tartibga solisdan toliq
mustaqil bolisi tarafdori bolganlar 5,3%ni taskil etdi (38-jadval).

OAV faoliyatining davlat tomonidan tartibga solinisi hagidagi fikrlar yosga qarab farglanadi.
Yos osgan sari axborot isongliligini davlat nazorat qilisi tarafdorlari ulusi ortdi: 18-24 yosdagilarda
71,2%, 25-34 yosdagilarda 72,5%, 35-44 yosdagilarda 73,8%, 45-54 yosdagilarda 76,5%, 55 yos va
undan kattalarda 85,7%. Aksinca, fagat xavfsizlik va axloq masalalarida ¢ceklangan tartibga soligni
qollab-quvvatlas yos osgan sari umuman kamaydi: 18—-24 yosda 24,6%dan 55 yos va undan
kattalarda 9,3%gaca (38-jadval).
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38-jadval Siz nima deb oylaysiz, OAV faoliyati davlat tomonidan tartibga solinisi kerakmi?

(jami tanlov, jins va yos guruhlari kesimida séralganlar soniga nisbatan, %)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Ha, davlat axborotning
isongliligini nazorat qjilisi 75,9 75,9 76,0 71,2 72,5 73,8 76,5 85,7
kerak
Qisman, fagat xavfsiziik g 17,6 18,8 24,6 19,4 19,9 17,8 9.3
va axlog masalalarida
Y6q, OAV toligmustaqil g 3 58 48 43 7,0 49 53 50
bolisi kerak
Javop berisdan bos 0.1 0.1 0.4
tortdi
Aytisim giyin 0,5 0,6 0,4 0,7 1,4 0,4

Ozbekiston aholisining OAV haqidagi fikrida ularning mustaqilligini osiris coralari ham érin

olgan. Bunday coralar gatorida s6z erkinligining huqugiy kafolatlarini mustahkamlas (56,5%),

jurnalistlar kasbiy tayyorgarligini kugaytiris (30,7%) va davlat organlari axborotidan jurnalistlarning

foydalanis imkoniyatini kengaytiris (27%) gayd etilgan (39-jadval).

39-jadval Siz Ozbekistonda OAV mustagilligini osirisga qanday ¢ora-tadbirlar yordam beradi,

deb hisoblaysiz?

(umumiy tanlov béyiga, %)*

Javob turlari

Umuman tanlov bdyica

Sz erkinligining huquaiy kafolatlarini mustahkamlas
Jurnalistlarning kasbiy tayyorgarligini kucaytiris

Jurnalistlarning davlat organlari axborotlaridan foydalanis
imkoniyatini kengaytiris

Mustagil media maydonlari va xususiy axborot agentliklarini
rivojlantiris

Xalgaro axborot manbalaridan foydalanis imkoniyatini
kengaytiris

OAV (davlat, xususiy va jamoatgilik) drtasida ragobatni
kucaytirig

OAVni moliyalastirigni kdpaytiris

Jurnalistlarni bosim va senzuradan himoya qilis
Jurnalistlik faoliyatiga tdsqinlik gilganlik ugun javobgarlikni
kucaytirig

Yangi OAVni royxatdan 6tkazis va litsenziyalas tartibini
soddalastirig

Aytisim giyin

56,5
30,7

27,0

25,9

20,4

19,7

14,7
14,6

13,3

11,6

2,2

*Respondentiar ugctagaca javob variantini tanlasi mumkin edl. Natijjalar umumiy tanlov korsatkiglari boyica kamayis tartibida

Joylastirilgan.

Respondentlar mustaqil mediamaydonlar va xususiy axborot agentliklarini rivojlantiris

(25,9%), xalqaro axborot manbalaridan foydalanis imkoniyatini kengaytiris (20,4%) hamda OAV
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Ortasida ragobatni kucaytiris (19,7%) zarurligini ta’kidladilar. Suningdek, OAV moliyalastirilisini osiris
(14,7%), jurnalistlarni bosim va senzuradan himoya qilis (14,6%), jurnalistlar faoliyatiga tdsqinlik
gilganlik ugun javobgarlikni kugaytiris (13,3%), yangi media subyektlarini royxatdan dtkazis va
litsenziyalasni soddalastiris (11,6%) mustaqillikni osiris coralari sifatida korsatilgan (39-jadval).

OAV mustaqilligini osiris coralariga munosabatda yos xususiyatlari namoyon bdladi. Yos
osgan sari mustaqil mediamaydonlar va xususiy axborot agentliklarini rivojlantiris, OAV értasida
ragobatni kugaytiris, yangi mediani rdyxatdan dtkazis va litsenziyalagni soddalastirisni mustaqillikni
ta’'minlas usuli deb hisoblovcilar kamaydi (2-rasm). Masalan, mustaqil mediamaydonlar va xususiy
axborot agentliklarini rivojlantirisni 18-24 yosdagilar - 32,4%, 55 yos hamda undan kattalar - 17,2%
qéllab-quvvatladi.

Jurnalistlarning kasbiy tayyorgarligini kucaytirigsni yoslarga qaraganda katta yos guruhlari
vakillari kdproq gollab-quvvatlasdi: 35-44 yosda 31,5%, 45-54 yosda 31,7%, 55 yos va undan
kattalarda 41,1%; 18—-24 yosda esa 21,7%, 25-34 yosda 24,6% (2-rasm).

2-rasm Sizningca, Ozbekistonda OAV mustaqilligini osirisga qaysi cora-tadbirlar yordam beradi?
(vos guruhlari kesimida, %)

18-24-yogslilar 25-34-yoslilar ~ m 35-44-yoslilar ~ m 45-54-yoslilar = 55 yos va undan kattalar

32,4
. . . . . .. 28’2
Mustagqil media maydonlari va xususiy axborot agentliklarini 580
rivojlantiris ’
31,0

OAV ortasida ragobatni kugaytiris

14,3

21,7

Jurnalistlarning kasbiy tayyorgarligini kucaytiris

44,1

14,9

13,4
Yangi OAVni royxatdan Otkazis va litsenziyalag tartibini

soddalastiris

Respondentlarning fikrica, Ozbekiston OAV faoliyatini yaxsilas ucun bir gator coralar zarur.
Istirokgilarning yarmidan kopi vogealarni xolis yoritisni kugaytiris (51,1%), ugdan bir gismi axborot
isoncliligini teksirisni kugaytiris (33%) zarurligini ta’kidladi. Suningdek, respondentlarning salmogli
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gismi dolzarb muammolarni keng materiallarda cuqur tahlil gilisni (27,6%) va vogealar sabablari
hamda oqibatlarini batafsil tusuntirigni (21,6%) kutadi (40-jadval).

OAV faoliyatini takomillastirisning muhim yénalislari sifatida yangiliklarni tezkor €’lon qilis
(24,7%) hamda turli fikr va nugtai nazarlarni tagdim etis (22,5%) ham qayd etilgan. Mavzular
doirasini kengaytiris (12,7%), aholi va mintagalar muammolarini faolroq yoritis (9,5%), til sifati va
nutq madaniyatini yaxsilas (9,1%), tusunarliroq tildan foydalanis (6,1%) zarurati nisbatan kamroq
korsatilgan (40-jadval).

40-jadval Sizning fikringiz¢a, bevosita Ozbekiston OAV faoliyatida nimalarni yaxsilas kerak?
(umumiy tanlov béyiga, %)*

Javob turlari Umuman tanlov bdyica
Vogealar yoritilisining xolisligini osiris 51,1
Axborotning isongcliligini teksirisni kucaytiris 33,0
Dolzarb muammolarni batafsil magolalarda tahlil gilis 27,6
Yangiliklarni e’lon qilis tezkorligini osiris 24,7
Turli fikr va nugtai nazarlarni tagdim etis 22,5
Yangili!(!arda vogealarning sabab va oqibatlarini batafsil 21,6
tusuntirig

Vogealarning sabab va oqibatlarini batafsil tusuntirig 17,3
Materiallar mavzularini kengaytiris 12,7
Aholi va mintagalar muammolarini kengroq yoritis 9.5
Til sifati va nutg madaniyatini yaxsilas 9.1
Yanada sodda va tusunarli tildan foydalanis 6,1
Reklama va buyurtma materiallar sonini kamaytirig 5,2
Ta'limiy kontent hajmini osiris 4,6
Jurnalistlarning kasbiy mahoratini osirig 4,3
Zamonaviy ragamli formatlardan kengroq foydalanis 3.4
Jurnalistik suristiruvlarni kengaytiris 3,3
Jurnalist etikasi me’yorlariga rioya qilis 1,4
Auditoriya bilan gayta alogani yaxsilas 1,0
Aytisim giyin 1,1

*Respondentiar ugctagaca javob variantini tanlasi mumkin edl. Natijjalar umumiy tanlov korsatkiglari boyica kamayis tartibida
Joylastirilgan.

Tadqigot OAV faoliyatini yaxsilag bdyica respondentlar taklif gilayotgan ¢oralarda jinsga oid
farglarni anigladi (3-rasm).
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3-rasm Sizningca, Ozbekiston OAV faoliyatida bevosita nimalarni yaxsilas zarur?
(jins kesimida, %)

m Erkaklar = Ayollar

54,7

Vogealar yoritilisining xolisligini osiris

47,5

Axborotning isongliligini teksirisni kugaytiris _
30,0

Yangiliklarni €’lon qilis tezkorligini osiris

N
!\)
w

Dolzarb muammolarni batafsil maqolalarda tahlil qilis

N
RA
©

14,2

Vogealarning sabab va ogibatlarini batafsil tusuntiris
20,4

16,9
Turli fikr va nugtai nazarlarni taqdim etis

28,1

Erkaklar ayollarga nisbatan vogealarni xolis yoritisni kucaytiris (mos ravisda 54,7% va

47,5%), axborot isoncliligini teksirigni kucaytiris (35,9% va 30%), yangiliklarni tezkor e’lon qilis (27,1%

va 22,3%), dolzarb muammolarni keng tahliliy maqolalarda yoritis (29,3% va 25,9%) zaruratini

kdproq ta’kidlagdi (3-rasm).

Ayollar erkaklarga nisbatan Ozbekiston OAV faoliyatini yaxsilas coralari sifatida

vogealarning sabab va oqibatlarini batafsil tusuntiris (mos ravisda 20,4% va 14,2%) hamda turli fikr

va nuqgtai nazarlarni taqdim etisni (28,1% va 16,9%) képroq gayd etdi (3-rasm).

Tadgigotda aniglangan yos xususiyatlari sunda namoyon béladiki, katta yos guruhlari
vogealarni yoritigning tezkorligi va xolisligini, materiallarning cuqurligi va keng gamrovini ogirigni

muhim deb hisoblaydi; yoslar esa reklama va buyurtma materiallarini gisgartiris zaruratiga kdproq

urgu beradi (4-rasm).
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4-rasm Sizningga, Ozbekiston OAV faoliyatida bevosita nimalarni yaxsilas zarur?
(vos guruhlari kesimida, %)

18-24-yogslilar 25-34-yoslilar ~ m 35-44-yoslilar ~ m 45-54-yoslilar ~ m 55 yos va undan kattalar

49,1

47,2
Vogealar yoritilisining xolisligini osiris 52,8
53,0

53,4

N)
o
W

22,9
Yangiliklarni €’lon qilis tezkorligini osiris

Yangiliklarda vogealarning sabab va oqibatlarini batafsil
tusuntiris

12,0
Materiallar mavzularini kengaytiris

16,5

7,1

7,7
Reklama va buyurtma materiallar sonini kamaytiris - 4,2

M s
B

Vogealarni xolis yoritisni yaxsilas ¢orasi sifatida 35-44 yosdagilar (52,8%), 45-54 yosdagilar
(53%) hamda 55 yos va undan kattalar (53,4%) kdproq gayd etisdi. Yos osisi bilan yangiliklarni
tezkor cop etisga bdlgan talab 18-24 yosdagilar orasidagi 20,3%dan 55 yos va undan kattalar
orasida 30,8%gaca ortdi. Vogealarning sabab va oqibatlarini batafsil tusuntiris zaruratida ham
sunga Oxsas holat kuzatiladi: korsatkic mos ravisda 15,7%dan 25,1%gaca kotarildi (3-rasm).
Mavzularni kengaytiris zaruratini ham katta yos guruhlari kdproq gayd etisdi: 55 yos va undan
kattalarda 16,5%, 18—-24 yosdagilarda 11,4% (3-rasm).

Reklama va buyurtma materiallarini kamaytiris talabi yoslar orasida birmunca kdproq ucrab,
yos kattalagsgan sari 18—-24 yosdagilardagi 7%dan 55 yos va undan kattalarda 2,9%gaca pasaydi (3-
rasm).

Sunday qilib, tadqgiqot Ozbekistonda séz erkinligi, OAV mustaqilligi va jurnalistiarning kasbiy
faoliyati ucun sart-saroitlar asosan jjobiy baholanisini korsatdli. Mediasohadagi muammolar sifatida
istirokcilar feyk yangiliklar tarqalisi, OAV xolisligi va begarazligining yetarli emasligi, jurnalistiar
kasbiy tayyorgarligi darajasining pastligi hamda tahliliy materiallar kamligini ajratib korsatdilar.
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Q Asosiy xuLOSA
Jamoatcilik fikrida axborot isongliligini ta'minlasda daviat istiroki va tarqatilayotgan axborotiar
ustidan nazoratga nisbatan kucli talab mavjud. OAV mustaqilligini ogiris coralari orasida séz
erkinligi huquqiy kafolatlarini mustahkamias, jurnalistiar kasbiy tayyorgarligini ogiris va daviat
organliari axborotidan foydalanis imkoniyatiarini kengay'tiris eng kép qollab-quvvatianadi.
Ozbekiston aholisi OAV faoliyatini takomillastirisning asosiy yonalislari sifatida vogealarni xolis
yoritis, axborot isongliligini teksiris, tahliliy kontentni rivojlantiris, tezkorlikni ogiris va turli

nuqtai nazarlarni taqdim etisni gayd etdl.

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi

66



C bolim. Televideniye Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

C bolim. Televideniye

67,5% 70,3% 52,8%

televizion korsatuvlarni istalgan tomosabinlar yangiliklarni eng kop tomosabinlar O‘zbekiston 24
qurilmada tomosa qiladi tomosa giladi telekanaliga eng kop isonadi
41-jadval 62-jadval 68-jadval

Televideniye axborot targatis, ijtimoiy ahamiyatga molik vogealarni yoritis hamda
fugarolarning mamlakat va jahonda rdy berayotgan jarayonlar hagidagi tasavvurlarini sakllantiris
kanallaridan biridir. Ragamli texnologiyalar rivojlanisi va mediakontentdan foydalanis imkoniyatlari
kengayisi saroitida televizion kontentni iste’'mol qilis xususiyatlari, tomosabinlarning afzalliklari
hamda mahalliy telekanallarga munosabatini 6rganis dolzarb ahamiyat kasb etmoqda.

Su nuqgtai nazardan, televizion auditoriyani érganis telekdrsatuvlarni tomosa qilis
xususiyatlari, eng koép talab etiladigan kontent turlari, telekanallarga isong darajasi, suningdek,

mavjud muammolar va fugarolarning kutilmalarini aniglas imkonini beradi.

Mazkur boélimning magsadi aholining televizion kontentni iste’'mol qilis xususiyatlari,
Ozbekiston telekanallariga nisbatan tomosabinlarning afzalliklari va isonc darajasini drganis,
suningdek, milliy televideniyeni takomillastirisning asosiy muammo va ydnalislarini aniglasdan
iborat.

Televideniye togrisidagi jamoatcilik fikri va televizion kontentni iste’'mol qilis xususiyatlari
quyidagi indikatorlar asosida tahlil gilindi:

1) televizion dasturlarni tomosa gilis muntazamligi va intensivligi;

2) televizion kontentni tomosa qjilis usullari va sart-saroitlari;
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3) auditoriyaning afzalliklari va telekanallarni tanlag sabablari;
4) tomosabinlar gizigislarining mavzuli yonalislari;

5) televizion kontent xilma-xilligiga berilgan baho;

6) fugarolarning Ozbekiston telekanallariga isonc darajasi;

7) televizion kontent bilan bogliq muammolarga berilgan baho;

8) mamlakatda televideniye faoliyatini takomillastiris bdyica takliflar.

C.1 Televideniyeni tomosa qilis muntazamligi va intensivligi

Tadqigot natijalariga kdra, 67,5% sdralganlar televizion kanallar yoki kérsatuvlarni qurilma va
kontentdan foydalanis usulidan gat’i nazar tomosa qiladi. Bu kdrsatkic erkaklarda 66,9%, ayollarda
68,0%ni taskil etgan. Respondentlarning 32,5 foizi televizor, kompyuter, smartfon yoki internet
orgali televizion kanal va dasturlarni umuman tomosa qgilmasligini bildirgan. Ularning ulusi erkaklar
orasida 33,1%, ayollar orasida 32,0%ni taskil etdi.

Yos guruhlari kesimida tafovutlar yaggolrog namoyon boldi. 18-24 va 25-34 yosli
respondentlarning har bir guruhida 57,7 foiz istirokci televizion kontentni tomosa giladi. 35-44
yoslilarda bu kdrsatkic 64,0%ni, 45-54 yoslilarda 71,2%ni taskil etdi. Eng yuqori kérsatkic 55 yos va
undan katta respondentlar orasida qayd etildi — 87,1%.

41-jadval Siz televizion kanallar yoki televizion kérsatuvlarni har qanday usulda televizor,
kompyuter, smartfon yoki internet orqgali tomosa gilasizmi?
(Jami séralganiar soniga nisbatan, jins va yos guruhlari kesimida, %)

Ha Yoq
Umuman tanlov béyica 67,5 32,5
JINSI
Erkaklar 66,9 33,1
Ayollar 68,0 32,0
YOSI
18-24-yogslilar 57,7 42,3
25-34-yoslilar 57,7 42,3
35-44-yoslilar 64,0 36,0
45-54-yoslilar 71,2 28,8
55 yos va undan kattalar 87,1 12,9

Televizor, kompyuter, smartfon yoki internet orqgali televizion dasturlarni tomosa qjilisini
bildirgan respondentlarning eng yuqgori ulusi Buxoro (92,1%), Andijon (87,1%) va Samarqgand (79,2%)
viloyatlarida qayd etilgan. Sirdaryo (79,0%), Toskent (76,2%) va Namangan (75,0%) viloyatlarida
ham mazkur kdrsatkic nisbatan yuqgori.
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Fargona viloyatida telekanallar yoki teledasturlarni televizor, kompyuter, smartfon yoxud
internet orgali umuman tomosa gilmaydiganlar ulusi (67,6%) tomosa giladiganlar ulusidan (32,4%)
yuqgori. Togskent sahrida ham televizion kontentni tomosa gilmaydiganlar 52,9%ni, tomosa
qgiladiganlar 47,1%ni taskil etgan. Navoiy viloyatida esa 52,5% respondentlar televizion kontentni
tomosa qjilisini, 47,5% - telekanallar va dasturlarni tomosa qgilmasligini bildirgan.

Yasas joyi turi kesimida «ha, tomosa gilaman» javobini gislogda yasovci istirokgilarning 70,5
foizi, sahar aholisining esa 64,9 foizi tanlagan. Mos ravisda «ydg» javobini gislog aholisining 29,5
foizi va saharliklarning 35,1 foizi bildirgan.

42-jadval Siz televizion kanallar yoki televizion kérsatuvlarni har qanday usulda televizor,
kompyuter, smartfon yoki internet orgali tomosa gilasizmi?
(jami sSralganlar soniga nisbatan, %)

Ha Yoq
MINTAQALAR
Toskent sahri 471 52,9
Qoraqalpogiston Respublikasi 67,0 33,0
Andijon viloyati 87,1 12,9
Buxoro viloyati 92,1 7,9
Jizzax viloyati 63,0 37,0
Qasqgadaryo viloyati 63,7 36,3
Navoiy viloyati 52,5 47,5
Namangan viloyati 75,0 25,0
Samargand viloyati 79,2 20,8
Surxondaryo viloyati 63,0 37,0
Sirdaryo viloyati 79,0 21,0
Toskent viloyati 76,2 23,8
Fargona viloyati 32,4 67,6
Xorazm viloyati 68,0 32,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 64,9 35,1
Qislog 70,5 29,5

*Kam sonli guruhlar boyica olingan ma’lumotiar axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talqin qilinisi lozim.

Javoblar tagsimoti sérov istirokcilari orasida televideniyeni muntazam tomosa qilis
ustunligini kdrsatadi. Umumiy tanlov bdyica 54,3 foiz televizion kontentni kuniga bir neca marta,
29,0 foiz kuniga bir marta tomosa qiladi. Haftasiga bir neca marta kéruvcilar - 9,6%, haftasiga bir
marta kdruvcilar 3,9%ni taskil etdi. Respondentlarning 2,4 foizi oyiga bir ne¢ca marta, 0,7 foizi esa
oyiga bir martadan kam tomosa qjilisini bildirgan.

Jins kesimida televideniyeni kuniga bir neca marta ayollarning 58,0 foizi va erkaklarning
50,5 foizi tomosa qiladi. Biroq kuniga bir marta tomosa qiluvcilar ulusi erkaklar orasida yuqorirog:
33,8%, ayollarda esa 24,3%.
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Televideniyeni kuniga bir neca marta tomosa giluvcilarning eng yugori ulusi 55 yos va undan
kattalar orasida (65,8%) kuzatildi. 45-54 yoslilarda bu korsatkic 59,5%, 35—-44 yoslilarda 54,1%ni
taskil etdi. Yos istirokgilar orasida esa 18-24 yoslilarning 43,2 foizi va 25-34 yoslilarning 42,1 foizi
televideniyeni kuniga bir nega marta tomosa giladi.

43-jadval Siz telekorsatuvlarni qancalik tez-tez tomosa qilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Oyiga bir

Kuniga bir Kuniga bir ~ Haftada bir ~ Haftada bir Oyiga bir martadan

neca marta marta neca marta marta neca marta kam Aytisim giyin
Umuman tanlov 54,3 29,0 9,6 3,9 2,4 07 0,1
boyica
JINSI
Erkaklar 50,5 33,8 9.8 3,0 2,1 0,8
Ayollar 58,0 24,3 9.4 4,8 2,7 0,6 0,2
YOS
18-24-yoslilar 43,2 29,6 1,7 6,8 6,8 1,9
25-34-yoslilar 42,1 29,9 171 6,7 2,4 1,8
35-44-yoslilar 54,1 30,6 9.3 2,7 2,7 0,5
45-54-yoslilar 59,5 29,0 6,0 4,0 1,0 0,5
55 yos va undan 6538 26,7 62 08 0.4
kattalar

Kuniga bir neca marta televizor tomosa qilis Fargona (69,7%), Xorazm (63,2%) va
Samargand (61,3%) viloyatlari istirokgilariga kdproq xos. Navoiy viloyati (60,4%) va Qoraqgalpogiston
Respublikasida (59,7%) ham nisbatan yuqori kérsatkiclar gayd etilgan. Qasgadaryo viloyatida har
kuni tomosa qilis keng targalgan: 43,1% sdralganlarning kuniga bir marta, 49,2% - bir neca marta
televizor kéradi. Kuniga bir neca marta televizor tomosa qiluvcilar ulusi Togkent sahrida nisbatan
pastroq — 39,6%.

Yasas joyi turi bdyica televideniyeni kuniga bir neca marta tomosa qgiluvcilar gisloq

aholisining 56,9 foizini va sahar aholisining 51,9 foizini tagkil etadi.

44-jadval Siz telekorsatuvlarni qancalik tez-tez tomosa qilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Oyiga bir
Kuniga bir Kuniga bir ~ Haftada bir ~ Haftada bir Oyiga bir martadan
neca marta marta neca marta marta neca marta kam Aytisim giyin
MINTAQALAR
Toskent sahri 39,6 35,4 14,6 8,3 2,1
Qoraqal'pog.lston 59,7 34,3 3.0 3.0
Respublikasi
Andijon viloyati 58,0 33,0 2,3 4,5 2,3
Buxoro viloyati 54,8 20,4 14,0 54 4,3 11
Jizzax viloyati 54,0 28,6 9,5 4,8 3,2
Qasqadaryo viloyati 49,2 43,1 3.1 1,5 3.1
Navoiy viloyati 60,4 24,5 9.4 1,9 3,8
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Oyiga bir

Kuniga bir Kuniga bir  Haftada bir  Haftada bir Oyiga bir martadan

neca marta marta neca marta marta neca marta kam Aytisim giyin
Namangan viloyati 50,7 28,0 17,3 2,7 1,3
Samargand viloyati 61,3 25,0 7,5 2,5 1,3 2,5
Surxondaryo viloyati 49,2 25,4 15,9 6,3 3,2
Sirdaryo viloyati 51,9 31,6 10,1 2,5 2,5 1,3
Toskent viloyati 42,9 27,3 15,6 9.1 1,3 2,6 1,3
Fargona viloyati 69,7 27,3 3,0
Xorazm viloyati 63,2 25,0 59 2,9 2,9
YASAS JOYI TURI
Sahar 51,9 29,0 9.1 6,3 2,6 0,8 0,2
Qislog 56,9 29,0 10,0 1,3 2,2 0,7

*Kam sonli guruhlar boyica olingan ma’lumotiar axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar soni geklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talqin qilinisi lozim.

Javoblar tagsimotiga kdra, is kunlarida televizor tomosa qilisning eng keng targalgan
davomiyligi 30 dagigadan bir soatgaca bdlib, bu variantni 34,6% respondentlar tanlagan. 24,6%
istirokgilar televizion kontentni bir soatdan ikki soatgaca, 19,1% - 30 dagigadan kam tomosa giladi.

34,8% erkaklar televizion kontentni 30 dagigadan bir soatgaca, 24,4% -bir soatdan ikki
soatgaca kdradi. Ayollar orasida bu kdrsatkiclar mos ravisda 34,3% va 24,7 %ni taskil etdi.

18-24 yosdagi respondentlar orasida televizorni 30 dagigadan bir soatgaca tomosa qilis
(35,8%) eng keng targalgan; 34,6% - bunga 30 dagigadan kam vaqt ajratadi. 25-34 yos guruhida
ham 30 dagigadan bir soatgaca tomosa qilis (33,5%) ustun bolib, usbu guruhning 26,2% vakillarii 30
dagigadan kam vaqt sarflaydi. 35-44 va 45-54 yos guruhlarida ham 30 dagigadan bir soatgaca
tomosa qilis eng ommabop bolib, mos ravisda 34,4% va 41,5%ni taskil etadi. Su bilan birga, 45-54
yosdagi 29,5% soralganlar kuniga bir soatdan ikki soatgaca televizor kdradi.

55 yos va undan katta istirokgilar - 29,6% televizorni bir soatdan ikki soatgaca, 28,8% - 30
dagigadan bir soatgaca tomosa qgiladi. Bundan tasqari, eng uzoq vaqt tomosa qilis kérsatkiclari
aynan su guruhda kuzatiladi: 16,5% - is kunida ikki soatdan u¢ soatgaca, 5,8% - u¢ soatdan tort
soatgaca va 7,4% - tort soatdan ortiq televizion kontentni tomosa giladi.

45-jadval Siz haftaning is kunlarida 6rtaca qanca vaqt telekorsatuvlar tomosa qilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Is kunlarida
30 30 Ucg soatdan Tort odatda
daqgigadan daqgigadan Ikki soatdan tort soatdan tomosa
kam bir soatgaga Bir-ikkisoat ucsoatgaca  soatgaca ortiq gilmayman
Umuman tanlov 19,1 34,6 24,6 9,8 4,2 4,3 3,5
boyica
JINSI
Erkaklar 17,4 34,8 24,4 9,6 51 4,9 3,8
Ayollar 20,8 34,3 24,7 10,0 383 3,7 3.1
YOS
18-24-yoslilar 34,6 35,8 16,7 5,6 3.1 4,3
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Is kunlarida
30 30 Ucg soatdan Tort odatda
dagigadan dagigadan Ikki soatdan tort soatdan tomosa
kam bir soatgaga Bir-ikkisoat ucsoatgaca  soatgaca ortiq gilmayman
25-34-yoslilar 26,2 33,5 20,7 6,1 4,3 3,7 5Y5)
35-44-yoslilar 20,8 34,4 23,0 8,7 6,0 3.3 3,8
45-54-yoslilar 9.5 41,5 29,5 9.0 4,0 3,0 345
55 yos va undan 10,7 288 296 165 58 7,4 12

kattalar

30 dagigadan bir soatgaga tomosa qilis Samargand (47,5%), Namangan (41,3%), Andijon

(40,9%) va Qasqgadaryo (40%) viloyatlarida kdproq gayd etilgan. Navoiy viloyatida esa bir soatdan

ikki soatgaca koris (34%) nisbatan keng targalgan. Toskent sahrida asosiy vaqt toifalari boyica

javoblar nisbatan bir tekis tagsimlangan: 29,2% respondent 30 dagigadan bir soatgaca, 27,1% - bir

soatdan ikki soatgaca, 20,8% - 30 dagigadan kam tomosa giladi. Su bilan birga, 12,5% istirokgilar

kuniga ikki soatdan u¢ soatgaca vaqt ajratadi. Togkent viloyatida 30 dagiqadan bir soatgaca kéris

(29,9%) keng targalgan, tort soatdan ortiq tomosa giluvgilar ulusi 7,8%ni taskil etdi.

Yasas joyi turi kesimida 30 dagigadan bir soatgaca televizor tomosa qilis sahar (32%) va

qgisloq (37,3%) aholisi orasida eng keng targalgan. Saharliklardan 25,4% va qgisloq aholisidan 23,7%

s6ralganlar kuniga bir soatdan ikki soatgaca televizor kdradi. 30 dagigadan kam tomosa qiluvgilar

ulusi mos ravisda 18,5% va 19,8%ni taskil etdi.

46-jadval Siz haftaning is kunlarida 6rtaca qanca vaqt telekorsatuvlar tomosa qilasiz?

(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Is kunlarida
30 30 Ucg soatdan Tort odatda
dagigadan dagigadan Ikki soatdan tort soatdan tomosa
kam bir soatgaga Bir-ikkisoat ucsoatgaca  soatgaca ortiq gilmayman
MINTAQALAR
Toskent sahri 20,8 29,2 27,1 12,5 21 4,2 4,2
g:srgjsl'ipk‘a’gism” 1,9 343 313 1,9 6,0 45
Andijon viloyati 23,9 40,9 14,8 6,8 4,5 8,0 1,1
Buxoro viloyati 25,8 28,0 21,5 10,8 3,2 4,3 6,5
Jizzax viloyati 30,2 28,6 25,4 9.5 4,8 1,6
Qasqadaryo viloyati 7,7 40,0 27,7 13,8 4,6 3.1 3.1
Navoiy viloyati 24,5 24,5 34,0 9.4 1,9 57
Namangan viloyati 13,3 41,3 29,3 8,0 2,7 4,0 1,3
Samargand viloyati 13,8 47,5 17,5 5,0 5,0 3.8 7,5
Surxondaryo viloyati 30,2 34,9 17,5 79 4,8 3,2 1,6
Sirdaryo viloyati 22,8 30,4 26,6 8,9 8,9 1,3 1,3
Toskent viloyati 18,2 29,9 23,4 6,5 5,2 7.8 9.1
Fargona viloyati 12,1 36,4 24,2 15,2 3,0 6,1 3,0
Xorazm viloyati 8.8 33,8 30,9 16,2 4,4 4,4 1,5
YASAS JOYI TURI
Sahar 18,5 32,0 25,4 10,5 4,3 583 4,1
Qislog 19,8 37,3 23,7 8,9 41 33 2,8
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*Kam sonli guruhlar bSyica olingan ma lumotlar axborot xususiyatiga ega bdlib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talgin qilinisi lozim.

Javoblar tagsimoti dam olis kunlari respondentlar is kunlariga nisbatan televizor tomosa
qgilisga kdproq vaqt ajratisini kdrsatadi. Eng keng tarqalgan variant — bir soatdan ikki soatgaca
tomosa qilis bdlib, uni 27,3% istirokgilar tanlagan. Yana 20,6% - televizion kontentni 30 dagigadan
bir soatgaca, 16,3% - ikki soatdan u¢ soatgaca koéradi.

27,4% erkaklar va 27,2% ayollar dam olis kunlarida televizorni bir soatdan ikki soatgaca
tomosa qgiladi. Ikki soatdan u¢ soatgaca korisni 17% erkaklar va 16,6% ayollar gayd etgan. Su bilan
birga, dam olis kunlari umuman televizor kérmaydiganlar ayollar orasida (8,3%) erkaklarga (5,3%)
nisbatan kdproq.

18-24 yosdagilar orasida 30 dagigadan bir soatgaga tomosa qilis (31,5%) eng ommabop.
25-34 yos guruhida bir soatdan ikki soatgaca tomosa qilis (26,8%) ustun. 45-54 yosdagilardan 27%
dam olis kunida bir soatdan ikki soatgaca, 19,5% - ikki soatdan u¢ soatgaca televizor kdradi. 55 yos
va undan kattalardan 30,9% bir soatdan ikki soatgaca, 23,5% - ikki soatdan u¢ soatgaca tomosa
qgiladi. Usbu guruhda tort soatdan ortiq televizor kéruvcilar ulusi 9,9% bdlib, barca yos toifalari
orasida eng yuqori korsatkicdir.

47-jadval Siz dam olis kunlarida 6rtaca qanca vaqt telekérsatuvlar tomosa qilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Is kunlarida
30 30 Ucg soatdan Tort odatda
daqgigadan daqgigadan Ikki soatdan tort soatdan tomosa
kam bir soatgaga Bir-ikkisoat ucsoatgaca  soatgaca ortiq gilmayman
Umuman tanlov 9,7 20,6 27,3 16,3 11,3 7,5 6,8
boyica
JINSI
Erkaklar 9.8 20,2 27,4 17,0 12,7 7,6 593
Ayollar 9,6 21,0 27,2 16,6 10,0 7,3 8,3
YOS
18-24-yoslilar 16,7 S5 22,8 13,6 7,4 2,5 5,6
25-34-yoslilar 14,6 22,6 26,8 13,4 6,1 15 11,0
35-44-yoslilar 6,0 27,3 27,3 10,9 13,1 9.3 6,0
45-54-yoslilar 6,5 15,0 27,0 19,5 15,0 8,5 8,5
55 yog va undan 7.0 1,5 30,9 235 13,2 9,9 41
kattalar

Bir soatdan ikki soatgaca tomosa qilis Navoiy (37,7%), Fargona (36,4%), Namangan (32%) va
Samargand (32,5%) viloyatlarida eng kdp ucraydi. Qasgadaryo viloyatida istirokgilarning 29,2%i,
Xorazm viloyatida esa 25%i televizorni ikki soatdan ug¢ soatgaca koéradi. Xorazm viloyatida ug
soatdan tort soatgaca tomosa qgiluvcilar 17,6% bdlib, usbu vaqt toifasida mintagalar orasida eng
yuqgori kdrsatkic hisoblanadi. Togkent viloyatida séralganlardan 24,7% 30 dagigadan bir soatgaca,
20,8% - bir soatdan ikki soatgaca televizor koradi.
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Yasas joyi boyica bir soatdan ikki soatgaca televizor tomosa qilis sahar (26,2%) va qgisloq
(28,5%) aholisi orasida eng keng targalgan. 30 dagigadan bir soatgaca tomosa giluvgilar ulusi gislog
aholisi orasida birmunca yuqori: 22,2%, saharliklar orasida esa 19,1%.

48-jadval Siz dam olis kunlarida 6értaca ganca vaqt telekérsatuvlar tomosa qilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Is kunlarida
30 30 U¢ soatdan Tort odatda
dagigadan dagigadan Ikki soatdan tort soatdan tomosa
kam bir soatgaga Bir-ikkisoat ucsoatgaca  soatgaca ortiq gilmayman

MINTAQALAR

Toskent sahri 16,7 16,7 22,9 12,5 12,5 10,4 83
S:Sr;‘jgl'ipk‘a’gismn 3,0 134 313 23,9 20,9 6,0 15
Andijon viloyati 14,8 20,5 28,4 10,2 11,4 57 9.1
Buxoro viloyati 12,9 25,8 24,7 12,9 9.7 8,6 54
Jizzax viloyati 7,9 22,2 27,0 19,0 6,3 12,7 4,8
Qasqadaryo viloyati 6,2 24,6 20,0 29,2 6,2 6,2 7,7
Navoiy viloyati 11,3 17,0 37,7 22,6 57 57
Namangan viloyati 2,7 29,3 32,0 12,0 10,7 4,0 9.3
Samargand viloyati 6,3 25,0 32,5 11,3 10,0 8.8 6,3
Surxondaryo viloyati 9.5 19,0 23,8 12,7 12,7 12,7 9,5
Sirdaryo viloyati 15,2 17,7 27,8 15,2 16,5 51 2,5
Toskent viloyati 14,3 24,7 20,8 14,3 5,2 11,7 9.1
Fargona viloyati 6,1 6,1 36,4 24,2 15,2 3,0 9.1
Xorazm viloyati 5,9 13,2 22,1 25,0 17,6 7,4 8,8
YASAS JOYI TURI

Sahar 11,2 19,1 26,2 16,2 12,0 79 7,5
Qislog 8.1 22,2 28,5 17,4 10,7 7,0 6,1

*Kam sonli guruhlar bSyica olingan ma lumotlar axborot xususiyatiga ega bdlib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talgin qilinisi lozim.

Umumiy tanlovda televizor tomosa qilis ugun eng keng targalgan vaqgt 18:00 dan 21:00 gaca
bdlgan oraliq bolib, uni 27,9% séralganlar qayd etgan. Kunduzgi vaqtda televizor kamroq kériladi:
12:00-15:00 oraligida 8,8%, 09:00-12:00da 7,1%, 15:00-18:00da 5,6%. Soat 24:00dan keyin
tomosa qilisni 1,6% istirokgilar kdrsatisgan.

Jins kesimida kecki vaqt oraliglari bdyica javoblar farglanadi. 52% erkaklar, 40,7% ayollar
televizorni 21:00-24:00 oraligida tomosa qilisini gayd etgan. 18:00-21:00 oraligida kdrsatkiclar
erkaklarda 51,8%, ayollarda 53,6%ni taskil etdi. Ayollar kunduzgi vaqgtni ham kdproq belgilagan:
09:00-12:00 oraligida 17% (erkaklarda 9,8%), 12:00-15:00 oraligida 21% (erkaklarda 12,3%).

Yosga bogliq farglar televizor tomosa qilis vagtlari bdyica ham namoyon béladi. 18-24
yosdagilarda - 45,7% 21:00-24:00 oraligini, 21,6% - 12:00-15:00 oraligini belgilagan. 25-34 yos
guruhida ham eng yugqori ulus 21:00-24:00 oraligiga (51,2%) togri keldi. 35-44 yosdagilarda bu
korsatkic 52,5%, 45-54 yosdagilarda 46%; su bilan birga, 45-54 yosdagilarda 61,5% 18:00-21:00
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oraligida tomosa qjilisini qayd etgan. 55 yos va undan kattalar orasida 18:00-21:00 (63,8%) va 09:00
gaca (57,6%) tomosa qilis korsatkiclari eng yuqori.

49-jadval Siz kunning képroq qaysi vaqtida telekorsatuvlar tomosa qgilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaca 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

Umuman tanlov

béyica 24,3 7,1 8,8 5,6 27,9 24,5 1,6
JINSI

Erkaklar 45,0 9.8 12,3 8,9 51,8 52,0 4,5
Ayollar 46,8 17,0 21,0 121 53,6 40,7 1,7
YOSI

18-24-yoslilar 43,2 14,8 21,6 13,6 38,3 45,7 3,7
25-34-yoslilar 31,1 13,4 22,6 8,5 43,3 51,2 6,7
35-44-yoslilar 46,4 9.8 17,5 9.3 49,7 52,5 2,2
45-54-yoslilar 45,5 14,0 12,5 10,0 61,5 46,0 2,0
>5Y0§ vaundan 57,6 14,8 12,3 1 638 39,1 16

*Respondentiar bir necta javob variantini tanlasi mumkin edi.

Televizorni 18:00-21:00 oraligida tomosa gilisni Namangan (65,3%), Samargand (58,8%),
Qoraqalpogiston Respublikasi (56,7%) va Qasgadaryo (55,4%) istirokgilari eng kop gayd etgan.
Toskent sahrida bu kérsatkic 54,2%, Toskent viloyatida 51,9%, Andijon viloyatida 51,1%ni taskil
etgan. Usbu vaqt oraligi boyica eng past korsatkic Buxoro viloyatida (44,1%) kuzatilgan.

21:00-24:00 oraligini Toskent sahri (60,4%), Xorazm (55,9%) va Andijon (52,3%) viloyatlari,
suningdek, Qoragalpogiston Respublikasi (65,7%) istirokcilari kdproq korsatgan.

09:00 gaca bolgan vaqt oraligini Qoraqgalpogiston Respublikasi (74,6%), Surxondaryo
(68,3%) va Qasqgadaryo (60,0%) viloyatlari respondentlari bogga mintagalarga nisbatan kdproq
qgayd etgan.

Tungi 24:00 dan keyin televizor tomosa qilis anca kam qayd etildi. Eng yuqori ulug
Qoraqalpogiston Respublikasida (11,9%), keyin Andijon (6,8%) va Samarqgand (6,3%) viloyatlarida
kuzatildi.

Yasas joyi turi bdyica sahar aholisi 09:00 gaca (52,7%), qisloq aholisi esa 18:00-21:00
oraligida (55,6%) televizor tomosa qilisni kdproq gayd etgan. 12:00-15:00 oraligidagi kunduzgi
tomosa qisloq aholisida (20,3%) saharliklarga (13,4%) nisbatan képroq ugraydi. Yarim tunda keyingi
tomosani 2,4% saharliklar va 3,7% qisloq aholisi kdrsatgan.
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50-jadval Siz kunning kdproq gaysi vaqtida telekorsatuvlar tomosa qilasiz?

(séralganiar soniga nisbatan, mintaqalar va yasas joyi turi kesimida, %) (n=952)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan

09:00gaca 12:00gaga 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin
MINTAQALAR
Toskent sahri 29,2 14,6 10,4 10,4 54,2 60,4 0,0
g:srsgs:ipkggiismn 746 20,9 35,8 19,4 56,7 65,7 19
Andijon viloyati 36,4 9.1 15,9 18,2 51,1 5988 6,8
Buxoro viloyati 26,9 15,1 21,5 9.7 44,1 39.8 2,2
Jizzax viloyati 41,3 14,3 15,9 11,1 52,4 44,4 1,6
Qasqadaryo viloyati 60,0 10,8 13,8 4,6 55,4 44,6 1,5
Navoiy viloyati 30,2 1,9 18,9 57 49,1 43,4 3,8
Namangan viloyati 46,7 12,0 14,7 9.3 65,3 40,0 0,0
Samargand viloyati 56,3 13,8 12,5 1,3 58,8 47,5 6,3
Surxondaryo viloyati 68,3 23,8 15,9 15,9 50,8 36,5 1,6
Sirdaryo viloyati 53,2 7,6 20,3 6,3 49,4 38,0 0,0
Toskent viloyati 50,6 23,4 10,4 1,7 51,9 42,9 2,6
Fargona viloyati 33,3 15,2 3,0 9.1 515 39,4 0,0
Xorazm viloyati 29,4 59 16,2 13,2 48,5 55,9 1,5
YASAS JOYI TURI
Sahar 52,7 13,0 13,4 10,3 50,1 43,6 2,4
Qislog 38,6 13,9 20,3 10,7 55,6 49,2 3,7

*Respondentiar bir necta javob variantini tanlasi mumkin edi.

*Kam sonli guruhlar boyica olingan ma’lumotiar axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar soni geklanganligi sababli ehtiyotkorlik

bilan talqin qilinisi lozim.

C.2 Televizion kontentni tomosa qilis usullari va sart-saroitlari

Umumiy tanlov bdyica televizor tomosa qilisning asosiy joyi uy hisoblanadi. 94,6%

respondentlar kdpinca uyda televizor kdrisini bildirgan. Is yoki 8qis joyida 2,6%, yolda smartfon yoki

planset orqgali 1,3%, kafe, kutis joylari va bosga jamoat joylarida 0,9%, mehmonda esa 0,7% istirokci

televizion kontentni tomosa qiladi.

Jins kesimida uyda televizor tomosa qilis ayollar (95,7%) va erkaklar (93,4%) orasida ham

ustunlik giladi.

Yos kesimida uyni televizor tomosa qilisning asosiy joyi deb kdrsatuvcilar ulusi katta yos

guruhlarida ortadi. Bu variantni 18-24 yosdagilarda 84,6%, 25-34 yosdagilar orasida 88,9%

respondentlar tanlagan. 35-44 va 45-54 yosdagilarda korsatkic mos ravisda 98,5% va 98,7%, 55

yos va undan kattalarda esa 98,9%ni taskil etgan.
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51-jadval Siz koproq gayerda telekorsatuvlar tomosa gilasiz?

(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Kafe, kutis joylari

Yolda (smartfon

yoki bosga yoki planget
Uyda Isda yoki 6qisda Mehmonda jamoat joylarida orqali)

L’g"i‘;a" tanlov 94,6 2,6 07 0.9 13
JINSI

Erkaklar 93,4 2,9 0,9 1,4 1,4
Ayollar 95,7 2,3 0,6 0,3 1,1
YOSI

18-24-yoslilar 84,6 43 3,4 1,7 6,0
25-34-yoslilar 88,9 5,6 0,8 3,2 1,6
35-44-yoslilar 98,5 1,5

45-54-yoslilar 98,7 1,3

Natijalar uyda televizor tomosa qilis barca mintaqgalarda, suningdek, sahar va qisloq aholisi

orasida ustun ekanini kdrsatdi. Su bilan birga, Buxoro, Andijon va Toskent viloyatlarida, suningdek,

saharlik respondentlar orasida bosqa joylarda tomosa qilis hagidagi javoblar nisbatan kdproq

ucradi.

52-jadval Siz koproq gayerda telekorsatuvlar tomosa gilasiz?

(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Kafe, kutis joylari

Yolda (smartfon

yoki bosga yoki planget
Uyda Isda yoki 6qisda Mehmonda jamoat joylarida orqgali)
MINTAQALAR
Toskent sahri 97.6 2,4
Resputiiad 1000
Andijon viloyati 94,5 1,4 1,4 2,7
Buxoro viloyati 81,9 7,2 3,6 2,4 48
Jizzax viloyati 94,4 1,9 1,9 1,9
Qasqgadaryo viloyati 94,9 5,1
Navoiy viloyati 96,1 2,0 2,0
Namangan viloyati 100,0
Samargand viloyati 97,9 2,1
Surxondaryo viloyati
Sirdaryo viloyati 94,5 3,6 1,8
Toskent viloyati 89,1 4,3 4,3 2,2
Fargona viloyati 100,0
Xorazm viloyati 100,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 92,2 3,4 1,6 1,6 1,3
Qislog 96,6 1,8 0,3 1,3
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*Kam sonli guruhlar bSyica olingan ma lumotlar axborot xususiyatiga ega bdlib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talgin qilinisi lozim.

Tadqigot natijalariga kdra, televizor tomosa qilisning eng keng targalgan usuli — kanallarni
almagtirib, giziqarli kérsatuvni tanlas bdlib, uni 35,6% respondentlar qayd etgan. 32,8% soralganlar
muayyan kdrsatuvni oldindan tanlaydi. Televizorni belgilangan vaqgtda yoqisini 19,2% istirokgilar
aytisgan. Bir kanalni doim yoqjib gdyis (6,8%), ayrim telelavhalarni internet orqali tomosa qilis (4%)
va televizordan asosan fon sifatida foydalanis (1,5%) nisbatan kam ugraydi.

Erkaklar ayollarga nisbatan muayyan kdrsatuvni oldindan tanlasini birmunca képroq gayd
etisdi (mos ravisda 35,5% va 30,1%). Ayollar esa televizorni belgilangan vaqgtda yoqis (19,8% va
18,7%) hamda bir kanalni yogjilgan holda goldiris (8,1% va 5,5%) odatini kdproq bildirisdi.

18-24 yosdagilar orasida muayyan kérsatuvni oldindan tanlas (39,5%) eng keng targalgan.
25-34 yosdagilar orasida 28% su usulni, 29,3% - gizigarli kontent izlab kanallarni almastirigni
tanlagan. 35-44 va 45-54 yosdagilar orasida qgiziqarli kdrsatuv izlab kanallarni almastiris (mos
ravisda 40,4% va 40,5%) ustun. 55 yos va undan kattalarda ham kanallarni almastiris biringi érinda
(37,4%), muayyan korsatuvni oldindan tanlas esa 32,9%ni taskil etdi.

53-jadval Siz odatda televideniyeni qanday tomosa qilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Oldindan aniq bir 32,8 355 30,1 39,5 28,0 328 31,0 329
korsatuvni tanlayman
Televizornimuayyanbir =49 5 187 19,8 167 213 17,5 19,0 210
vaqtda gdyaman
Kanallarni 6tkazib, eng
qgizigarli kdrsatuvni 35,6 35,0 36,2 27,8 29,3 40,4 40,5 37,4
tanlayman
Odatda bitta kanalni 6,8 55 8,1 62 9,8 55 7,0 62
yogib gdéyaman
Televizor kopinga fon 1,5 15 15 19 2,4 0,5 2,0 0,8
vazifasini bajaradi
Internet orgali ayrim
televizion lavhalarni 4,0 3.8 4,2 8,0 9.1 2,7 0,5 1,6
tomosa gilaman
Aytisim giyin 0,1 0,2 0,5

Qiziqarli kdrsatuvni tanlas ucun kanallarni almastiris Fargona (60,6%), Toskent (48,1%),
Jizzax (46%) va Xorazm (45,6%) viloyatlarida eng keng targalgan. Muayyan kdrsatuvni oldindan
tanlasni Samargand (45%) va Surxondaryo (44,4%) viloyatlari istirokgilari kdproq kérsatgan.
Televizorni belgilangan vagtda yoqis Toskent sahri (33,3%) va Navoiy viloyatida (30,2%) k&proq
ucraydi.
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54-jadval Siz odatda televideniyeni qanday tomosa qilasiz?
(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Oldindan aniq bir kérsatuvni tanlayman

Televizorni muayyan bir vagtda qdéyaman

Kanallarni 6tkazib, eng giziqarli kdrsatuvni

Odatda bitta kanalni yogib gdyaman

Televizor kdépinga fon vazifasini bajaradi

Internet orgali ayrim televizion lavhalarni

c 2 =
% A
s S <

MINTAQALAR

Toskent sahri 25,0 33,3 27,1 10,4 4,2

g:srsggl'ipkgg‘m” 343 134 41,8 3,0 6,0 15

Andijon viloyati 39,8 15,9 27,3 8,0 11 8,0

Buxoro viloyati 21,5 19,4 39,8 11,8 11 6,5

Jizzax viloyati 30,2 17,5 46,0 4,8 1,6

Qasqadaryo viloyati 27,7 21,5 40,0 6,2 1,5 3.1

Navoiy viloyati 22,6 30,2 35,8 3.8 3,8 3,8

Namangan viloyati 38,7 24,0 28,0 6,7 2,7

Samargand viloyati 45,0 15,0 26,3 6,3 2,5 5,0

Surxondaryo viloyati 44,4 25,4 12,7 12,7 1,6 3,2

Sirdaryo viloyati 31,6 21,5 31,6 51 1,3 8,9

Toskent viloyati 26,0 14,3 48,1 6,5 1,3 2,6 1,3

Fargona viloyati 24,2 9.1 60,6 6,1

Xorazm viloyati 39,7 11,8 45,6 2,9

YASAS JOYI TURI

Sahar 31,2 21,9 32,9 71 1,6 51 0,2

Qisloq 34,4 16,3 38,6 6,5 1,3 2,8

*Kam sonli guruhlar boyica olingan ma’lumotiar axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik

bilan talqin qilinisi lozim.

C.3 Auditoriyaning afzalliklari va telekanallarni tanlas sabablari

Sdrov natijalariga kdra, respondentlar eng kép davlat milliy telekanallarini tomosa giladilar

(43,1%). Nodavlat milliy telekanallarni 23% séralganlar kéradi. Keyin mintagaviy va mahalliy (11,7%),

Rossiya (9%), qosni davlatlar (6,9%) hamda bosqa xorijiy telekanallar (6,3%) turadi.

Jins kesimida davlat milliy telekanallari erkaklar (86%) va ayollar (86,3%) orasida ham

yetakgilik giladi. Erkaklar nodavlat milliy telekanallarni (mos ravisda 48,6% va 43,2%), Rossiya

telekanallarini (21,7% va 14,6%) hamda qosni davlatlar telekanallarini (14,6% va 13,1%) ayollarga

nisbatan kdproq qayd etisdi. Mintagaviy va mahalliy telekanallarni tomosa qjilis kdrsatkiclari erkaklar

(23,8%) va ayollar (23,1%) orasida yaqin. Bosga xorijiy telekanallarni ayollar birmunca képroq
tanlagan (13,5%, erkaklarda 11,5%).
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Yosga doir tahlil davlat milliy telekanallari tomosabinlari ulusi 18-24 yosdagilardagi

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

76,5%dan 55 yos va undan kattalarda 93%gaca ortisini korsatdi. Nodavlat milliy telekanallar 35-44

yosdagilar (51,9%), mintagaviy va mahalliy kanallar 25-34 yosdagilar (29,3%) orasida nisbatan

ommabop. Rossiya telekanallarini 55 yos va undan kattalar (24,7%) hamda 45-54 yosdagilar

(22,5%) kdproq gayd etisdi. Bosqa xorijiy telekanallar 18—-24 yosdagilar (18,5%) va 25-34 yosdagilar

(17,7%) orasida koproq talabga ega; 55 yosdan kattalarda bu kérsatkic 5,8%ni tagkil etdi.

55-jadval Siz odatda qaysi turdagi telekanallarni tomosa qilasiz?

(javob berganlar soniga nisbatan, %) (n=952)

g
8
5 5
- S S
E 5 > £3% .
g o T L ® &
3 o 5 L8 T
2 z £ &8 5
= E 2 ¢ o
E : 3 5 5
= H o = K = =
2 3 E Z= 3 =
8 2 s 82 g 2
Umuman tanlov 43,1 23,0 11,7 6.9 9,0 6,3
boyica
JINSI
Erkaklar 86,0 48,6 23,8 14,6 21,7 11,5
Ayollar 86,3 43,2 231 13,1 14,6 185
YOSI
18-24-yoslilar 76,5 46,3 26,5 16,7 13,6 18,5
25-34-yoslilar 84,1 41,5 29,3 12,8 11,0 17,7
35-44-yoslilar 85,8 51,9 2315 12,6 14,8 14,2
45-54-yoslilar 87,5 46,0 22,0 12,5 22,5 10,0
55 yog va undan 93,0 44,0 18,5 14,8 247 58

kattalar

Sorov natijalariga kora, barca mintaqalarda respondentlar eng kSp daviat milliy
telekanallarini tomogsa gilisadli. Bu korsatkic aynigsa, Samargand (97,5%), Xorazm (94,1%) va

Surxondaryo viloyatlarida (92,1%) yuqori. Toskent sahrida esa bunday tomosabinlar nisbatan

kamroq -75,0%.

Nodavlat milliy telekanallar, aynigsa, Namangan (84,0%) va Samarqgand viloyatlarida (71,3%)

ommabopdir. Fargona, Sirdaryo, Xorazm va Qasgadaryo viloyatlarida ham séralganlarning

yarmidan kdpi usbu telekanallarni tomosa qiladi. Eng past kdrsatkic Buxoro viloyatida gayd etildi —

21,5%.

Mintaqaviy va mahalliy telekanallarni kdproq Qoraqalpogiston Respublikasi (59,7%), Andijon

viloyati (34,1%) va Jizzax viloyati (31,7%) respondentlari tomosa giladi. Fargona viloyatida esa bor-

y6gi 3,0% séralganlar ularni tanlagan. Qdsni mamlakatlar telekanallari eng kép Qoraqgalpogiston
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Respublikasida ommabopdir (38,8%). Rossiya telekanallarini Samargand viloyati (36,3%) va Andijon
viloyatida (29,5%) kdproq tomosa gilisadi. Rossiya va qdsni mamlakatlardan tasqari bosga xorijiy
telekanallarni Andijon viloyati (27,3%), Qoraqalpogiston Respublikasi (22,4%) va Samargand viloyati
(21,3%) aholisi kdproq tanladi.

Qislog aholisi davlat milliy telekanallarini (sahar aholisidagi 82,2%ga nisbatan 90,4%),
nodavlat milliy telekanallarni (38,5%ga nisbatan 53,8%) va hududiy hamda mahalliy telekanallarni
(19,9%ga nisbatan 27,2%) tez-tez tomosa qiladi. Rossiya telekanallarini séralgan 22,3% sahar aholisi,

13,5%qisloq aholisi tanladi.

56-jadval Odatda siz qaysi turdagi telekanallarni tomosa qilasiz?
Bir negta javob turini tanlas mumkin (javob berganlar sonidan % hisobida) (n=952)

5
8
& 5
= S £
E 5 2 &% -
g o T L ® &
3 o 5 L8 T
o) > € 538 S
> z g Tg ko
E e g 85 F
= H o = K = =
> k] € K= ? =
8 2 s S8 g 2
MINTAQALAR
Toskent sahri 75,0 41,7 20,8 10,4 27,1 12,5
Qoragalpogiston 88,1 478 59,7 38,8 13,4 22,4
Respublikasi
Andijon viloyati 86,4 40,9 34,1 21,6 29,5 27,3
Buxoro viloyati 81,7 21,5 14,0 6,5 17,2 10,8
Jizzax viloyati 84,1 28,6 31,7 15,9 12,7 9,5
Qasqadaryo viloyati 87,7 52,3 15,4 1,5 1,5 1,5
Navoiy viloyati 84,9 28,3 26,4 20,8 151 9.4
Namangan viloyati 85,3 84,0 26,7 12,0 8,0 6,7
Samargand viloyati 97,5 71,3 12,5 8.8 36,3 21,3
Surxondaryo viloyati 92,1 30,2 15,9 17,5 20,6 6,3
Sirdaryo viloyati 81,0 57,0 26,6 8,9 1,4 6,3
Toskent viloyati 77,9 28,6 23,4 23,4 18,2 18,2
Fargona viloyati 90,9 57,6 3,0 3,0 15,2 9,1
Xorazm viloyati 94,1 54,4 8,8 1,5 22,1 5,9
YASAS JOYI TURI
Sahar 82,2 38,5 19,9 12,0 22,3 13,0
Qislog 90,4 53,8 27,2 15,9 13,5 12,0

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Sérov natijalariga kora, respondentlar Milliy TV (44,5%), O‘zbekiston 24 (41,7%), Zo'r TV
(34,9%) va Sevimli TV (33,8%) telekanallarini eng kép tomosa qilisadi. Suningdek, Yoshlar (28,6%) va
Mening Yurtim (MY5) (26,1%) kanallari ham yetarlica ommabopdir. Sérov istirokgilari 6z
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viloyatlarining mahalliy (mintagaviy) telekanallarini (2,7%), Renessans TV (4,4%) va O‘zbekiston tarixi
HD (4,6%) kanallarini eng kam tanlasgan.

Erkaklar va ayollar turli telekanallarga afzallik berigdi. Erkaklar orasida O‘zbekiston 24
(47,7%) va Sport (39,8%), suningdek, Milliy TV (32,3%) va Zo'r TV (32,1%) eng kop tomosa qilinadigan
kanallar hisoblanadi. Ayollar orasida esa biringi érinda Milliy TV (56,4%), keyingi 6rinlarda Sevimli TV
(46,2%), O'zbekiston 24 (36,0%) va Mening Yurtim (33,2%) bormoqda. Aynigsa, sport kanallariga
bolgan qgizigisda keskin farq kdzga taslanadi: Sport kanalini 39,8% erkaklar va 6,8% ayollar, Futbol
TV kanalini esa 21,5% erkaklar va 2,1% ayollar tomosa qiladi.

Yos guruhlari béyica ham afzalliklar bir-biridan farq qiladi. 18-24 yosli respondentlar orasida
Milliy TV (48,7%), Zo'r TV (47,4%) va Sevimli TV (35,1%) eng ommabop kanallar hisoblanadi. 25-34
yos guruhida Milliy TV (43,0%), Zo'r TV (41,1%) va Sevimli TV (34,8%) yetakgilik gilmoqda. 35-44
yosli istirokgilar orasida Milliy TV (48,3%), O‘zbekiston 24 (46,1%) va Sevimli TV (33,1%) eng kdp
tomosa qilinadi. 45-54 yos guruhida Milliy TV (48,7%) yetakgi 6rinda, undan keyingi orinlarni
O‘zbekiston 24 (44,2%) va Yoshlar (33,0%) egallagan. 55 yos va undan katta bdlgan respondentlar
orasida esa O‘zbekiston 24 (50,0%), Yoshlar (40,3%) va Milliy TV (36,6%) telekanallarini eng kép

tomosa qgilisadi.

57-jadval Odatda siz gaysi turdagi telekanallarni tomosa qilasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
O'zbekiston 17,2 20,4 14,0 7,8 15,2 14,6 15,7 27,7
O‘zbekiston 24 41,7 47,7 36,0 29,2 88l5 46,1 44,2 50,0
O‘zbekiston tarixi HD 4,6 6,6 2,8 71 3.8 1,1 5,6 515
Yoshlar 28,6 31,6 25,7 18,8 22,8 21,9 33,0 40,3
Toshkent 5,2 5,7 4,7 3,2 3.8 3,9 9,6 4,6
Sport 23,0 39,8 6,8 22,7 20,9 27,0 19,8 24,4
Navo 18,8 15,2 22,3 11,7 14,6 20,2 21,3 23,1
Dunyo bo‘ylab 17,9 19,8 16,2 15,6 12,7 16,9 20,8 21,4
Bolajon 7,8 5,1 10,4 3.9 13,9 10,1 3.6 8,0
Madaniyat va ma'rifat 8,5 8,1 8,9 5,2 7,0 7,3 5,6 15,1
Mahalla 20,5 17,1 23,8 11,0 10,8 23,6 21,8 29,8
Kinoteatr 21,8 24,6 19,1 28,6 25,3 26,4 20,8 12,6
Aglvoy 54 1,5 9,1 3,2 12,0 9.6 2,5 1,7
Futbol TV 11,7 21,5 21 18,2 15,8 10,7 8,6 8,0
Mening Yurtim (MY5) 26,1 18,7 33,2 27.9 291 21,9 27,9 24,4
FTV 4,8 2,2 7,2 11,0 7,6 34 2,5 1,7
UzReport TV 11,9 18,7 5,3 18,2 9.5 12,4 10,7 10,1
Milliy TV 44,5 32,3 56,4 48,7 43,0 48,3 48,7 36,6
ZorTV 34,9 32,1 37,7 47,4 411 32,6 34,0 25,2
Sevimli TV 33,8 211 46,2 35,1 34,8 33,1 33,0 33,6
Renessans TV 4,4 31 5,7 11,0 5,1 5,1 1,5 1,7
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Viloyatimning =~ 2,7 29 26 26 32 34 15 29
mintagaviy telekanali
Aytisim giyin 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,4

*Respondentiar bir necta javob turini tanlasi mumkin edi.

«Milliy TV» telekanalini tanlagan séralganlar ulusi Qasqadaryo viloyati (56,9%), Sirdaryo
viloyati (53,2%) va Toskent viloyatida (50,7%) eng yuqori kdrsatkicga ega boldi. «O‘zbekiston 24»
telekanalini Fargona viloyati (67,7%), Surxondaryo viloyati (60,3%) va Samargand viloyatidagi
(52,6%) soralganlar kdproq qayd etisgan.

«Yoshlar» telekanalini Namangan viloyati (38,7%), Qoragalpogiston Respublikasi (37,9%) va
Andijon viloyati (36,5%) respondentlari kdproq tanlasmoqda. «Sport» kanalini Qoragalpogiston
Respublikasida 39,4% va Surxondaryo viloyatida 33,3% séralganlar belgilagan. «Futbol TV» kanalini
Qoraqalpogiston Respublikasi (25,8%) va Qasgadaryo viloyati (21,5%) respondentlari kdproq
kdrsatisgan.

Kongilogar telekanallar orasida «Zo'r TV» telekanalini Surxondaryo (46,8%), Andijon (45,0%)
va Samargand viloyatlaridagi (43,6%) soralganlar kdproq qayd etisgan. «Sevimli TV» telekanalini
ham Surxondaryo (46,8%) va Andijon viloyatlari (45,0%) respondentlari kdproq tanlasgan.

«Mening Yurtim» (MY5) kanalini Buxoro (38,7%) va Toskent viloyatlaridagi (36,6%)
soralganlar kdproq belgilaggan. «Kinoteatrs» kanalini eng kép Qoragalpogiston Respublikasi (45,5%)
respondentlari, «<Mahalla» kanalini esa Jizzax viloyati (33,3%) respondentlari tanlasgan.

58-jadval Ozbekistonning qaysi telekanallarini eng kép tomosa gilasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Mintaga
g =
o L o £ _%
5 o 2 é > % ‘_;:% g’ 2 -{'E 2 ‘z s
S § 5 § ¢ % ; g ' 5 &8 3§ ¢ 8
§ 2 & 5 2 2 & 8¢ &8 &5 3 e L 2
O‘zbekiston 271 136 161 1,7 147 250 138 106 205 130 19,0 234 113 224
O'zbekiston 24 365 330 677 417 30,7 50,0 385 485 526 442 603 340 282 373
O‘zbekiston tarixi HD 71 34 00 1,7 4,0 5,8 1,5 1,5 9,0 5,2 1,6 4,3 56 104
Yoshlar 365 239 290 200 387 308 277 379 29 169 333 191 268 313
Toshkent 315 1,1 0,0 67 9.3 77 00 61 1,3 7.8 32 149 85 4,5
Sport 21,2 17,0 258 21,7 227 192 262 394 231 169 333 149 183 254
Navo 21,2 148 97 183 20,0 212 262 227 256 208 254 128 56 134
Dunyo bo‘ylab 224 125 194 283 213 96 185 212 256 130 79 234 127 164
Bolajon 129 M4 65 167 93 00 00 45 103 52 3,2 43 13 75
Madaniyat va ma'rifat 118 1,4 32 "7 67 135 108 30 103 13 111 10,6 546 7,5
Mahalla 17,6 170 97 333 160 288 200 242 218 221 254 128 155 209
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Mintaga
S =
B = 3
§ &8 & 85 2 2 & 8& & 5 a3 & & 2

Kinoteatr 188 250 194 183 280 135 185 455 192 195 143 106 19,7 284
Aglvoy 335 3.4 32 100 80 5,8 9.2 9.1 6,4 1,3 6,3 4,3 4,2 1,5
Futbol TV 129 10,2 6,5 17 67 192 215 258 51 52 7.9 8,5 85 149
Mening Yurtim (MY5) 247 193 38,7 233 147 154 354 258 16,7 299 349 340 36,6 269
FTV 1,2 4,5 6,5 6,7 6,7 5,8 4,6 1,5 5,1 130 16 6,4 2,8 1,5
UzReport TV 129 10,2 161 11,7 10,7 58 154 13,6 16,7 11,7 79 10,6 141 9,0
Milliy TV 48,2 38,6 355 40,0 40,0 327 569 500 449 532 349 468 50,7 433
Zo'r TV 365 341 355 450 333 308 262 409 436 351 206 468 423 194
Sevimli TV 341 30,7 355 450 360 308 323 303 359 325 222 468 31,0 358
Renessans TV 4,7 45 9,7 6,7 1,3 1,9 4,6 1,5 5,1 6,5 16 128 28 3,0
Viloyatimning . 12 23 32 17 00 19 46 121 13 65 16 00 00 15
mintaqaviy telekanali
Aytisim giyin 0,0 00 00 1.7 o0 00 00 OO0 OO0 O00 O00 00 00 00

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan

ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

Sdralganlar orasida ular ugun gizigarli bélgan dasturlarning mavjudligi telekanallarni

tanlasning asosiy sababi boldi. 77,7% respondentlar, su jumladan, 75,2% erkaklar va 80,2% ayollar

usbu sababni kdrsatib 6tdi. Dolzarb yangiliklarning tezkor berib borilisi ikkingi 6rinda: 41,2%

soralganlar ana sunday javob bergan. Bunda usbu variantni belgilagan erkaklar ulusi 45,3%ni, ayollar

esa 37,2% ni taskil etdi.

Suningdek, 25,2% respondentlar oilaviy tomosa qilisga mos keladigan telekanallarni tanlasini

kdrsatgan. Bu sabab 31,7% ayollar, 18,5% erkaklar orasida qayd etilgan. 22,1% sdralganlar ugun

axborotning isoncliligi, 21,8% respondentlarga vogealarning xolis va atroflica yoritilisi muhimdir.

Televideniyeni tomosa qilis sababi sifatida kdngilogar dasturlarni tanlagan ayollar ulusi
24,3%ni taskil etgan bdlsa, erkaklar orasida bu kdrsatkic 16,7%ga teng boldi. Milliy filmlar va
seriallarni ayollarning 21,3 foizi va erkaklarning 15,6 foizi gayd etgan. Bolalar va ésmirlar ugun
dasturlarni ayollarning 14,3 foizi va erkaklarning 7,5 foizi korsatib &tgan. Erkaklar ayollarga

garaganda sport dasturlari va togridan-tdgri translyatsiyalarga qiziqisini kdproq qayd etisgan. Usbu

variantni tanlagan respondentlar ulusi erkaklar orasida 31,0%ni, ayollar orasida esa 7,7%ni taskil
etdi. Suningdek, erkaklarning 16,5 foizi jamiyat ugun muhim muammolarning yoritilisi sababli

telekanallarni tanlasini kérsatgan. Bunday sabab 10,4% ayollar értasida gayd etilgan.
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59-jadval Nima ucun siz kopinca aynan usbu telekanallarni tanlayapsiz?
Bestagaca javob variantini tanlas mumkin (javob berganlar sonidan % hisobida) (n=952)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Mfan ugun qgiziqarli bélgan dasturlarni namoyis 77,7 75,2 80.2
etisadi
Dolzarb yangiliklarni tezkorlik bilan uzatisadi 41,2 45,3 37,2
p§bu “celekar?allar beradigan ma’lumotlarni 22,1 24,2 20.0
isongli deb hisoblayman
quea]arni xolis va atroflica yoritisni taklif 21,8 211 22,6
etisadi
Jamlyatlmlz ucun muhim bdlgan muammolarni 13,4 16,5 10,4
yoritisadi
Sifatli milliy filmlar va seriallarni namoyis etisadi 18,5 15,6 21,3
Oi‘ziqa‘rli xorijiy filmlar va seriallarni namoyis 12,9 147 1.1
etisadi
Kodngilogar va hajviy dasturlar ma’qul keladi 20,5 16,7 24,3
Sport dastcurlan v‘a'togrldfan—togn 19.1 31.0 77
translyatsiyalar gizigtiradi
Foydali ta’limga oid va ma'rifiy dasturlar mavjud 11,9 11,9 11,9
Bola!ar va 6smirlar ucun gizigarli dasturlar 10,9 75 143
mavjud
Oilaviy tomosa qilis ugun mos keladi 25,2 18,5 31,7
BO§I0\{gllar, jurnalistlar va dastur istirokgilari 37 24 49
yogadi
Qizigarli intervyu va munozarali dasturlar bor 7,2 55 8,9
Meniqg.minfca‘\qam, sahrim yoki tumanim 3.1 29 3.4
hayotini yoritisadi
Dast'urle?r men ugun qulay bdlgan tilda efirga 8,2 6.2 10.2
uzatiladi
Tasvir va ovoz sifati yuqori 7,2 5,1 9.4
Korsatuvlar jadvali qulay 3,9 383 45
Reklama va reklama tanaffuslari kam 2,6 1,5 3,6
Usbu telekanallarni tomosa qilisga 4,4 46 43
odatlanganman
Ularni oila a’zolarim tomosa gjilisadi 9,0 6,2 11,7
Te[ewzonm;la YOkI operatorimda mavjud 0.4 0.4 0.4
(efirga uzatiladi)
Internetda yoki mobil ilovada tomosa qilis
. - 1,7 1,3 2,1
imkoniyati bor
Aytisim giyin 0,2 0,0 0,4

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Barca yos guruhlaridagi respondentlar orasida ular ucun qgizigarli bdélgan dasturlarning
mavjudligi telekanallarni tanlagning asosiy sababi bdldi. Bunday javoblar ulusi 18-24 yosdagi yoslar
orasida 83,8%, 25-34 yosdagilarda 72,2%, 35-44 yosdagi respondentlar orasida 75,8%, 45-54
yosdagilar guruhida 82,7% va 55 yos va undan katta soralganlar orasida 74,8% boldi.
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Yos ulgaygani sayin yangiliklarga bdlgan e'tibor biroz ortib boradi. Agar 18-24 yosdagi
respondentlar orasida dolzarb yangiliklarning tezkor berib boriligini 35,1% séralganlar gayd etgan
bdlsa, 55 yos va undan kattalar guruhida bu ulus 43,7% bdldi. Milliy filmlar va seriallarga bdlgan
qgiziqis katta yosdagilar guruhida eng képroq kuzatildi. Ularni 27,7% 55 yos va undan katta bolgan
respondentlar gayd etgan bdlsa, 18-24 yosdagi yoslar orasida bunday javoblar ulusi 14,3% bdldi.

Intervyu va munozarali kdrsatuvlarga qizigisni 18—-24 yosdagi séralganlarning 13,6 foizi
tanlagan bdlsa, 35 yosdan katta bdlgan yos guruhlarida bunday javoblar ulusi 5,1 % hisobidan
osmagan. Bolalar va ésmirlar ugun dasturlarga boélgan gizigisni kdproq 35-44 yosdagi (17,4%) va
25-34 yosdagi (13,9%) respondentlar kdrsatib dtisgan.

60-jadval Nima ucun siz kdpinca aynan usbu telekanallarni tanlayapsiz?
(vos kesimida javob berganlar sonidan % hisobida) (n=952)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Men ucun ngquarll bdlgan dasturlarni 838 72,2 75.8 827 748
namoyis etisadi
Dolzgrb }/anglllklarnl tezkorlik bilan 35,1 39,2 427 431 437
uzatisadi
Usbu telekanallar beradigan 27,9 26,6 18,5 16,2 22,7
ma’lumotlarni ison¢li deb hisoblayman
ngea}arm xolis va atroflica yoritisni taklif 24.0 215 21.9 223 20.2
etisadi
Jamiyatimiz u.gun'rrjuhlrn bdlgan 17 146 12,9 13.7 13.9
muammolarni yoritisadi
Slfatll mlllly filmlar va seriallarni namoyis 143 13,3 18,0 15,2 27.7
etisadi
QIZIan”.h xorijiy fllmlar va seriallarni 10,4 14.6 15,2 17 12,6
namoyis etisadi
Kong!loc;ar va hajviy dasturlar ma’'qul 162 1.4 19.7 24,4 269
keladi
Sport das?urlan va .to.gnd.an-togrl 169 15,8 23.0 16,2 23
translyatsiyalar gizigtiradi
Foyc'jall ta’'limga oid va ma'rifiy dasturlar 7.1 7.0 9.0 13.7 18.9
mavjud
Bola!ar va 6smirlar ugun qgizigarli dasturlar 6.5 13.9 17.4 9.1 8.4
mavjud
Oilaviy tomosa qilis ugun mos keladi 18,2 27,8 24,7 28,4 25,6
.Bo.§lovglatj, Jurnall§tlar va dastur 39 5,7 2.8 36 2.9
istirokgilari yogadi
bQ;iiqarli intervyu va munozarali dasturlar 13,6 10,8 39 5.1 5.0
Menlr!g'mln.ta.\qam, sahrim yoki tumanim 13 32 17 46 42
hayotini yoritisadi
Dgsturlar men ugun qulay bdlgan tilda 5,2 5.1 8.4 17 9.2
efirga uzatiladi
Tasvir va ovoz sifati yugori 10,4 8,2 9.6 7.1 2,9
Korsatuvlar jadvali qulay 5,8 3,8 3,9 3,6 2,9
Reklama va reklama tanaffuslari kam 2,6 2,5 2,2 3,6 2,1
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Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Usbu telekanallarni tomosa gilisga 32 13 5.6 5.1 59

odatlanganman
Ularni oila a’zolarim tomosa qilisadi 13,6 7,0 8,4 10,7 6,3
Televizorimda yoki operatorimda mavjud

(efirga uzatiladi) 0.0 13 06 05 0.0
Internetda yoki mobil ilovada tomosa qilis 19 44 11 15 0.4
imkoniyati bor ’ ’ ’ ’ ’

Aytisim gjiyin 0,0 0,0 0,6 0,0 0,4

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Sahar aholisi orasida ham, gisloq aholisi orasida ham qizigarli dasturlar telekanallarni
tanlasning asosiy sababi bolib golmoqgda. Usbu sababni 76,7% saharliklar va 78,8% qgisloq aholisi
gayd etgan. Qisloq aholisi yangiliklarning tezkor berib borilisini (mos ravisda 44,2% va saharda
38,3%) axborotning isongliligini (mos ravisda 23,7% va 20,5%) va voqgealarning xolis yoritiligini (mos
ravisda 23,7% va 20,1%) koproq korsatib 6tgan. Suningdek, gisloq aholisi milliy filmlar va seriallarga
(20,6%), kongilogar dasturlarga (23,9%) hamda sport translyatsiyalariga (23,5%) gizigisini kdproq
qgayd etgan. Saharliklar orasida usbu variantlarni mos ravisda 16,5%, 17,3% va 15,0% respondentlar
tanlagan. Ta'limga oid va ma'rifiy kdrsatuvlarni sahar aholisi kdproq gayd etgan — mos ravisda 13,3%
va qislogdagi 10,4%.

61-jadval Nima ucun siz aynan usbu telekanallarni képroq tanlayapsiz?
(bestagaga javob turini tanlas mumkin, yasas joyi turi kesimida javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq

Men ucun gizigarli bdlgan dasturlarni namoyis etisadi 76,7 78,8
Dolzarb yangiliklarni tezkorlik bilan uzatisadi 38,3 44,2
rl.1li§stc>)té)l‘;e;emk:rr:aIlar beradigan ma’lumotlarni isoncli deb 20,5 23.7
Vogealarni xolis va atroflica yoritigni taklif etisadi 20,1 23,7
Jamiyatimiz ugun muhim bdlgan muammolarni yoritisadi 12,9 13,9
Sifatli milliy filmlar va seriallarni namoyis etisadi 16,5 20,6
Qiziqarli xorijiy filmlar va seriallarni namoyis etisadi 10,4 15,5
Kodngilogar va hajviy dasturlar ma’qul keladi 17,3 23,9
Sport dasturlari va toégridan-tégri translyatsiyalar gizigtiradi 15,0 2813
Foydali ta’limga oid va ma'rifiy dasturlar mavjud 13,3 10,4
Bolalar va ésmirlar ucun qgizigarli dasturlar mavjud 8,7 13,3
Oilaviy tomosa qilis ugun mos keladi 24,7 25,7
Boslovgilar, jurnalistlar va dastur istirokgilari yogadi 3,0 4,4

Qizigarli intervyu va munozarali dasturlar bor 7,4 7.1

Mening mintagam, sahrim yoki tumanim hayotini yoritisadi 3,8 2,4

Dasturlar men ucun qulay bélgan tilda efirga uzatiladi 6,3 10,2
Tasvir va ovoz sifati yuqori 4,7 10,0
Korsatuvlar jadvali qulay 4,4 353
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Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
Reklama va reklama tanaffuslari kam 3,2 2,0
Usbu telekanallarni tomosa qilisga odatlanganman 3,6 58
Ularni oila a’zolarim tomosa gjilisadi 8,7 9,3
Televizorimda yoki operatorimda mavjud (efirga uzatiladi) 0,2 0,7
Internetda yoki mobil ilovada tomosa qilis imkoniyati bor 1,9 1,5
Aytisim giyin 0,4 0,0

C.4 Tomosabinlar qizigislarining mazmunan yonaltirilganligi

. Séralganlar orasida eng kop yangiliklar va axborot dasturlari tomosa qilinadi — ularni 70,3%
respondentlar tanlagan. Suningdek, oila va bolalar tarbiyasi hagidagi dasturlar (28,6%), salomatlik
haqidagi korsatuvlar (26,9%) va milliy filmlar (23,4%) ommabop hisoblanadi.

Yangiliklarni tomosa qgiladigan soralgan erkaklar ulusi 73,8%ni, ayollar ulusi esa 66,8%ni taskil
etdi. Erkaklar, suningdek, tarix, madaniyat va san’at hagidagi dasturlarni (25,1% va ayollar orasida
16,6%) hamda sport kdrsatuvlarini (mos ravisda 22,2% va 3,6%) kdproq tanlasdi. Ayollar orasida oila
va bolalar tarbiyasi hagidagi dasturlarni (38,3% va erkaklar orasida 18,7%), salomatlik hagidagi
korsatuvlarni (mos ravisda 31,1% va 22,6%), milliy filmlarni (mos ravisda 27,2% va 19,3%) va

seriallarni (mos ravisda 18,7% va 9,5%) tomosa giladiganlar ulusi yugoriroq béldi.

62-jadval Televizion dasturlarning gaysi turlarini eng kop tomosa qilasiz?
(bestagaca javob turini tanlas mumkin, jins kesimida javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar
Yangiliklar va axborot dasturlari 70,3 73,8 66,8
Tahliliy va ijtimoiy-siyosiy dasturlar 12,1 16,0 8,3
Intervyu, tok-sou va munozarali dasturlar 18,2 16,5 19,8
Huijjatli filmlar va jurnalistik suristiruvlar 20,2 22,9 17,7
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar 14,3 14,3 14,3
Tarix, madaniyat va san’at haqidagi dasturlar 20,8 251 16,6
ljtimoiy muammolar haqgidagi dasturlar 13,2 12,1 14,3
Huqugqjiy dasturlar 16,4 191 13,8
gzlsciznr?at:jk va soglom turmus tarzi hagidagi 26,9 226 311
Igtisodiyot, biznes va moliya hagidagi dasturlar 6,8 9,0 4,7
Oila va farzand tarbiyasi hagidagi dasturlar 28,6 18,7 38,3
Diniy-ma’rifiy dasturlar 5,6 4,8 6,4
Bolalar ugun dasturlar va multfilmlar 8,2 & 13,0
Yoslarbop dasturlar 10,9 81 13,6
Kdéngilogar soular 12,3 10,3 14,3
Yumoristik dasturlar 10,1 10,5 9,6
Musiqiy dasturlar va konsertlar 14,2 11,6 16,6
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Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Tanlovlar, viktorinalar va igtidorlar sousi (sou- 1,2 0.9 15
talantlar)
Milliy filmlar 23,4 19,3 27,2
Xorijiy filmlar 10,2 13,2 72
Milliy seriallar 14,2 9,5 18,7
Xorijiy seriallar 3,8 3,3 4,3
Sport dastcurlari va togridan-togri 12,8 222 3.6
translyatsiyalar
Sayohat, tabiat va ekologiya haqgidagi dasturlar 3,8 4,2 3,4
Pazandacilik dasturlari 5,8 1,8 9.8
Uy—t"ozg.or,"ta mirlas, bogdorcilik va turmus tarzi 4,4 33 55
hagidagi korsatuvlar
Hududiy va mahalliy dasturlar 1,3 2,4 0,2
Aytisim giyin 0,1 0,0 0,2

Turli yos guruhlaridagi respondentlar orasida televizion dasturlarni tanlasda sezilarli farglar
kuzatildi. Oila va bolalar tarbiyasi hagidagi dasturlarni tomosa qiladigan séralganlar ulusi yos
ulgaygani sayin ortib bordi: 18—-24 yosdagi yoslar orasidagi 16,2%dan 55 yos va undan katta bdlgan
respondentlar orasidagi 39,1%gaca.

35-44 yosdagi (36,0%) va 25-34 yosdagi (34,2%) respondentlar bolalar dasturlari va
multfilmlarni kdproq tanlasdi. Huquqiy dasturlarni 18-24 yosdagi (24,7%), 55 yos va undan katta
soralganlar (24,4%) kdproq gayd etigdi.

Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlarni yos respondentlar kdproq tanladi: bunday
javoblar ulusi 18-24 yosdagilar guruhida 26,0%ni taskil etdi. Yos ortgani sayin bu kérsatkic kamayib,
55 yos va undan katta séralganlar orasida 15,1%gaca tusdi.

Xorijiy seriallar bdyica ham sunga dxsas tendensiya kuzatildi: ularni yos respondentlarning
14,9 foizi va katta yosdagilar guruhi vakillarining 6,7 foizi qayd etgan.

Milliy seriallarni 45-54 yosdagi (27,9%) va 55 yosdan katta (26,5%) respondentlar kdproq
tanlasdi. Sport dasturlarini ham katta yosdagilar guruhi vakillari kdproq qayd etisdi (18,1%), 18-24
yosdagi séralganlar orasida esa bu korsatkic 9,1% boldi.

63-jadval Televizion dasturlarning gaysi turlarini eng kop tomosa qilasiz?
(bestagaga javob turi bélisi mumkin, yos kesimida javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Intervyu, tok-sou va munozarali dasturlar 61,7 63,3 66,9 76,1 78,2
Huijjatli filmlar va jurnalistik suristiruvlar 14,9 10,1 7.9 14,7 12,6
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar 26,0 19,6 15,7 16,8 15,1
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Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Tarix, madaniyat va san’at hagidagi dasturlar 22,7 27,8 20,8 20,8 12,6
litimoiy muammolar haqidagi dasturlar 16,9 7,0 12,9 16,2 16,8
Huqugqjiy dasturlar 24,7 16,5 15,2 21,8 24,4
2g§$?aﬂrik va soglom turmus tarzi hagidagi 156 17.7 12,4 1.2 10,9
I(;q;isiﬁcrjliayrot, biznes va moliya haqgidagi 26,0 13.3 12,9 16,2 15,1
Oila va farzand tarbiyasi hagidagi dasturlar 16,2 20,9 23,0 28,9 39,1
Diniy-ma'rifiy dasturlar 1,7 9.5 6,7 41 4,2
Bolalar ugun dasturlar va multfilmlar 17,5 34,2 36,0 28,9 26,5
Yoslarbop dasturlar 3,9 2,5 56 3,0 10,9
Kongilogar soular 8.4 13,3 11,2 8,1 2,5
Yumoristik dasturlar 12,3 12,7 11,8 10,7 8,4
Musiqiy dasturlar va konsertlar 11,0 11,4 14,0 9,6 14,7
'(r:;d?;/{!zla;n\tlli::)orinalar va igtidorlar sousi 5.2 6.3 1.2 12,2 13,0
Milliy filmlar 11,7 12,0 12,4 15,7 17,2
Xorijiy filmlar 1,9 1,9 11 0,0 1,3
Milliy seriallar 18,8 19,0 21,9 27,9 26,5
Xorijiy seriallar 14,9 14,6 9.0 8,1 6,7
f’rg‘;’];ﬁ;atzf;ar::? va togridan-togri 9,1 10,8 16,3 14,2 18,1
22;81?:rz|a;,rtabiat va ekologiya haqgidagi 45 38 28 5.1 29
Pazandacilik dasturlari 1,7 10,8 16,3 14,7 10,5
Uy—ljézgo'r, ta"m"irlag, bogdorgilik va turmus 39 51 56 15 34
tarzi hagidagi korsatuvlar ’ ' ' ’ ’
Hududiy va mahalliy dasturlar 2,6 6,3 6,7 6,6 6,3
Aytisim gjiyin 0,6 57 5,1 3,6 6,3

Sdralgan sahar va gisloq aholisi orasida yangiliklar va axborot dasturlari eng kdp tomosa

qgilinadi. Bunday respondentlar ulusi saharda 65,3%, qisloqda esa 75,4% boldi.

Sdralgan qgisloq aholisi orasida saharliklarga garaganda tanlov képroq oila va bolalar

tarbiyasi hagidagi dasturlarga (mos ravisda 32,7% va 24,7%), salomatlik hagidagi korsatuvlarga

(mos ravisda 28,5% va 25,4%), milliy filmlarga (mos ravisda 25,2% va 21,6%) va huquqjiy dasturlarga

(mos ravisda 19,7% va 13,3%) togri keldi.

Sdralgan sahar aholisi orasida qisloq aholisiga qaraganda hujjatli filmlar va jurnalistik

suristiruvlarni (mos ravisda 21,6% va 18,8%), suningdek, tarix, madaniyat va san’at hagidagi

dasturlarni (mos ravisda 22,4% va 19,0%) tomosa qgiladiganlar ulusi yugoriroq boldi.
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64-jadval Televizion dasturlarning qaysi turlarini eng kop tomosa qilasiz?
(vasas joyi turi béyica javob berganlar sonidan % hisobida) (n=952)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq

Yangiliklar va axborot dasturlari 65,3 75,4
Tahliliy va ijtimoiy-siyosiy dasturlar 12,1 12,2
Intervyu, tok-sou va munozarali dasturlar 16,9 19,5
Huijjatli filmlar va jurnalistik suristiruvlar 21,6 18,8
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar 13,7 14,8
Tarix, madaniyat va san’at haqidagi dasturlar 22,4 19,0
litimoiy muammolar haqgidagi dasturlar 11,4 15,0
Huqugqjiy dasturlar 13,3 19,7
Salomatlik va soglom turmus tarzi hagidagi dasturlar 25,4 28,5
Igtisodiyot, biznes va moliya hagidagi dasturlar 6,6 7.1
Oila va farzand tarbiyasi hagidagi dasturlar 24,7 32,7
Diniy-ma’rifiy dasturlar 6,6 4,6
Bolalar ugun dasturlar va multfilmlar 7,0 9,5
Yoslarbop dasturlar 10,4 11,5
Kdéngilogar soular 11,8 12,8
Yumoristik dasturlar 10,1 10,0
Musiqgiy dasturlar va konsertlar 12,1 16,4
Tanlovlar, viktorinalar va igtidorlar sousi (sou-talantlar) 0,8 1,5
Milliy filmlar 21,6 25,2
Xorijiy filmlar 97 10,6
Milliy seriallar 10,8 17,7
Xorijiy seriallar 3,8 3,8
Sport dasturlari va tégridan-togri translyatsiyalar 11,6 13,9
Sayohat, tabiat va ekologiya haqgidagi dasturlar 55 2,0
Pazandacilik dasturlari 5,7 6,0
Uy-rézgor, ta'mirlas, bogdorgilik va turmus tarzi hagidagi

korsatuvlar 4.2 o
Hududiy va mahalliy dasturlar 11 1,5
Aytisim giyin 0,2 0,0

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

C.5 Televizion kontent rang-barangligini baholas

. Séralganlar orasida salomatlik va soglom turmus tarzi haqidagi kdrsatuvlar yetismasligi
eng kop gayd etildi — 23,8%. Suningdek, 21,6% respondentlar televideniyeda ogiq munozaralar va
ekspertlar bilan intervyular, 21,1% soéralganlar esa ekologiya va atrof-muhitni muhofaza qilis
haqgidagi dasturlar yetismayapti deb hisoblaydi.

Ociq munozaralar va ekspertlar bilan intervyular yetismasligini gayd etgan erkaklar ulusi
26,7%, ayollar orasida esa 16,8% boldi. Erkaklar, suningdek, xolis yangiliklar va tahliliy dasturlar (mos
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ravisda 23,6% va 16,2%) hamda jurnalistik suristiruv (mos ravisda 19,8% va 9,4%) yetismasligini kop
korsatib otisdi.

Ayollar ugun méljallangan dasturlar yetismasligini (29,1%) erkaklarga (5,7%) garaganda
kdproq korsatisdi. Suningdek, bolalar va 6smirlar ugun kontent (mos ravisda 27% va 12,8%) hamda
salomatlik hagidagi korsatuvlar (mos ravisda 26,2% va 21,4%) yetismayapti deb hisoblaydigan
ayollar ulusi yuqoriroqdir.

65-jadval Sizningga, televideniyemizda gaysi kontent yetismayapti?
(bestagaga javob turi bolisi mumkin, jins bdyiga javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Xolis yangiliklar va tahliliy dasturlar 19,8 23,6 16,2
Qgiq munozaralar va ekspertlar bilan 21,6 26,7 16,8
intervyular
Jam'lyat.muammolarl va ularni hal etig yollari 19,0 22.7 155
hagidagi dasturlar
Jurnalistik suristiruvlar 14,5 19,8 9.4
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar 18,2 18,9 17,4
quuqu va moliyaviy savodxonlikni osirig 15,2 148 155
boyica dasturlar
Sogligni saglas va soglom turmus tarzi hagidagi 23.8 2.4 26,2
dasturlar
Eko!ogiyg va atrof-muhitni muhofaza qjilis 21,1 23,3 18.9
haqgidagi dasturlar
Ozl:?ekls.ton tarixi, madaniyati va urf-odatlari 15,0 163 13.8
haqgidagi dasturlar
Zar’qonayiy madaniyat, adabiyot va san’at 14,4 143 145
hagidagi dasturlar
Bolalar va ésmirlar ugun kontent 20,0 12,8 27,0
Yoslar ucun dasturlar 18,0 14,8 21,1
O|Ia: far;and tarbiyasi va 6zaro munosabatlar 17,5 15.0 20,0
hagidagi dasturlar
Ayollar ugun dasturlar 17,6 BV 29,1
Nuroniylar ugun dasturlar 9.1 8,6 9,6
Tadpirqulik, kasb-hunar va isga joylasis 6.1 8.1 40
hagidagi dasturlar
Mln’Faqa!ar, mahallalar va gisloq joylari hayoti 8,0 8.4 77
hagidagi dasturlar
Xalgaro yangiliklar va bosga mamlakatlardagi

L2 71 8.8 55
hayot haqgidagi dasturlar
Sifatli milliy filmlar va seriallar 14,8 14,3 15,3
Kodngilogar, hajviy va musiqiy dasturlar 2,9 3.1 2,8
Sport dastcurlari va togridan-togri 4,3 70 17
translyatsiyalar
Qddly fuqarolar istirokidagi va ularning fikri 8.5 8.8 8.3
inobatga olingan dasturlar
Muammolar yéqg, hamma narsa yetarli 2,7 2,6 2,8
Aytisim giyin 4,3 4,4 4,3
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18-24 yosdagi soralganlar orasida ogiq munozaralar va ekspertlar bilan intervyular (26,6%),

suningdek, ta’limga oid va ilmiy-ommabop koérsatuvlar (25,3%) yetismasligi kdp gayd etildi. 25-34

yosdagilar guruhida ekologiya (25,3%), salomatlik va soglom turmus tarzi (24,7%), suningdek,

ekspertlar bilan ogiqg munozaralar (24,7%) eng kop talab gilinadigan dasturlar bélib hisoblanadi.

35-44 yosdagi respondentlar orasida bolalar va ésmirlar ugun kontent yetismasligi kdp

korsatib otildi (23,6%). 45-54 yosdagilar guruhida biringi 6rinda xolis yangiliklar va tahliliy dasturlar

turadi (26,4%). 55 yos va undan katta séralganlar orasida esa salomatlik (27,0%), oila va bolalar

tarbiyasi (25,7%), suningdek, ayollar ugun dasturlar (24,5%) yetismasligi kop gayd etildi.

66-jadval Sizningga, televideniyemizda gaysi kontent yetismayapti?

(vos kesimi boyiga javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Xolis yangiliklar va tahliliy dasturlar 21,4 18,4 16,9 26,4 16,5
ng munozaralar va ekspertlar bilan 26,6 24.7 18,0 21.8 19.0
intervyular
Jamiyat muammolari va ularni hal etis yollari
hagidagi dasturlar 22,7 20,9 19,1 17,3 16,9
Jurnalistik suristiruvlar 20,1 10,1 14,6 14,2 13,9
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar 25,3 19,0 15,7 21,3 12,2
quuqu va moliyaviy savodxonlikni osirig 162 15.8 12,4 17.3 14,3
bdyica dasturlar
Sogligni saglas va soglom turmus tarzi
hagidagi dasturlar 2zl 2 202 2 eZe
Eko!oglya va atrof-muhitni muhofaza qilis 24.0 25,3 19.1 16,2 21.9
haqidagi dasturlar
Ozbekiston tarixi, madaniyati va urf-odatlari
hagidagi dasturlar e L o e e
Zamonaviy madaniyat, adabiyot va san’at
hagidagi dasturlar s B = 2 22
Bolalar va 6smirlar ugun kontent 22,1 20,3 23,6 19,3 16,5
Yoslar ugun dasturlar 22,7 15,8 15,7 19,8 16,5
O|Ia', far;and tarbiyasi va 6zaro munosabatlar 10,4 16,5 15,2 16,2 25,7
haqidagi dasturlar
Ayollar ugun dasturlar 9.1 16,5 16,9 17,8 24,5
Nuroniylar ugun dasturlar 0,6 5,7 8.4 8,6 17,7
Tadplrkgrllk, kasb-hunar va isga joylasis 7.1 4.4 39 9.1 55
haqidagi dasturlar
Mintagalar, mahallalar va qgisloq joylari hayoti
hagidagi dasturlar 7 e N 7 99
Xalgaro ya?nglll'klar va bosga mamlakatlardagi 8.4 4.4 79 96 55
hayot hagidagi dasturlar
Sifatli milliy filmlar va seriallar 16,9 13,9 15,7 14,7 13,5
Kdngilogar, hajviy va musiqiy dasturlar 1,9 25 4,5 3,6 2,1
Sport dasturlari va togridan-togri
translyatsiyalar 1.3 6.3 6.2 4,6 34
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Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Qddly fuqarolar istirokidagi va ularning fikri 65 7.0 79 1.2 9.3
inobatga olingan dasturlar
Muammolar ydqg, hamma narsa yetarli 0,0 1,9 5,6 1,0 42
Aytisim qjiyin 2,6 2,5 45 3,6 72

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Sdralgan sahar aholisi orasida salomatlik va soglom turmus tarzi hagidagi kdrsatuvlar
(23,9%), ociqg munozaralar va ekspertlar bilan intervyular (22,8%), suningdek, bolalar va dsmirlar

ucun kontent (20,9%) yetismasligi kop qayd etildi.

Qislog aholisi orasida ham salomatlik haqidagi kdrsatuvlar eng kép talab gilinadi (23,7%).
Bundan tasqari, ular ekologiya va atrof-muhitni muhofaza qilis haqgidagi dasturlar (22,4%), xolis
yangiliklar va tahliliy dasturlar (20,8%) yetismasligini kop korsatib otisdi.

Eng sezilarli farglar mintagalar, mahallalar va gisloq joylari hayoti hagidagi dasturlar bilan
boglig: ularning yetismasligini 11,3% qisloq aholisi va 4,9% saharliklar kérsatgan. Qisloq aholisi,
suningdek, sifatli milliy filmlar va seriallar (mos ravisda 16,4% va 13,3%), kongilocar dasturlar (mos
ravisda 4,4% va 1,5%), sport kdrsatuvlari (mos ravisda 6,2% va 2,5%) yetismasligini kdproq gayd
etdi.

67-jadval Sizningga, televideniyemizda qaysi kontent yetismayapti?
(vasas joyi turi béyica javob berganlar sonidan % hisobida) (n=952)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq

Xolis yangiliklar va tahliliy dasturlar 18,8 20,8
Ocig munozaralar va ekspertlar bilan intervyular 22,8 20,4
;ler;:ialr?;:nuammolari va ularni hal etis yollari hagidagi 18.8 19.3
Jurnalistik suristiruvlar 14,6 14,4
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar 18,2 18,2
Huqugiy va moliyaviy savodxonlikni osiris bdyica dasturlar 15,0 15,3
Sogligni saglas va soglom turmus tarzi hagidagi dasturlar 23,9 23,7
Ekologiya va atrof-muhitni muhofaza qilis hagidagi dasturlar 19,9 22,4
S;st;il::::on tarixi, madaniyati va urf-odatlari hagidagi 15.4 146
Zamonaviy madaniyat, adabiyot va san’at haqgidagi dasturlar 12,1 16,9
Bolalar va ésmirlar ugun kontent 20,9 19,1
Yoslar ugun dasturlar 17,3 18,6
Oila, farzand tarbiyasi va 6zaro munosabatlar hagidagi

dasturlar 17,3 17,7
Ayollar ugun dasturlar 16,5 18,8
Nuroniylar ugun dasturlar 8,2 10,0
Tadbirkorlik, kasb-hunar va isga joylasis haqidagi dasturlar 8.3 6,9
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Yasas joyi turi

Sahar Qisloq

Mintaqalar, mahallalar va gisloq joylari hayoti hagidagi

4,9 11,3
dasturlar
Xalgaro yangiliklar va bosga mamlakatlardagi hayot hagidagi 79 71
dasturlar ’ )
Sifatli milliy filmlar va seriallar 13,3 16,4
Kodngilogar, hajviy va musiqiy dasturlar 1,5 4,4
Sport dasturlari va tégridan-togri translyatsiyalar 2,5 6,2
Oddiy fuqarolar istirokidagi va ularning fikri inobatga olingan

8,5 8,6
dasturlar
Muammolar yéqg, hamma narsa yetarli 2,1 383
Aytisim giyin 4,0 4,7

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

C.6 Fugarolarning Ozbekiston telekanallariga bélgan isong darajasi

. Séralganlar orasida «O‘zbekiston 24» telekanali eng yuqori ison¢cga egadir —uni 52,8%
respondentlar gayd etgan. «O‘zbekiston» (28,3%), «Sevimli TV» (25,4%), «Milliy TV» (25,1%),
«Yoshlar» (23,7%) va «Zo'r TV» (23,1%) keyingi érinlardan telekanallari joy olgan.

Erkaklarning javoblarida «O‘zbekiston 24» (55,6%), «O‘zbekiston» (32,7%) va «Yoshlar»
(25,1%) telekanallariga bolgan isong kdproq ugraydi. Suningdek, erkaklar «Sport» (18,2%),
«UzReport TV» (16,5%) va «Futbol TV» (6,6%) telekanallarini ayollarga garaganda képroqg gayd
etisgan.

Ayollar orasida «Milliy TV» (34,0%), «Sevimli TV» (33,6%), «O‘zbekiston» (24,0%) va «Zo‘r
TV» (24,7%) telekanallariga isong bildirganlar ulusi yugorirog. Ayollar, suningdek, «Mening Yurtim»
(erkaklar orasidagi 10,8% ga qarsi 16,2%) va «Mahalla» (mos ravisda 14,7% va 10,5%) telekanallarini
ham kdéproq kérsatib otisgan.

68-jadval Mamlakatimizning gaysi telekanallariga eng kép isonasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar
O‘zbekiston 28,3 32,7 24,0
O‘zbekiston 24 52,8 55,6 50,0
O‘zbekiston tarixi HD 4,4 5,9 3,0
Yoshlar 23,7 25,1 22,3
Toshkent 5,5 6,2 49
Sport 11,0 18,2 4,0
Navo 3,7 383 4,0
Dunyo bo‘ylab 6,4 6,8 6,0
Bolajon 0,9 0,2 1,5
Madaniyat va ma'rifat 7,4 7,7 7,0
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Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar
Mahalla 12,6 10,5 14,7
Kinoteatr 2,4 2,6 2.1
Aglvoy 0,9 0,9 0,9
Futbol TV 3,9 6,6 1,3
Mening Yurtim (MY5) 13,5 10,8 16,2
FTV 0,8 0,4 1,1
UzReport TV 13,0 16,5 9,6
Milliy TV 25,1 15,8 34,0
Zo'r TV 23,1 21,5 24,7
Sevimli TV 25,4 16,9 33,6
Renessans TV 1,1 1,3 0,9
Viloyatimning mintaqaviy telekanali 3.4 3,5 3,2
Aytisim giyin 0,6 0,4 0,9

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

Barca yos guruhlaridagi séralganlar orasida ison¢ darajasi boyica «O‘zbekiston 24» eng
talabgir telekanallardan biri bolib golmogda. Uni 18-24 yosdagi respondentlarning 49,4 foizi, 25-34
yosdagilar guruhining 57,0 foizi, 35-44 yoslilarning 50,6 foizi, 45-54 yoslilar guruhining 49,2 foizi va
55 yos va undan katta yosdagi soéralganlarning 56,7 foizi qayd etgan.

18-24 yosdagi respondentlar orasida «Zo'r TV» (31,2%) va «Milliy TV» (29,2%) telekanallariga
eng kop isong bildirilgan. 25-34 yosdagilar guruhida «O‘zbekiston 24»dan keyingi érinlarda
«Yoshlar» (25,3%), «Milliy TV» va «Sevimli TV» (24,7% dan) telekanallari kdproq gayd etiladi. 35-44
yosdagi séralganlar orasida «O‘zbekiston» (32,0%), «Milliy TV» (29,2%) va «Sevimli TV» (28,1%)
kdrsatkiclari sezilarli darajada yuqoridir.

45-54 yosdagilar guruhida «O‘zbekiston 24»dan tasqari, «Sevimli TV» (30,5%),
«O‘zbekiston» (26,9%) va «Zo'r TV» (26,4%) telekanallariga koproq isong bildirilgan. 55 yos va
undan katta respondentlar orasida tilga olinis tigizligi bdyica «O‘zbekiston» (39,9%) ikkingi érinda
turmoqda, keyingi orinlarni «Yoshlar» (30,3%) va «Mahalla» (18,9%) egalladi.

Suningdek, yos ulgaygani sayin «O‘zbekiston» telekanaliga bdlgan isongini qayd etgan
soralganlar ulusining ortisi kuzatiladi: 18—-24 yosdagi respondentlar orasidagi 13,6% dan 55 yosdan
katta saxslar orasidagi 39,9% gaca. Su bilan birga, «Zo'r TV» telekanaliga asosan yos respondentlar,
aynigsa 18-24 yosdagilar (31,2%) kdproq isong bildirisadi, 55 yos va undan katta séralganlar orasida
esa bu kdrsatkic 15,1% ni tagkil etadi.

69-jadval Mamlakatimizning gaysi telekanallariga eng k6p isonasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yos guruhlari
55 yos va undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
O‘zbekiston 13,6 22,8 32,0 26,9 39,9
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Yos guruhlari
55 yos va undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
O‘zbekiston 24 49,4 57,0 50,6 49,2 56,7
O‘zbekiston tarixi HD 6,5 3,2 1,7 71 3,8
Yoshlar 12,3 25,8 21,3 25,4 30,3
Toshkent 3,9 4,4 6,2 4,6 7,6
Sport 11,7 9.5 135 7,6 12,6
Navo 3,9 2,5 2,2 3,6 515)
Dunyo bo‘ylab 7,8 5,7 2,8 8,1 7,1
Bolajon 0,6 3,2 0,6 0,0 0,4
Madaniyat va ma'rifat 6,5 8,9 7,3 6,1 8,0
Mahalla 5,2 7,6 12,4 15,2 18,9
Kinoteatr 3,9 1,9 45 2,5 0,0
Aglvoy 0,6 1,9 1,1 0,5 0,4
Futbol TV 7,8 2,5 4,5 2,0 3,4
Mening Yurtim (MY5) 16,2 13,3 9,6 14,7 13,9
FTV 1,9 1,3 0,6 0,5 0,0
UzReport TV 17,5 17,1 14,6 8,6 9,7
Milliy TV 29,2 24,7 29,2 28,9 16,4
Zo'r TV 31,2 22,8 23,6 26,4 15,1
Sevimli TV 22,1 24,7 28,1 30,5 21,8
Renessans TV 3,2 1,9 1,1 0,0 0,0
\rglicrzzl:(;:/ir;rjcglekanali &2 R 8 89 21
Aytisim qjiyin 0,6 0,0 1,1 0,0 1,3

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

Soralgan respondentlar orasida eng kdp isong «O‘zbekiston 24» telekanaliga bildirilgan,
biroq ison¢ darajasi mintagaga garab farglanadi. Usbu telekanalga isong bildirgan
respondentlarning eng yuqori ulusi Fargona (71,0%), Navoiy (65,4%), Sirdaryo (63,6%), Surxondaryo
(63,5%) va Samargand viloyatlarida (62,8%) gayd etilgan. Eng past ulus Toskent viloyatida kuzatildi
(31,0%).

Séralganlar Andijon (41,2%), Xorazm (38,8%) va Navoiy viloyatlarida (38,5%) «O‘zbekiston»
telekanaliga eng kdp isong bildirisgan. Qoraqgalpogiston Respublikasida bu kdrsatkic 13,6%, Buxoro
viloyatida esa 19,3% boldi.

Respondentlar Qoragalpogiston Respublikasida (37,9%) va Namangan viloyatida (30,7%)
«Yoshlar» telekanaliga eng kdp isong bildirisadi. «Milliy TV»ga isonadiganlarning eng yuqori ulusi
Samargand (42,3%), Andijon (34,1%) va Qasqgadaryo viloyatlarida (30,8%) gayd etilgan. «Zo‘r TV»ga
Toskent viloyatida (33,8%), Jizzax (33,3%) va Fargona viloyatlarida (32,3%) eng kop isong bildiriladi.
«Sevimli TV»ga bolgan isongning eng yuqori korsatkiclari Togkent (33,8%), Samargand (30,8%),
Buxoro (30,7%) va Fargona viloyatlarida (32,3%) kuzatiladi. «Sport» telekanaliga esa

Qoragalpogiston Respublikasida (31,8%) eng kop isong bildirisgan.
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70-jadval Mamlakatimizning qaysi telekanallariga eng kop isonasiz?

(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Mintaga
5 =
2 = g
£E & & 5 2 2 & 6& & &5 a L & =

O'zbekiston 412 193 323 283 347 385 215 136 295 247 302 234 225 388
O'zbekiston 24 435 500 710 517 427 654 477 561 628 636 635 489 310 552
O'zbekiston tarixi HD 35 11 65 33 27 38 15 30 38 39 79 85 70 90
Yoshlar 259 148 226 233 307 269 200 379 256 143 206 298 169 269
Toshkent 71 34 32 17 40 58 00 76 00 91 32 64 169 75
Sport 18 136 32 167 93 38 169 318 64 52 79 43 99 75
Navo 12 23 00 17 40 58 46 45 38 52 32 64 28 60
Dunyo bo'ylab 82 80 65 83 67 38 00 91 51 78 63 106 42 45
Bolajon 00 11 00 00 13 19 00 15 13 00 00 00 28 15
Madaniyatvamarifat 82 80 32 33 80 154 92 76 38 17 95 106 00 45
Mahalla 71 148 32 183 160 1,5 215 &1 1,5 130 159 85 141 10,4
Kinoteatr 12 45 32 17 27 00 15 45 13 13 16 64 14 30
Aglvoy 12 00 00 00 27 00 15 30 00 13 00 00 00 15
Futbol TV 59 11 00 67 00 19 123 91 26 00 00 85 42 30
Mening Yurtim (MYS) 153 91 65 183 107 77 108 182 103 143 95 213 239 119
FTV 00 00 32 17 27 00 00 15 00 00 00 21 00 15
UzReport TV 176 68 161 150 120 15 138 152 205 130 95 213 85 45
Milliy TV 341 250 129 233 133 1,5 308 197 423 247 222 191 296 269
Zor TV 294 295 323 333 227 212 200 136 244 130 159 149 338 19.4
Sevimli TV 212 307 323 250 240 269 246 242 308 182 254 213 338 194
Renessans TV 00 23 00 17 00 00 15 00 26 26 16 21 00 00
Viloyatimning . 47 23 00 17 13 19 15 61 00 M7 16 21 42 45
mintaqaviy telekanali

Aytisim giyin 00 00 00 17 40 00 15 00 00 00 00 00 00 15

*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan

ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Sahar va gislogda yasovc¢i séralganlar orasida «O‘zbekiston 24» telekanaliga eng kdp isong

bildirildi: ugsbu kanalni 51,6% saharlik respondentlar va 54,0% qisloglik respondentlar gayd etgan.

Isong bildirganlar ulusi bdyica ikkingi érinda «Sevimli TV» joylasgan —saharda 24,9% va qislogda

25,9%. Suningdek, «Zo‘r TV» kanalida ham sezilarli kérsatkiclar kuzatiimogda: sahar aholisi orasida

23,5% va qisloq aholisi orasida 22,8%.

71-jadval Mamlakatimizning qaysi telekanallariga eng kop isonasiz?

(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
O‘zbekiston 28,5 28,1
O‘zbekiston 24 51,6 54,0

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi

98



C bolim. Televideniye Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
O‘zbekiston tarixi HD 583 3,5
Yoshlar 23,0 24,3
Toshkent 4,4 6,6
Sport 9.1 13,1
Navo 4,2 3.1
Dunyo bo‘ylab 6,6 6,2
Bolajon 0.4 1,3
Madaniyat va ma'rifat 5,9 8,8
Mahalla 10,8 14,6
Kinoteatr 2,1 2,7
Aglvoy 0,6 11
Futbol TV 4,2 3,5
Mening Yurtim (MY5) 11,6 15,5
FTV 0,6 0,9
UzReport TV 12,7 13,3
Milliy TV 21,1 29,2
ZorTV 2815 22,8
Sevimli TV 24,9 25,9
Renessans TV 1,5 0,7
Viloyatimning mintaqaviy telekanali 3,8 2,9
Aytisim giyin 11 0,2

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

C.7 Televizion kontent muammolarini baholas

. Séralganlar orasida dasturlar va syujetlarning bir xildagiligi (36,8%) hamda ayni bir
kdrsatuvlarning tez-tez takrorlanisi (36,2%) televizion kontentning asosiy muammolari sifatida eng
kdp gayd etilgan. Suningdek, séralganlar juda kdp migdordagi reklama (29,1%) va milliy filmlar
hamda seriallarning past sifatiga (27,5%) ham e’tibor garatisgan. Vogealar va muammolarning bir
tomonlama yoritilisini 20,1% respondentlar gayd etgan. Erkaklarning javoblarida dasturlar va
syujetlarning bir xildagiligi (40,4%), gizigarli va foydali kontentning yetismasligi (19,3%), suningdek,
xolis va ison¢li axborotning kamligi (19,1%) kabi kdrsatkiclar kdp ucraydi. Ayollar orasida esa
reklamaning haddan tasqari kopligi (31,5%), milliy filmlar va seriallarning past sifati (29,6%) hamda
vogealar va muammolarning bir tomonlama yoritilisini (22,1%) gayd etganlar ulusi yugoriroq boldi.

Bolalar va 6smirlar ugun kontent mazmunining mos kelmasligini 19,6% ayollar va 10,1%
erkaklar korsatib 6tisgan. Zéravonlik, safgatsizlik yoki noaxlogiy xulg-atvor sahnalarini 11,1% ayollar
va 7,0% erkaklar gayd etisgan.
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72-jadval Songgi vaqtlarda televizion kontentning gaysi muammolariga dug keldingiz?
(jins kesimida javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Umuman tanlov Jinsi
boyica Erkaklar Ayollar

Dasturlar va syujetlarning bir golipdaligi 36,8 40,4 33,2
Bir xil kérsatuvlarning tez-tez takrorlanisi 36,2 36,7 387
Qizigarli va foydali kontentning yetismasligi 16,4 19,3 13,6
Xolis va ison¢li ma’lumotlarning yetismasligi 15,5 19,1 11,9
Vogealar va muammolarning bir tomonlama yoritiligi 20,1 18,0 22,1
Muhlm mg\{zularnlng yuzaki yoritiligi, tahlilning 14,4 169 1.9
yetismasligi
Rasmiy axborotning kdpligi 13,7 14,5 13,0
Koéngilogar dasturlarning haddan tasqari kopligi 9.6 8,1 11,1
Eskirgan yoki 6z vaqtida berilimagan ma’lumotlar 14,5 14,9 14,0
Milliy filmlar va seriallar sifatining pastligi 27,5 25,3 29,6
Ssenariylar va televizion dasturlar sifatining pastligi 8,2 6,6 9.8
Mintagalar hayoti va oddiy fugarolar muammolari

o : . - 5,7 5,9 5,5
hagidagi dasturlarning yetismasligi
Fikrlar va qaraslar xilma-xilligining yetarli emasligi 5,0 4,4 55
BO§Iov?|I§r‘va istirokcilar nutqining notdgri yoki 5,5 55 55
savodsizligi
X.oru.ly.kontent‘ta‘\rjlma& yoki ovoz beris (dublyaj) 5,5 6.6 45
sifatining pastligi
Bolalar va ésmirlar ucun mos kelmaydigan kontent 14,9 10,1 19,6
Zoravon!lk, safqgatsizlik yoki nojoiz xulg-atvor 9.1 70 1.1
sahnalari
Aholi alohida guruhlarining bir golipda (stereotip)

. . LY 3,6 315 3,6
yoki hurmatsizlar¢a tasvirlanisi
Reklamaning haddan tasqari kopligi 29,1 26,6 &l
Qizigarli dasturlar namoyis vaqtining noqulayligi 6,8 5,9 7,7
Dug kelmaganman 4,8 53 4,3
Aytisim giyin 3,7 353 4,0

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

35-44 yosdagi respondentlarning 41,0 foizi, 45-54 yosdagilarning esa 40,6 foizi
dasturlarning bir xildagiligini korsatib televizion kontentning muammolari sifatida 6tgan. 25-34
yosdagi respondentlarning 39,9 foizi va 55 yos va undan katta soralganlarning xuddi sunca gismi

kdrsatuvlarning kdp takrorlanisini gayd etgan.

Reklamaning haddan tasgari kopligini katta yosdagilar guruhi vakillari (31,9%) va 25-34
yosdagi respondentlar (31,0%) kdp qayd etisadi. Milliy filmlar va seriallarning past sifatiga 25-34
yosdagi soéralganlarning 30,4 foizi va 55 yos va undan katta respondentlarning 28,2 foizi e’tibor

garatgan.

Televizion kontentning bosga muammolari orasida vogealar va muammolarning bir
tomonlama yoritilisi ajralib turadi, buni 35-44 yosdagi respondentlar (25,8%) koproq korsatisgan.
Qiziqarli va foydali kontentning yetismasligini 18—-24 yosdagi séralganlar (20,8%) kdproq gayd
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etisadi. Su yos guruhida muhim mavzularning yuzaki yoritilisi va tahlilning yetismasligi (19,5%),
suningdek, rasmiy axborotning ustunlik qilisiga (19,5%) nisbatan kdproq e’tibor qaratildi.

Bolalar va 6smirlar ucun mos kelmaydigan kontentni 25-34 yosdagi respondentlarning 17,1
foizi va 55 yosdan katta sdralganlarning 16,0 foizi kdrsatib 6tgan. Bunda sanab 6tilgan
muammolarga dug kelmagan respondentlar ulusi 35-44 yosdagilar guruhida 7,3%, 55 yos va undan

katta soralganlar orasida esa 6,3% boldi.

73-jadval Songgi vaqtlarda televizion kontentning qaysi muammolariga dug¢ keldingiz?
(vos kesimida javob berganlar sonidan % hisobida) (n=952)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Dasturlar va syujetlarning bir golipdaligi 38,3 32,9 41,0 40,6 31,9
Bir xil kdrsatuvlarning tez-tez takrorlanisi 32,5 39,9 28,7 38,6 39,9
Qizigarli va foydali kontentning yetismasligi 20,8 16,5 17,4 14,2 14,7
Xolis va ison¢li ma’lumotlarning yetismasligi 15,6 13,3 13,5 18,8 15,5
Vogealar va muammolarning bir tomonlama yoritilisi 16,9 19.0 25,8 17,8 20,6
Muhlm mg\{zularnlng yuzaki yoritilisi, tahlilning 19.5 12,0 1.2 15.7 13.9
yetismasligi
Rasmiy axborotning kopligi 19,5 10,8 12,4 17,8 9,7
Kdngilogar dasturlarning haddan tasqari kopligi 9,7 10,1 10,7 6,1 1,3
Eskirgan yoki 6z vaqtida berilmagan ma’lumotlar 16,9 11,4 14,6 14,7 14,7
Milliy filmlar va seriallar sifatining pastligi 26,6 30,4 25,3 26,9 28,2
Ssenariylar va televizion dasturlar sifatining pastligi 8,4 82 9,6 8,1 7,1
Mln"caqa.lar hayoti va oddly{ fuqarplgr muammolari 45 5.1 5.6 6.1 67
hagidagi dasturlarning yetismasligi
Fikrlar va garaslar xilma-xilligining yetarli emasligi 6,5 7,6 4,5 4,6 2,9
BO§Iov<.;|I§r.va istirokgilar nutqgining notdgri yoki 7.1 8.2 2.8 5.6 46
savodsizligi
Xorijiy kontent tarjimasi yoki ovoz berig (dublyaj) 9.1 57 45 36 55
sifatining pastligi
Bolalar va 6smirlar ugun mos kelmaydigan kontent 12,3 17,1 14,6 14,2 16,0
Zoravon!lk, safqatsizlik yoki nojoiz xulg-atvor 9.1 8.9 8.4 9.1 9.7
sahnalari
Ahqll alohlda'guruhlarlnlpg b!r.qollpda (stereotip) 45 32 28 5.1 25
yoki hurmatsizlarga tasvirlanisi
Reklamaning haddan tasqari kopligi 28,6 31,0 24,2 28,9 31,9
Qiziqgarli dasturlar namoyis vaqtining noqulayligi 6,5 8.2 9.6 5,6 5,0
Dug kelmaganman 2,6 2,5 73 4,1 6,3
Aytisim gjiyin 2,6 2,5 2,2 4,6 515

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

37,6% sahar aholisi va 35,8% qisloq aholisi dasturlar va syujetlarning bir xildaligini sénggi
paytlarda &zlari dug kelgan televizion kontent muammolaridan biri sifatida kdrsatisdi.
Kdrsatuvlarning tez-tez takrorlanisini gisloq joylarda yasovci respondentlar kop gayd etisadi (37,8%
va sahar aholisi orasida 34,7%). Reklamaning haddan tasqari kdpligini gisloq joylarda 30,1% va
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saharlarda 28,1% sdralganlar foizi korsatib dtgan. Milliy filmlar va seriallarning past sifatini ham

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

gisloq aholisi kdp gayd etadi —29,6%, sahar aholisi orasida esa bu kérsatkic 25,4% boldi.

Sahar va qgisloq respondentlari értasidagi farglar telekdrsatuvlar mazmunini baholagsda ham

namoyon bdladi. Qiziqarli va foydali kontentning yetismasligini 18,8% qisloq aholisi va 14,2%

saharliklar korsatib &tdi. Xolis va isoncli axborotning yetismasligini tegislica sdralganlarning 16,6% va

14,4% gismi qayd etgan. Muhim mavzularning yuzaki yoritilisi va tahlilning yetismasligini 12,1% sahar

va 16,8% qisloq aholisi kdrsatib 6tgan. Rasmiy axborotning ustunlik gilisini baholasda ham farq
sezilarli: usbu jihatni gisloq joylardagi 17,9% va saharlardagi 9,7% foizi respondentlar gayd etgan.

Bundan tasqari, bolalar va dsmirlar ugun mos kelmaydigan kontentni 18,8% qgisloq aholisi va

11,2% saharliklar gayd etgan. Xorijiy kontentni tarjima qilis yoki ovoz berisning past sifatini ham

gisloq joylardagi séralganlar kdproq kérsatib étisgan (mos ravisda 7,1% va 4,0%).

74-jadval Songgi vaqtlarda televizion kontentning gaysi muammolariga dugc keldingiz?

(vasas joyi turi kesimida javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
Dasturlar va syujetlarning bir golipdaligi 37,6 35,8
Bir xil kérsatuvlarning tez-tez takrorlanisi 34,7 37,8
Qizigarli va foydali kontentning yetismasligi 14,2 18,8
Xolis va ison¢li ma’lumotlarning yetismasligi 14,4 16,6
Vogealar va muammolarning bir tomonlama yoritiligi 19,5 20,8
Muhim mavzularning yuzaki yoritilisi, tahliining yetismasligi 12,1 16,8
Rasmiy axborotning kdpligi 9,7 17,9
Kodngilogar dasturlarning haddan tasqari kopligi 8,9 10,4
Eskirgan yoki 6z vaqtida berilimagan ma’lumotlar 14,6 14,4
Milliy filmlar va seriallar sifatining pastligi 25,4 29,6
Ssenariylar va televizion dasturlar sifatining pastligi 7,6 8,8
Mintaqalar hayot! va od'di_y fugarolar muammolari hagidagi 6.1 53
dasturlarning yetismasligi ’ ’
Fikrlar va qaraslar xilma-xilligining yetarli emasligi 5,7 4,2
Boslovcilar va istirokgilar nutgining notodgri yoki savodsizligi 4,7 6,4
Xorijiy !(ontent tarjimasi yoki ovoz beris (dublyaj) sifatining 40 71
pastligi ’ ’
Bolalar va ésmirlar ucun mos kelmaydigan kontent 11,2 18,8
Zdravonlik, safgatsizlik yoki nojoiz xulg-atvor sahnalari 8,5 9,7
Aholi alo.hida guruhl'arini‘n.g bir qolipda (stereotip) yoki 3.0 42
hurmatsizlarca tasvirlanisi
Reklamaning haddan tasqari kopligi 28,1 30,1
Qizigarli dasturlar namoyis vaqtining noqulayligi 6,3 7,3
Dug kelmaganman 4,9 4,6
Aytisim giyin 3,2 4,2

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.
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C.8 Mamlakatda televideniyeni takomillastiris boyica takliflar

. 41,4% soralganlar Ozbekiston televideniyesi faoliyatida aholining dolzarb muammolarini
koproq yoritis zarur deb hisoblaydi. Bolalar va yoslar ucun kdproq sifatli dasturlar yaratis tarafdori
bolgan respondentlar ulusi 40,4% ni taskil etadi. Suningdek, 34,3% sdralganlar reklama hajmi va
reklama pauzalari sonini gisqartiris, 32,5% respondentlar milliy filmlar va seriallar sifatini osiris, 31,9%

sOralganlar esa fikrlar va garaslar xilma-xilligini ta’'minlas zarurligini kdrsatib étgan.

Erkaklar orasida aholining dolzarb muammolarini kengroq yoritigni zarur deb hisoblaydigan
respondentlar ulusi 46,4%, ayollar orasida esa 36,6% boldi. 34,9% erkaklar va 28,9% ayollar fikrlar va
garagslar xilma-xilligini ta’minlas zarurligini korsatib &tdi. 29,7% erkaklar va 25,7% ayollar ta’limga oid
va ilmiy-ommabop dasturlar sonini kdpaytiris zarurligini ta’kidladi, tahliliy va munozarali dasturlarni
kengaytirigni esa tegislica 25,1% va 17,7% erkaklar va ayollar géllab-quvvatladi.

Ayollar orasida bolalar va yoslar ucun kdproq sifatli dasturlar yaratis tarafdori bdlgan
respondentlar ulusi 44,7%, erkaklar orasida esa 36,0% bdldi. Reklama hajmi va reklama pauzalari
sonini qisqartiris zarurligini 36,4% ayollar va 32,1% erkaklar qayd etgan. Milliy filmlar va seriallar
sifatini osirigni 33,2% ayollar va 31,9% erkaklar korsatib 6tgan.

Televideniyeni yaxsilagning bosqga ydnalislarini baholasda ham farglar kuzatildi. 23,1%
erkaklar mintaqalar, mahallalar va qgisloq joylari hayotini yoritigni kengaytiris zarur deb hisoblaydli,
ayollar orasida esa bu korsatkic 18,1% boldi. Nogironligi bdlgan saxslar ucun televideniyedan
foydalanis imkoniyatini osiris zarurligini 11,7% ayollar va 7,5% erkaklar qayd etgan. Tégridan-tégri
efirlar va ociq munozaralarni rivojlantirigni 14,9% ayollar va 11,6% erkaklar korsatib 6tgan.

Sdralganlar orasida internet-esittiris, mobil ilovalar va talab bdyica kdrsatuvlarni tomosa
qilisni rivojlantiris (2,9%), telekanallar tahririyat siyosatining saffofligini osiris (3,8%) hamda xorijiy
kontentni tarjima qilis va ovoz beris sifatini yaxsilas (3,9%) eng kam gayd etilgan zarurliklar boldi.

75-jadval Sizning fikringizca, Ozbekiston televideniyesi faoliyatida nimalarni yaxsilas zarur?
(bestagaga javob turini tanlas mumkin, javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Umuman Jinsi
tanlov boyica Erkaklar Ayollar
Fikrlar va qaraslar xilma-xilligini ta’minlas 31,9 34,9 28,9
Tahliliy va munozarali dasturlar sonini osirig 21,3 25,1 17,7
Aholining dolzarb muammolarini kdproq yoritis 41,4 46,4 36,6
gzg?giilfi; mahallalar va gisloq joylari hayotini yoritigni 20,5 23.1 18.1
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar sonini osirig 27,7 29,7 25,7
Bolalar va yoslar ucun kdproq sifatli dasturlar yaratis 40,4 36,0 44,7
Milliy filmlar va seriallar sifatini osirig 32,5 31,9 33,2
Takrorlanuvci va bir qolipdagi dasturlar sonini gisgartiris 12,2 11,0 13,4
Reklama hajmini va reklama tanafsuslari castotasini 34,3 321 36,4

kamaytirig
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Umuman Jinsi
tanlov boyica Erkaklar Ayollar

;Jlurn§I|§tI§ar, p9§lovgllar va muharrirlarning professionallik 13,1 12,1 14.0

arajasini osiris
Teley|2|on dasturlarning nutq madaniyati va til sifatini 7.4 6.8 7.9
yaxsilas
er{le kontent tarjimasi va ovoz beris (dublyaj) sifatini 3,9 42 36
osiris
Tasvir va ovoz sifatini yaxsilag 4,2 51 3,4
Qmmabop dasturlar jadvali va namoyis vaqtini gayta kérib 4,8 35 6.0
claig
Nogironligi bélgan saxslar ugun televideniye 96 75 17
imkoniyatlarini osiris: subtitrlar, surdotarjima ’ ’ ’
Fugarolar va mustaqil ekspertlarni dasturlarda istirok

- . o 5,0 57 4,3
etisga faolroq jalb qilis
Togridan-tégri efirlar va ogiqg munozaralarni rivojlantiris 13,3 11,6 14,9
Internet-esittiris (onlayn uzatis), mobil ilovalar va

z e TR 2,9 2,6 3,2

dasturlarni sérov bdyica tomosa qilis xizmatini rivojlantiris
Telekanallar tahririyat siyosatining saffofligini osiris 3,8 4,0 3,6
Bosqga 0,3 0,4 0,2
Aytisim qiyin 4,0 315 4,5

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Turli yos guruhlaridagi séralganlar orasida aholining dolzarb muammolarini kengroq yoritis
Ozbekiston televideniyesi faoliyatini yaxsilagning eng talabga ega ydnalisi hisoblanadi. Buning
zarurligini 46,8% 25-34 yosdagi respondentlar va 45,4% 55 yosdagi va undan katta sdralganlar
korsatib 6tgan. 18-24 yosdagi respondentlar orasida bu korsatkic 38,3%, 35-44 yosdagilar
guruhida 39,3%, 45-54 yosdagi séralganlar orasida esa 36,5%ni taskil etdi.

Bolalar va yoslar ucun kdproq sifatli dasturlar yaratis ham televideniye faoliyatini
yaxsilagning eng kdp qayd etiladigan yonalislari gatoriga kiradi. Usbu taklifni géllab-quvvatlaydigan
soralganlar ulusi 35-44 yosdagilar yos guruhida 45,5%, 55 yos va undan katta sdralganlar orasida
45,0% va 45-54 yosdagilar guruhida 43,7%ni taskil etdi. 25-34 yosdagi respondentlar orasida bu
kdrsatkic 39,2%ga teng, 18-24 yosdagi séralganlarda esa 24,7%ni taskil qildi.

Reklama hajmi va reklama pauzalari sonini gisqgartiris zarurligini 55 yos va undan katta
soralganlarning 38,7 foizi, 45-54 yosdagi respondentlarning 37,1 foizi va 35-44 yosdagi guruh
vakillarining 33,7 foizi korsatib dtgan. 25-34 yosdagi va 18-24 yosdagi respondentlar orasida bu
uluglar mos ravisda 29,7% va 29,2% ni taskil etdi. Milliy filmlar va seriallar sifatini osirigni 45-54
yosdagi soralganlar (39,1%), suningdek, 35-44 yosdagi (32,0%) va 55 yos va undandan katta
(31,9%) respondentlar kép qayd etisdi.

Fikrlar va gqaraglar xilma-xilligiga nisbatan munosabatda ham yos farglari kuzatildi. 18-24
yosdagi respondentlar orasida ana sunday xilma-xillikni ta’'minlas zarur deb hisoblaydiganlar ulusi
40,3% ni taskil etdi —bu yos guruhlari orasida eng yuqori kdrsatkicdir. Qolgan guruhlarda bunday
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fikrdagi soralganlar ulusi 35-44 yosdagi respondentlar orasidagi 28,1% dan 25-34 yosdagi

soralganlar orasidagi 32,9% gaca 6zgarib turadi.

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar sonini kdpaytirisni kdproq 55 yosdan katta

soralganlar gdllab-quvvatlaydi (35,7%). 35-44 yosdagi respondentlar orasida bu kdrsatkic 27,0%,
45-54 yosdagilarda 25,9%, 18-24 yosdagilarda 24,7% va 25-34 yosdagilarda 21,5%ni taskil etdi.
Jurnalistlar, boslovcilar va muharrirlarning kasb mahoratini osiris zarurligini 45-54 yosdagi (17,8%)

va 55 yos va undan katta (15,1%) séralganlar képroq gayd etigdi.

76-jadval Sizning fikringiz¢a, Ozbekiston televideniyesi faoliyatida nimalarni yaxsilag zarur?

(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Fikrlar va garaslar xilma-xilligini ta'minlas 40,3 32,9 28,1 29,4 30,7
Tahliliy va munozarali dasturlar sonini osiris 22,1 19,6 20,2 20,8 23,1
Aholining dolzarb muammolarini kdproq yoritis 38,3 46,8 39.3 36,5 45,4
Mlntaqa!qr, mahallalar va gisloq joylari hayotini yoritigni 221 20,9 16.9 21.8 21,0
kengaytirig
Ta’limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar sonini osirig 24,7 21,5 27,0 259 35,7
Bolalar va yoslar ucun kdproq sifatli dasturlar yaratis 24,7 39,2 45,5 43,7 45,0
Milliy filmlar va seriallar sifatini osirig 28,6 29,7 32,0 39,1 31,9
Takrorlanuvci va bir qolipdagi dasturlar sonini gisgartiris 1,7 10,8 18¥5) 13,7 11,3
Reklam.a'hajmlnl va reklama tanafsuslari castotasini 29.2 29,7 337 37,1 387
kamaytirig
Jurngllgtlgr, p9§lovgllar va muharrirlarning professionallik 65 95 14,0 17.8 15.1
darajasini osirig
TeIeY|2|on dasturlarning nutq madaniyati va til sifatini 5.8 1.4 45 9.1 6.3
yaxsilag
Xo_r[jly kontent tarjimasi va ovoz beris (dublyaj) sifatini 5.8 5.1 28 5.6 13
osirig
Tasvir va ovoz sifatini yaxsilag 52 5,1 3,9 41 3,4
Ommapgp dasturlar jadvali va namoyis vaqtini qayta 17 5.1 39 15 3.4
korib giqis
NOgII’C?ﬂth bp]gap '§§xslar'ugun teIewderyye 10,4 10.8 8.4 7.6 10,9
imkoniyatlarini osirig: subtitrlar, surdotarjima
Fu'qarolar va r’r!ustagl.l ekspertlarni dasturlarda istirok 5.8 5.1 3.4 7.1 38
etisga faolroq jalb qilis
Togridan-togdri efirlar va ogiq munozaralarni rivojlantirig 13,6 17,7 11,8 12,2 12,2
Internet-esittiris (onlayn uzatis), mobil ilovalar va
dasturlarni sérov bdyica tomosa qilis xizmatini 52 4,4 3,9 1,5 0,8
rivojlantirig
Telekanallar tahririyat siyosatining saffofligini osiris 7,1 19 2,8 4,6 2,9
Bosqga 0,0 0,6 0,6 0,5 0,0
Aytisim gjiyin 2,6 2,5 5.1 5,6 3.8

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Koépcilik mintagalarda séralganlar orasida aholining dolzarb muammolarini kengroq yoritis

hamda bolalar va yoslar ugun sifatli dasturlar yaratis eng kdp talab gilinmogda. Aholi muammolarini
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yoritis zarurligini Toskent sahri (57,4%) va Jizzax viloyati (50,0%) respondentlari eng kdp korsatib
otgan bdlsa, bolalar va yoslar dasturlari aynigsa Qoraqgalpogiston (60,6%) va Fargona viloyati
(54,8%) aholisi ugun juda dolzarbdir.

Bosqga talablarda ham sezilarli farglar kuzatiimoqda. Qoraqgalpogistonda milliy filmlar va
seriallar sifatini osiris zarurligi (50,0%), Xorazm viloyatida esa reklama hajmini kamaytiris (50,7%)
kdproq gayd etiimoqda. Samargand viloyatida milliy filmlar va seriallarni yaxsilas (46,2%) hamda
ta’'limga oid va ilmiy-ommabop kdrsatuvlar sonini kdpaytiris (38,5%) tarafdorlari ulusi nisbatan
yuqoridir. Togskent sahrida bosga mintagalarga garaganda televizion kontent muhokamasiga
fugarolar va mustaqil ekspertlarni jalb gilis zarurligi koproq kdrsatib étilmoqda (23,4%).

77-jadval Sizning fikringizca, Ozbekiston televideniyesi faoliyatida nimalarni yaxsilag zarur?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=952)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
Fikrlar va qaraslar xilma-xilligini ta’minlag 33,4 30,3
Tahliliy va munozarali dasturlar sonini osirig 20,3 22,3
Aholining dolzarb muammolarini kdproq yoritis 39,5 43,4
Mintaqalar, mahallalar va gisloq joylari hayotini yoritigni
L 19,0 22,1
kengaytiris
Ta'limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar sonini osirig 25,6 29,9
Bolalar va yoslar ucun kdproq sifatli dasturlar yaratis 5.7 45,4
Milliy filmlar va seriallar sifatini osirig 28,8 36,5
Takrorlanuvci va bir qolipdagi dasturlar sonini gisgartiris 10,4 14,2
Reklama hajmini va reklama tanafsuslari castotasini kamaytiris 31,3 37,4
Jurnalistlar, boslov¢ilar va muharrirlarning professionallik
S 11,2 15,0
darajasini osiris
Televizion dasturlarning nutq madaniyati va til sifatini yaxsilas 7,6 7,1
Xorijiy kontent tarjimasi va ovoz beris (dublyaj) sifatini osiris 2,7 5,1
Tasvir va ovoz sifatini yaxsilag 3,2 58
Ommabop dasturlar jadvali va namoyis vaqtini gayta kérib 55 40
ciqis ' '
Nogironligi bdlgan saxslar ucun televideniye imkoniyatlarini
2 - - 8,5 10,8
osiris: subtitrlar, surdotarjima
Fugarolar va mustaqil ekspertlarni dasturlarda istirok etisga 49 51
faolroq jalb qilis ’ ’
Togridan-tégri efirlar va ogiqg munozaralarni rivojlantiris 11,8 14,8
Internet-esittiris (onlayn uzatis), mobil ilovalar va dasturlarni 30 29
sérov bdyica tomosa qilis xizmatini rivojlantiris ’ ’
Telekanallar tahririyat siyosatining saffofligini osiris 4,4 3.1
Bosqa 0,2 0,4
Aytisim giyin 4,4 3,5

Saharda ham, gisloq joylarda ham séralganlar orasida aholining dolzarb muammolarini
kengroq yoritis eng kdp talab gilinmoqgda: buni 39,5% sahar aholisi va 43,4% qisloq aholisi korsatib
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&tgan. Ikkingi muhim ydnalis —bolalar va yoslar ucun sifatli dasturlar yaratis bdlib, buni 35,7%
saharlik va 45,4% qisloqglik respondentlar gayd etgan.

Qislog aholisi milliy filmlar va seriallar sifatini osiris (mos ravisda 36,5% va 28,8%), reklama
hajmini kamaytiris (mos ravisda 37,4% va 31,3%) hamda ta’limga oid va ilmiy-ommabop dasturlar
sonini kdpaytiris (mos ravisda 29,9% va 25,6%) zarurligini ksproq korsatib 6tismoqgda. Suningdek,
ular orasida mintaqgalar, mahallalar va qisloq joylari hayotini yoritisni kengaytiris zarur deb
hisoblaydiganlar ulusi yugoriroq boldi (mos ravisda 22,1% va 19,0%).
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Hech Ganday
shovginsiz — fadat

SIZning musigangz

D bolim. Radio

21,9% 27,8% 64,4+

radio tinglaydi erkaklar radio tinglaydi (ayollar tinglovgilar radiostansiyani
78-jadval orasida — 16,0%) musiqiy formati ugun tanlaydi
78-jadval 96-jadval

Radio mamlakatdagi va dunyodagi vogealardan xabardor qilis manbalaridan biridir.
Zamonaviy texnologiyalarning rivojlanisi radio esitis imkoniyatlarini kengaytirmoqda: an’anaviy
radiopriyomniklar gatorida radiodasturlar avtomagnitolalar, smartfonlar va internet orgali ham
mavjud. Bunda radiostansiyalarni tanlas va ularni esitis xususiyatlari fugarolarning qiziqislari, yosi va
kundalik faoliyatiga qarab farq qilisi mumkin. Aynan su sababli radio esitisning tarqalganligi,
muntazamligi va sart-saroitlarini, suningdek, aholining radiostansiyalar va ularning dasturlarini
tanlagdagi afzalliklarini 6rganis alohida ahamiyat kasb etadi.

Ozbekiston aholisi orasida radio esitis xususiyatlarini, jumladan, radiodasturlarni esitis
tigizligi va davomiyligini, esitis sart-saroitlarini, radiostansiyalarni tanlasdagi afzalliklarni, suningdek,
ularni tanlagning asosiy sabablarini érganis usbu bdlimning magsadi hisoblanadi.

Radio esitis bdyiga jamoatgilik fikrini 6rganis natijalarini tahlil qilis quyidagi indikatorlar
asosida amalga osirildi:
1. Aholi orasida radio esitisning tarqalganligi;
Radiodasturlarni esitis tigizligi, davomiyligi va vaqti;

Radio esitis joyi, usullari va sart-saroitlari;

ENERAEN

Aholining Ozbekiston radiostansiyalarini tanlagdagi afzalliklari;
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5. Radiostansiyalarni tanlagning asosiy sabablari va ularning mazmuniga nisbatan afzalliklar.

Har bir indikatorni tahlil gilisda jins, yos, mintagalar va yasas joyi turi bdyica respondentlar
javoblarining tagsimlanis xususiyatlari hisobga olindi.

D.1 Aholi orasida radio esitisning tarqalganligi

. Tanlov majmuasida radiokontentga murojaat gilmaydiganlarning ulusi tinglovcilar ulusidan
sezilarli darajada osib ketdi. Radiostansiyalar va radiodasturlarni turli usullar — radiopriyomnik,
avtomagnitola, smartfon yoki internet orqali 21,9% tadqgiqot istirokgilari esitadi, qolgan 78,1%
séralganlar esa radio esitmasligini bildirgan. Radio esitmaydiganlarning ulusi erkaklar orasida 72,2%,
ayollar orasida esa 84,0% bdldi. Su tariga, 6tkazilgan sérov doirasida radiokontentga qizigis kdproq
erkaklar orasida kuzatildi.

Tinglovcilarning eng yuqgori ulusi 35-44 yosdagi respondentlar orasida gayd etilgan —26,9%.
25-34 yos guruhida bu kdrsatkic 22,5%, 45-54 yosli istirokcilar orasida 22,4%, 55 yos va undan
katta respondentlar orasida esa 20,8% bdldi. Tinglovgilarning eng kam ulusi 18-24 yosdagi yoslar
orasida qayd etildi —-16,7%.

78-jadval Siz radiopriyomnik, avtomagnitola, smartfon yoki internet orqali har ganday usulda
radiostansiyalar yoki radiodasturlarni esitasizmi?
(séralganiarning umumiy sonidan % hisobida) (n=1411)

Ha Yoq
Umuman tanlov béyica 21,9 78,1
JINSI
Erkaklar 27.8 72,2
Ayollar 16,0 84,0
YOSI
18-24-yogslilar 16,7 83,3
25-34-yoslilar 22,5 77,5
35-44-yoslilar 26,9 73,1
45-54-yogslilar 22,4 77,6
55 yos va undan kattalar 20,8 79,2

Mintaqaviy kesimda sorov istirokgilari orasida radio tinglagning targalganligi bdyica sezilarli
farglar aniglandi. Radiotinglov¢ilarning eng yugori ulusi Buxoro viloyatida - 42,6%, Andijon
viloyatida —35,6% va Xorazm viloyatida —34,0% qayd etildi. Togskent sahrida 28,4%, Sirdaryo
viloyatida 26,0%, Toskent viloyatida esa 21,8% so6ralganlar radio tinglaydi.

Bir gator mintaqalarda radiotinglovcilar ulusi sezilarli darajada past. Samargand viloyatida
bu kdrsatkic 18,8%, Namanganda -18,0%, Qasqadaryoda -17,6%, Fargonada -15,7%, Jizzaxda -
14,0%, Navoiyda esa 13,9% ulugni taskil etadi. Radio tinglaydigan istirokcilarning eng kam ulusi
Surxondaryo viloyatida (9,0%) va Qoraqgalpogiston Respublikasida (11,0%) gayd etildi. Mos ravisda,
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usbu mintaqgalarda séralganlarning kdpciligi radiostansiyalar va radiodasturlarni tinglamasliklarini

ma’lum gilisgan.

Yasas joyi turi bdyica farglar juda kam ifodalangan: sahar aholisi orasida 23,0%, qisloq
aholisi orasida esa 20,6% sdrov istirokgcilari radio tinglaydi. Radio tinglamaydiganlarning ulusi
tegislica 77,0% va 79,4% ulusni taskil etadi. Su tariga, tagdim etilgan ma’'lumotlarda radio tinglas
sahar aholisi orasida biroz kdproq kuzatildi, ammo ikki guruh értasidagi farq katta emas.

79-jadval Siz radiopriyomnik, avtomagnitola, smartfon yoki internet orqali har ganday usulda
radiostansiyalar yoki radiodasturlarni esitasizmi?
(mintaqalar va yasas joyi turi béyica séralganlarning umumiy sonidan % hisobida) (n=1411)

Ha Yoq
MINTAQALAR
Andijon viloyati 35,6 64,4
Buxoro viloyati 42,6 57,4
Fargona viloyati 15,7 84,3
Jizzax viloyati 14,0 86,0
Namangan viloyati 18,0 82,0
Navoiy viloyati 13,9 86,1
Qasgadaryo viloyati 17,6 82,4
Qoraqalpogiston Respublikasi 11,0 89,0
Samargand viloyati 18,8 81,2
Sirdaryo viloyati 26,0 74,0
Surxondaryo viloyati 9,0 91,0
Toskent sahri 28,4 71,6
Toskent viloyati 21,8 78,2
Xorazm viloyati 34,0 66,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 23,0 77,0
Qisloq 20,6 79,4

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

D.2 . Radiodasturlarni tinglas tigizligi, davomiyligi va vaqti

46,3% sorov istirokgilari radioni kuniga bir neca marotaba, 20,1% sdralganlar esa kuniga bir
marotaba tinglaydi. Yana 13,6% respondentlar radio axborotiga haftada bir neca marotaba, 9,1%
soralganlar esa haftada bir marotaba murojaat giladi. Radiokontentni odatiy manba sifatida oyda
bir neca marotaba esituvcilar ulusi 8,1%, oyiga bir marotabadan kam tinglov¢ilar esa 2,9% bdldi.

Natijalarni jins bdyica korib cigisda tinglas tigizligidagi farglar namoyon bdladi. Erkaklar
orasida respondentlarning yarmi radioni kuniga bir neca marotaba tinglaydi (50,0%), ayollar orasida
esa bu kdrsatkic 39,8% bdldi. Su bilan birga, ayollar kuniga bir marotaba radio tinglaslarini kdproq
ma’lum qjilisadi: 25,7% va erkaklar orasida 16,8%. Demak, erkaklar orasida kun davomida bir neca
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bor tinglas képroq ifodalangan bdlsa, ayollar orasida radioni kuniga bir marotaba yoki haftada bir

marotaba tinglovcilar ulusi kdzga taslanadi.

Yos bdyica farglar, avvalambor, kundalik tinglas tigizligida namoyon béladi. Radioni kuniga
bir neca marotaba tinglaydiganlarning eng yuqgori ulusi 35-44 yosli respondentlar orasida qayd
etildi (58,4%). 55 yos va undan kattalar guruhida bu korsatkic 48,3%, 45-54 yosli istirokgilar orasida
41,3%, 25-34 yosli respondentlar orasida esa 42,2% bdldi. Eng kam ulus 18—-24 yosli yoslar orasida
qayd etildi —=36,2%.

80-jadval Radioni gancalik tez-tez tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Kuniga bir Kuniga bir Haftada bir Haftada bir Oyiga bir neca Oyiga bir
neca marta marta neca marta marta marta martadan kam
g‘.'j';}i"';;a“ tanlov 46,3 20,1 13,6 9,1 8,1 2,9
JINSI
Erkaklar 50,0 16,8 13,8 6,6 9.2 3,6
Ayollar 39,8 25,7 13,3 13,3 6,2 1,8
YOS
18-24-yoslilar 36,2 19,1 12,8 6,4 19,1 6,4
25-34-yoslilar 42,2 18,8 12,5 12,5 9.4 4,7
35-44-yoslilar 58,4 19,5 5,2 6,5 6,5 3,9
45-54-yoslilar 41,3 23,8 25,4 7.9 1,6
ig&’;z;’a undan 483 19,0 13,8 12,1 6.9

Radio tinglas tigizligining mintagaviy tahlili suni kdrsatadiki, kdpcilik hududlarda tinglovcilar
orasida kuniga bir neca marotaba radio tinglas eng keng targalgan amaliyot hisoblanadi. Usbu
variant boyica eng yuqori kdrsatkiclar Fargona viloyatida -75,0%, Samargand viloyatida —68,4%,
Surxondaryo viloyatida -66,7% va Xorazm viloyatida —64,7% qayd etildi. Buxoro viloyati va
Namangan viloyatida bu kdrsatkic tegislica 51,2% va 50,0%, Navoiy viloyatida esa 50,0% boldi.

Su bilan birga, ayrim mintaqalarda kuniga bir marotaba radio tinglas holati kdproq ucraydi.
Jumladan, Qoragalpogiston Respublikasida usbu variantni 54,5%, Qasqgadaryo viloyatida 38,9%,
Andijon viloyatida esa 33,3% radiotinglovcilarg qayd etgan.

Yasas joyi turi bdyica ham tinglas tigizligida farglar kuzatilmoqda. 50,7% qisloq aholisi
radioni kuniga bir neca marotaba tinglaydi, sahar aholisi orasida esa bu koérsatkic 42,9% bdldi. Su
bilan birga, saharlik respondentlar radioni kuniga bir marotaba tinglaslarini biroz kdprog ma’lum
qgilisadi: 22,3% - qisloq aholisi orasida 17,2%.
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81-jadval Radioni gancalik tez-tez tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Kuniga bir Kuniga bir Haftada bir Haftada bir ~ Oyiga bir neca Oyiga bir
neca marta marta neca marta marta marta martadan kam
MINTAQALAR
Andijon viloyati 38,9 33,3 56 11 1,1
Buxoro viloyati 51,2 7,0 20,9 14,0 7,0
Fargona viloyati 75,0 12,5 12,5
Jizzax viloyati 85V 14,3 14,3 7.1 7.1 21,4
Namangan viloyati 50,0 16,7 56 11 1,1 56
Navoiy viloyati 50,0 14,3 14,3 14,3 7.1
Qasqadaryo viloyati 16,7 38,9 16,7 22,2 56
g:srgggl'ipk‘a’gism” 18,2 54,5 18,2 9,1
Samargand viloyati 68,4 21,1 5,3 583
Sirdaryo viloyati 38,5 23,1 19,2 7,7 7,7 3,8
Surxondaryo viloyati 66,7 1,1 11,1 11
Toskent sahri 27,6 27,6 27,6 10,3 6,9
Toskent viloyati 45,5 9,1 13,6 9,1 18,2 4,5
Xorazm viloyati 64,7 11,8 11,8 2,9 59 2,9
YASAS JOYI TURI
Sahar 42,9 22,3 16,6 8,0 6,9 3,4
Qislog 50,7 17,2 9,7 10,4 9,7 2,2

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

Soérov natijalarining kdrsatisica, is kunlarida radio tinglovcilar, asosan, bu masgulotga bir
soatdan kam vaqt ajratadilar. Eng keng targalgan davomiylik =30 dagigadan kamroq: usbu variantni
35,0% respondentlarning qayd etgan. Yana 27,8% soéralganlar radioni 30 dagigadan bir soatgaca
tinglaydi.

18-24 yosli respondentlar orasida 30 dagigadan kam tinglas eng keng targalgandir — 59,6%.
25-34 yoslilar guruhida bu koérsatkic 37,5%, 35-44 yosli istirokcilar orasida esa 22,1% boldi. 35-44
yos guruhida radioni bir soatdan ikki soatgaca tinglaydiganlar ulusi nisbatan yuqoridir — 22,1%.

82-jadval Odatdagi is kunida 6rtaca qanca vaqt radio tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
30 dagigadan kam 35,0 34,2 36,3 59,6 8725 22,1 38,1 25,9
30 dagiqadan bir 27,8 27,0 29,2 25,5 219 312 25,4 34,5
soatgaca
Bir-ikki soat 16,8 17,3 15,9 4,3 18,8 22,1 17,5 17,2
lkii soatdan ug 5,8 61 53 43 63 52 32 10,3
soatgaca
Ug soatdan tort 5,2 56 4,4 2,1 3,1 10,4 4,8 3,4
soatgaca
Toért soatdan ortiq 4,2 5,1 2,7 4,7 3,9 4,8 6,9
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Is kunlarida odatda 5,2 46 6.2 43 7.8 52 63 17

esitmayman

Kopcilik mintagalarda odatdagi is kunida 30 dagigadan kamroq radio tinglas eng keng
tarqgalgan variant hisoblanadi. Bu toifa bdyica eng yuqori kdrsatkiclar Sirdaryo viloyatida — 50,0%,
Qoraqgalpogiston Respublikasida -45,5%, Buxoro viloyatida — 44,2% va Navoiy viloyatida — 42,9%
darajasida gayd etildi. Togskent sahrida sdralgan 41,4% radiotinglovcilar 30 dagigadan kamroq radio
esitadi.

Bir gator mintaqalarda odatdagi is kunida 30 dagigadan bir soatgaca radio tinglaydiganlar
ulusi ham sezilarlidir. Usbu variant Jizzax viloyatida — 35,7%, Navoiy viloyatida — 35,7%, Samargand
viloyatida — 36,8% va Toskent sahrida - 37,9% darajasida eng kdp targalgan. Namangan viloyatida
33,3%, Sirdaryo viloyatida esa 34,6% istirokcilar sunday javob berisgan.

Odatdagi is kunida yanada uzoqroq - bir soatdan ikki soatgaca radio tinglas Surxondaryo
viloyati va Andijon viloyatida kdp qayd etildi, bu yerda tegisli kdrsatkiclar 33,3% va 27,8% boldi.

Sahar aholisi orasida odatdagi is kunida 30 dagigadan kamroq radio tinglas eng keng
tarqalgan - 37,1%, qisloq aholisi orasida esa bu korsatkic 32,1% bdldi. 29,1% saharliklar va 26,1%
qisloq aholisi 30 dagigadan bir soatgaca tinglasni gayd etgan. Su bilan birga, gisloglik respondentlar
bir soatdan ikki soatgaca bdlgan davomiylikni kdproq kdrsatisadi: 23,1%— sahar aholisi orasida
12,0%.

83-jadval Odatdagi is kunida 6rtaca qanca vaqt radio tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Is kunlarida
30 dagigadan 30 dagigadan Ikki soatdan Ug soatdan Tért soatdan odatda

kam bir soatgaga Bir-ikki soat ug soatgaca  tort soatgaga ortiq esitmayman
MINTAQALAR
Andijon viloyati 25,0 25,0 27,8 5,6 2,8 5,6 8,3
Buxoro viloyati 44,2 25,6 14,0 4,7 4,7 2,3 4,7
Fargona viloyati 37,5 12,5 6,3 12,5 6,3 18,8 6,3
Jizzax viloyati 85V 85V 7,1 7,1 14,3
Namangan viloyati 33,3 33,3 11,1 5,6 5,6 5,6 5,6
Navoiy viloyati 42,9 85V 14,3 7.1
Qasqadaryo viloyati 27,8 16,7 22,2 16,7 16,7
g:srgjgl'ipkggism” 45,5 182 9,1 18,2 9.1
Samargand viloyati 21,1 36,8 21,1 10,5 10,5
Sirdaryo viloyati 50,0 34,6 7,7 7,7
Surxondaryo viloyati 33,3 11,1 33,3 22,2
Toskent sahri 41,4 37,9 10,3 3.4 6,9
Toskent viloyati 31,8 27,3 22,7 4,5 4,5 9.1
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Is kunlarida
30 dagigadan 30 dagigadan Ikki soatdan Ug soatdan Tért soatdan odatda
kam bir soatgaga Bir-ikki soat ug soatgaca  tort soatgaga ortiq esitmayman
Xorazm viloyati 23,5 26,5 26,5 8,8 11,8 2,9
YASAS JOYI TURI
Sahar 37,1 29,1 12,0 57 6,3 3,4 6,3
Qislog 32,1 26,1 23,1 6,0 37 52 3,7

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Soérov natijalarining kérsatisica, dam olis kunlarida tadqgiqot istirokgilari, asosan, 30
dagigadan bir soatgaca radio tinglasadi. Usbu variantni 26,9% respondentlar tanlagan. Yana 17,8%
s6ralganlar radioni bir soatdan ikki soatgaca, 16,8% istirokgilar esa 30 dagigadan kamroq tinglaydi.
Su bilan birga, 18,4% respondentlarning dam olis kunlarida odatda radio tinglamasliklarini ma’lum

qgilisgan.

18-24 yosli respondentlar orasida dam olis kunida 30 dagigadan bir soatgaca radio tinglas
eng keng targalgan bdlib, usbu variantni 31,9% soéralganlar tanlagan. 35-44 yosli istirokgilar orasida
ham 30 dagigadan bir soatgaca tinglas eng kdp tarqalgan —33,3%. 25-34 yosli 11,7% istirokcilar
dam olis kunida radioni tért soatdan ortiq tinglaydi. Su bilan birga, dam olis kunlarida odatda radio
tinglamaydiganlar ulusi 35-44 yosli istirokgilar orasida (22,1%), suningdek, 45-54 yos guruhida
(20,6%) eng yuqori hisoblanadi.

84-jadval Odatdagi dam olis kunida 6rtaca qanca vaqt radio tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
30 dagigadan kam 16,8 16,8 16,8 2585 20,3 15,6 12,7 12,1
30 dagigadan bir 26,9 27,0 26,5 319 23,4 20,8 333 27,6
soatgaca
Bir-ikki soat 17,8 17,3 18,6 19,1 23,4 14,3 14,3 19,0
lkki soatdan ug 8,4 8,2 8,8 43 63 7.8 9,5 138
soatgaca
Ug soatdan tort 5,2 4,6 6,2 2,1 4,7 7,8 4.8 5,2
soatgaca
Tort soatdan ortiq 6,5 6,6 6,2 2,1 3.1 11,7 4,8 8,6
Dam olig kunlarida 18,4 19.4 16,8 14,9 18,8 221 20,6 138

odatda esitmayman

Javoblarning mintagqaviy tagsimlanisi sérov istirokcilari orasida dam olis kunlarida radio
tinglas davomiyligidagi farglarni korsatadi. Buxoro viloyati (39,5%), Namangan viloyati (33,3%),
Surxondaryo viloyati (33,3%), Toskent sahri (34,5%) va Toskent viloyatida (36,4%) radioni 30
daqgigadan bir soatgaca tinglas eng keng targalgan variant hisoblanadi. Andijon viloyatida 25,0%,
Qoraqgalpogiston Respublikasida 27,3%, Sirdaryo viloyatida esa 30,8% soralganlar usbu variantni
tanlagan.
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Dam olis kunlarida odatda radio tinglamaydigan respondentlar ulusi alohida e’tiborga
loyiqdir. Eng yuqori kdrsatkic Toskent sahrida gayd etildi — 44,8%.

28,6% saharlik respondentlar radioni 30 dagigadan bir soatgaca, 17,1 foizi 30 dagigadan
kamroq, 14,3 foizi esa bir soatdan ikki soatgaca tinglaydi. Qisloq aholisi orasida 30 dagigadan bir
soatgaca tinglas eng keng tarqgalgan (24,6%).

85-jadval Odatdagi dam olis kunida 6rtaca ganca vaqt radio tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Dam olig
kunlarida
30 dagigadan 30 dagigadan Ikki soatdan Ug soatdan Tért soatdan odatda
kam bir soatgaca Bir-ikki soat ug soatgaga  tort soatgaca ortiq esitmayman
MINTAQALAR
Andijon viloyati 19,4 25,0 13,9 11,1 11,1 8.3 11,1
Buxoro viloyati 20,9 BOA5 9.3 7,0 23 23 18,6
Fargona viloyati 12,5 6,3 12,5 12,5 12,5 12,5 31,3
Jizzax viloyati 14,3 14,3 28,6 7.1 14,3 21,4
Namangan viloyati 5,6 33,3 11,1 11,1 5,6 33,3
Navoiy viloyati 21,4 14,3 35,7 7.1 21,4
Qasqadaryo viloyati 16,7 22,2 16,7 22,2 5,6 5,6 11,1
g:srsgs:ipkggiismn 27,3 27,3 182 9,1 9,1 9,1
Samargand viloyati 53 26,3 26,3 15,8 583 583 15,8
Sirdaryo viloyati 19,2 30,8 26,9 11,5 3.8 7,7
Surxondaryo viloyati 11,1 8883 22,2 11,1 22,2
Toskent sahri 3.4 34,5 10,3 6,9 44,8
Toskent viloyati 31,8 36,4 4,5 4,5 4,5 9.1 9.1
Xorazm viloyati 20,6 14,7 29,4 59 14,7 14,7
YASAS JOYI TURI
Sahar 171 28,6 14,3 6,3 3.4 6,9 23,4
Qisloq 16,4 24,6 22,4 11,2 7,5 6,0 11,9

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

44,7% sdralganlar soat 09:00 gaca, 44,3% istirokcilar soat 09:00 dan 12:00 gaca radio
tinglaydi. Soat 18:00 dan 21:00 gaca bdlgan kecki oraliq keyingi érinni egallaydi: ugbu variantni
29,8% respondentlar gayd etgan. Soat 12:00 dan 15:00 gacga boélgan davrdagi radio tinglovcilar
ulusi 23,3%, 21:00 dan 24:00 gaca 20,1%, 15:00 dan 18:00 gaca esa 18,1% bdldi.

18-24 yosli respondentlar orasida eng yuqori korsatkiclar soat 09:00 dan 12:00 gaca
bdlgan davrga (48,9%) va soat 09:00 gaga bolgan vaqtga (44,7%) t6gri keladi. 25-34 yos guruhida
tegisli uluslar 43,8% va 32,8% boldi. 35-44 yosli istirokcilar orasida eng kdp soat 09:00 gaca
(46,8%), suningdek, soat 09:00 dan 12:00 gaca (42,9%) radio tinglas qayd etiladi. 45-54 yos
guruhida soat 09:00 gaca bdlgan ertalabki tinglas 47,6% bdldi, xuddi suncga ulug soat 09:00 dan
12:00 gaca bdlgan oraligga togri keladi. 55 yos va undan kattalar guruhida soat 09:00 gaca radio
tinglaydiganlar ulusi eng yuqori kdrsatkicga ega —51,7%; yana 39,7% istirokcilar soat 09:00 dan
12:00 gaca bdlgan davrni kérsatgan.
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86-jadval Kunning qaysi vaqtida eng kop radio tinglaysiz?
(bir negta javob turini tanlas mumkin, javob berganlar sonidan % hisobida) (n=309)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
09:00 gaca 44,7 44,4 45,1 44,7 32,8 46,8 47,6 51,7
09:00 dan 12:00 gaga 44,3 46,9 39,8 48,9 43,8 42,9 47,6 39,7
12:00 dan 15:00 gaga 23,3 22,4 24,8 10,6 14,1 36,4 30,2 19,0
15:00 dan 18:00 gaca 18,1 15,8 22,1 10,6 15,6 19,5 28,6 13,8
18:00 dan 21:00 gaca 29,8 30,6 28,3 31,9 28,1 28,6 33,3 27,6
21:00 dan 24:00 gaca 20,1 23,0 15,0 14,9 23,4 24,7 14,3 20,7
24:00 dan keyin 4,5 6,1 1,8 8,5 4,7 5,2 0,0 5,2

Surxondaryo viloyatida 77,8%, Qoraqalpogiston Respublikasida 63,6%, Samargand
viloyatida 57,9%, Fargona viloyatida 56,3%, Qasqadaryo viloyatida esa 55,6% sdralganlarg soat
09:00 dan 12:00 gaca bolgan oraligni korsatisgan. Su bilan birga, ayrim mintagalarda soat 09:00
gaca radio tinglas kdproq qayd etilgan: Samargand viloyatida bu kérsatkic 73,7%, Qasqadaryo
viloyatida 66,7%, Fargona viloyatida 56,3%i, Jizzax va Toskent viloyatlarida esa 50,0% darajasini
tagkil etadi.

Soat 18:00 dan 21:00 gaca bdlgan kecki tinglas ham mintagaviy xususiyatlarga egadir. Eng
yugori korsatkiclar Qoraqalpogiston Respublikasi (54,5%), Samargand viloyati (52,6%) va Toskent
viloyatida (45,5%) qayd etildi. Namangan viloyatida usbu oraligni 38,9%, Qasgadaryo viloyatida
33,3%, Fargona viloyatida esa 31,3% istirokgilar tanlagan. Soat 21:00 dan 24:00 gaca radio
tinglaslarini Qoragalpogiston Respublikasi (54,5%), Toskent viloyati (31,8%) va Jizzax viloyati
(28,6%) respondentlari kdproq korsatib otisgan.

Yasas joyi turi bdyica qgiyoslas suni kdrsatdiki, saharlik respondentlar orasida soat 09:00
gaca (48,0%) va 09:00 dan 12:00 gaca (47,4%) radio tinglas eng kdp gayd etiladi. Qislog aholisi
orasida ugbu ikkala oraligning har biriga 40,3% dan t6gri keladi. Kecki vaqgtda, ya'ni soat 18:00 dan
21:00 gaca qgisloqlik sérov istirokgilarining 32,1 foizi va saharlik istirokgilarning 28,0 foizi radio
tinglaydi.

87-jadval Kunning gaysi vaqtida eng kop radio tinglaysiz?
(bir negta javob turi bolisi mumkin, javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaga 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

MINTAQALAR

Andijon viloyati 47,2 36,1 25,0 19,4 30,6 22,2 2,8
Buxoro viloyati 25,6 41,9 25,6 16,3 20,9 18,6 7,0
Fargona viloyati 56,3 56,3 12,5 37,5 31,3 25,0 6,3
Jizzax viloyati 50,0 28,6 21,4 21,4 14,3 28,6 7.1

Namangan viloyati 22,2 44,4 27,8 22,2 38,9 11,1 0,0
Navoiy viloyati 85V 21,4 21,4 7,1 14,3 21,4 21,4
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09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaca 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

Qasqadaryo viloyati 66,7 55,6 11,1 22,2 33,3 11,1 0,0
g:srgjsl'ipkgg'sm” 36,4 63,6 45,5 27,3 54,5 54,5 18,2
Samargand viloyati 73,7 57,9 15,8 10,5 52,6 15,8 0,0
Sirdaryo viloyati 30,8 50,0 15,4 15,4 23,1 23,1 0,0
Surxondaryo viloyati 44,4 77,8 22,2 33,3 22,2 11,1 0,0
Toskent sahri 20,7 41,4 241 17,2 27,6 13,8 0,0
Toskent viloyati 50,0 27,3 18,2 9.1 45,5 31,8 4,5
Xorazm viloyati 441 47,1 858 14,7 23,5 11,8 59
YASAS JOYI TURI

Sahar 48,0 47,4 24,0 18,3 28,0 20,6 4,6
Qisloq 40,3 40,3 22,4 17,9 32,1 19,4 4,5

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

D.3 Radio tinglas joyi, usullari va saroitlari

. Umuman tanlov bdyica 45,8% respondentlar radioni kdproq uyda, 44,6%so6ralganlar esa
avtomobilda tinglaydi. Istirokcilar radioni isxonada (6,3%) va jamoat transportida (3,3%) tinglaslarini
sezilarli darajada kamroq kdrsatisgan.

Erkaklar orasida «avtomobil» varianti eng keng tarqalgan —usbu variantni séralgan 49,7%
erkaklar tanlagan, ayollar esa radioni kdproq uyda tinglasadi (52,9%).

18-24 yosli istirokgilar radio uyda (48,6%), avtomobilda (40,0%) eng kop tinglanadi. 25-34
yos guruhida avtomobilda tinglas ustunlik giladi (52,9%), uyda esa radio tinglovg¢ilar 33,3% ulusni
taskil etadi. Xuddi sunday tendensiya 35-44 yosli respondentlar orasida ham kuzatiladi: ugsbu yos
guruhidagi soéralganlarning yarmi (50,0%) radioni avtomobilda, 38,7 foizi esa uyda tinglasni afzal
koradi. 45-54 yos guruhida kdrsatkiclar bir-biriga yaqin: 47,9% séralganlar radioni avtomobilda,
45,8% istirokgilar esa uyda tinglaydi. 55 yos va undan katta bdlgan respondentlar orasida uyda
radio tinglas eng yuqori kdrsatkicga ega — 68,2%.

88-jadval Radioni eng kép qayerda tinglaysiz?
(javob berganiar soni, %) (n=30%)

Jamoat

Uyda Avtomobilda transportida Isda
Umuman tanlov bodyica 45,8 44,6 3,3 6,3
JINSI
Erkaklar 41,8 49,7 1,3 7,2
Ayollar 52,9 35,6 6,9 4,6
YOSI
18-24-yoslilar 48,6 40,0 2,9 8,6
25-34-yoslilar B3 52,9 3,9 9.8
35-44-yoslilar 38,7 50,0 4.8 6,5
45-54-yoslilar 45,8 47,9 6,3
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Jamoat
Uyda Avtomobilda transportida Isda
55 yos va undan kattalar 68,2 27,3 45

Mintaqaviy kesimda uyda radio tinglagning eng yuqori ulusi Jizzax viloyatida (69,2%),
Qasqadaryo viloyatida (66,7%) va Sirdaryo viloyatida (60,0%) qayd etildi. Namangan viloyatida
58,8%, Toskent viloyatida 56,3%, Fargona viloyati va Toskent sahrida tegislica 54,5% va 54,2%
sorov istirokcilari uyda radio tinglaydi. Andijon viloyatida bu kérsatkic 50,0% béldi. Uyda radio
tinglasning eng kam ulusi Surxondaryo viloyatida (20,0%) va Navoiy viloyatida (21,4%) gayd etildi.

Avtomobilda radio tinglas Surxondaryo viloyatidagi séralganlar orasida eng keng targalgan
(80,0%). Yugori korsatkiclar Navoiy viloyati (64,3%), Xorazm viloyati (58,6%) va Buxoro viloyatida
(56,4%) ham qayd etildi.

Sahar aholisi orasida uyda radio tinglas eng keng tarqalgan —48,7%; avtoulovda esa uni
39,1% soralganlar tinglaydi. Qisloq aholisi orasida, aksinga, avtoulovni kdproq koérsatisadi (49,6%),

uyda esa radio tinglovcilar 43,2% bdldi.

89-jadval Radioni eng kép qayerda tinglaysiz?
(javob berganiar soni, %) (n=30%)

Jamoat

Uyda Avtomobilda transportida Isda
MINTAQALAR
Andijon viloyati 50,0 36,7 6,7 6,7
Buxoro viloyati 30,8 56,4 2,6 10,3
Fargona viloyati 54,5 36,4 9.1
Jizzax viloyati 69,2 30,8
Namangan viloyati 58,8 45,3 59
Navoiy viloyati 21,4 64,3 14,3
Qasgadaryo viloyati 66,7 22,2 11,1
Samargand viloyati 38,5 53,8 7,7
Sirdaryo viloyati 60,0 20,0 5,0 15,0
Surxondaryo viloyati 20,0 80,0
Toskent sahri 54,2 45,8
Toskent viloyati 56,3 B25) 6,3
Xorazm viloyati 31,0 58,6 10,3
YASAS JOYI TURI
Sahar 48,7 39,1 5,2 7,0
Qisloq 43,2 49,6 1,6 5,6

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Sdrov istirokgilari orasida tanlangan esitirislarni magsadli tinglas ustunlik gildi. Jumladan,
42,1% respondentlar tanlangan esittirigni diggat bilan tinglaslarini ma’lum gilisgan. Yana 21,4%
so6ralganlar fagat alohida xabar yoki ruknlarni diggat bilan kuzatib boradi. 18,8% istirokgilar ucun
gizigarli mazmun gidirib radiostansiyalarni almastirib turis xos bdlsa, 11,0% séralganlar radiodan
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asosan orga fon (jor boluvci ovoz) sifatida foydalanadi. Internet orqali alohida yozuvlar va

parcalarni tinglas 6,8% sorov istirokcilarida ucraydi.

Tanlangan esittirisni 18—-24 yosli respondentlarning 31,% foizi, 25-34 yosli istirokgilarning 37,5
foizi va 35-44 yosli séralganlarning 45,5 foizi diggat bilan esitadi. Bunday javobning eng yuqori ulusi
45-54 yos guruhida gayd etildi — 50,8%. 55 yos va undan katta boélgan istirokcilar orasida bu
korsatkic 41,4% boldi. Alohida xabar va ruknlarni tinglasni 25-34 yosdagi istirokcilar kdproq gayd
etisadi (25,0%). Qizigarli mazmun gidirib radiostansiyalarni almastirib turis eng yos guruh ugun eng
x0s xususiyatdir: usbu variantni 18-24 yosli istirokgilarning 23,4 foizi tanlagan. Radioni orga fon
sifatida tinglas esa 25-34 yosli istirokgilar orasida kdproq qayd etiladi (14,1%).

90-jadval Radioni odatda qanday tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Tanlangan esittirisni 42,1 M8 425 319 37,5 455 50,8 a4

diggat bilan esitaman
Fagat alohida xabarlar

yoki ruknlarnigina 21,4 21,4 21,2 23,4 25,0 18,2 19,0 22,4
diggat bilan esitaman

Radio asosan fon 11,0 10,2 12,4 10,6 14,1 n7 7.9 103
sifatida iglaydi
Qiziqarli mazmunni
izlab radiostansiyalarni 18,8 18,9 18,6 23,4 15,6 18,2 15,9 22,4

almastirib turaman

Internet orqali alohida
yozuvlar va pargalarni 6,8 7,7 53 10,6 7,8 6,5 6,3 3,4
esitaman

Tanlangan esittirisni diggat bilan tinglas radio esittirisning eng keng targalgan usuli
hisoblanadi. Samargand viloyatida (57,9%), Namangan viloyatida (50,0%), Xorazm viloyatida
(50,0%) va Buxoro viloyatida (48,8%) Eng yuqgori kdrsatkiclar gayd etildi. Sirdaryo viloyatida usbu
variantni 46,2%, Toskent viloyatida 45,5%, Navoiy viloyatida esa 42,9% istirokgilar tanlagan. Alohida
xabar va ruknlarni diggat bilan esitis aynigsa Fargona viloyatida keng tarqalgan bdlib, bu yerda usbu
variantni 43,8% respondentlar tanlagan. Radioni asosan orga fon sifatida (jor béluvci ovoz tarzida)
foydalanis Qoraqgalpogiston Respublikasidan bdlgan sorov istirokgilari ugun eng xos xususiyatdir:
usbu variantni 63,6% respondentlar kdrsatgan. Qizigarli mazmun gidirib radiostansiyalarni

almastirib turis Namangan viloyatida eng kop gayd etildi (38,9%).

Qisloq aholisi orasida tanlangan esittirignii diggat bilan tinglas kdproq ugraydi — 48,5%,
sahar aholisi orasida esa bu korsatki¢ 37,1% bdldi. Saharlarda alohida xabar va ruknlarni diggat bilan

esitadiganlar ulusi biroz yugoriroq bdldi (23,4% - gisloq joylarda 18,7%).
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91-jadval Radioni odatda ganday tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Fagat alohida xabarlar yoki ruknlarnigina diggat
Qizigarli mazmunni izlab radiostansiyalarni
Internet orqali alohida yozuvlar va pargalarni

Tanlangan esittirigni diggat bilan esitaman

Radio asosan fon sifatida islaydi

c z §
3 - 5
MINTAQALAR
Andijon viloyati 41,7 22,2 11,1 13,9 11,1
Buxoro viloyati 48,8 288 7,0 11,6 9,3
Fargona viloyati 37,5 43,8 18,8
Jizzax viloyati 21,4 21,4 14,3 28,6 14,3
Namangan viloyati 50,0 5,6 38,9 5,6
Navoiy viloyati 42,9 14,3 7,1 28,6 7,1
Qasqgadaryo viloyati B 22,2 27.8 16,7
gg’;gﬁ;’ﬁgg'smn 9.1 9.1 63,6 9.1 9.1
Samargand viloyati 57,9 31,6 583 583
Sirdaryo viloyati 46,2 15,4 7,7 15,4 15,4
Surxondaryo viloyati 83 22,2 11,1 22,2 11,1
Toskent sahri 34,5 20,7 13,8 241 6,9
Toskent viloyati 45,5 31,8 4,5 13,6 4,5
Xorazm viloyati 50,0 17,6 5,9 26,5
YASAS JOYI TURI
Sahar 37,1 23,4 12,6 20,6 6,3
Qisloq 48,5 18,7 9,0 16,4 7.5

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Sdrov istirokgilari radio tinglas vaqgtida odatda nima bilan sugullanislari hagidagi savolga
bergan javoblarning tagsimlanisi suni kdrsatadiki, radio mustaqil masgulotga aylanisdan kora
kdproq kundalik faoliyatga jor béladi. Eng keng targalgan variantlar — uy islarini bajaris (41,4%) va
avtoulovni bosgaris (40,5%). Yana 30,7% respondentlar dam olis vaqgtida radio tinglasadi.

56,1% erkaklar avtomobil rulida bdlganlarida radio tinglasadi, ayollar orasida esa bu
korsatkic 13,3% bdldi. Ayollar, aksinga, uy islarini bajaris vaqtida radio tinglaslarini sezilarli darajada
kdproq gayd etisadi: 63,7% - erkaklar orasida 28,6%. 34,5% ayollar va 28,6% erkaklar radio dam olig
vaqtida tinglaydi.

Avtoulovni bosqarisni 18—-24 yosli (42,6%), 35-44 yosli (41,6%) va 45-54 yosli (41,3%)
istirokgilar eng kdp kdrsatib 6tisgan. 25-34 yosli respondentlar orasida bu kérsatki¢ 40,6%, 55 yos
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va undan katta bolgan istirokcilar orasida esa 36,2% boldi. Su bilan birga, eng yos guruhda jamoat

transportida radio tinglaydiganlar ulusi nisbatan yuqgori boldi (21,3%).

Uy islarini bajaris bevosita 18-24 yosli respondentlar ucun eng xos xususiyatdir: usbu
variantni mazkur guruhning 51,1% istirokgilari kdrsatgan. Dam olis vaqtida radio tinglas esa katta
yosdagi istirokgilar orasida tez-tez qayd etiladi. 55 yos va undan kattalar guruhida bu kdrsatkic
39,7% boldi.

92-jadval Radio tinglas vaqtida odatda nima bilan sugullanasiz?
(jins va yos kesimida javob berganlar sonidan % hisobida) (n=309)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Avtomobil bosgaraman 40,5 56,1 13,3 42,6 40,6 41,6 41,3 36,2
Jamoat transportida 12,9 10,2 17,7 213 14,1 17 63 138
ketaman
Uy islari bilan 41,4 28,6 637 51,1 328 403 44,4 4,4
sugullanaman
Islayman 13,6 14,3 12,4 6,4 14,1 16,9 15,9 12,1
Ogiyman 0,6 1,0 0,0 0,0 3.1 0,0 0,0 0,0
Dam olaman 30,7 28,6 34,5 23,4 29,7 24,7 36,5 39,7
Sport bilan
sugullanaman yoki sayr 7,4 7,1 8,0 6,4 6,3 10,4 6,3 6,9
qilaman
Bosqa is bilan
sugullanmay, magsadii 5 26 35 43 31 13 32 34
ravigda esittirigni
tinglayman

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Mintagaviy kesimda sérov istirokgilarining javoblari suni kérsatdiki, avtoulovni bosqaris
vaqtida radio tinglas Xorazm viloyati (58,8%), Fargona viloyati (56,3%), Toskent sahri (55,2%) va
Surxondaryo viloyati (55,6%) respondentlari orasida eng keng targalgan.

Uy islarini bajaris vaqtida radio tinglas ham sérov istirokgcilarining kundalik amaliyotida
salmoq]li érin egallaydi. Eng yuqori kdrsatkiclar Qoragalpogiston Respublikasi va Jizzax viloyatida -
tegislica 72,7% va 64,3%, suningdek, Sirdaryo (61,5%) va Surxondaryo (66,7%) viloyatlarida qayd
etildi.

Jamoat transportida radio tinglas Navoiy viloyatida (35,7%), Andijon viloyatida (30,6%) va
Sirdaryo viloyatida (23,1%) képroq qayd etilgan. Sport bilan sugullanis yoki sayr qilis kdpgilik
mintaqalarda kamroq tilga olingan, biroq Qoraqgalpogiston Respublikasida 45,5% séralganlarning
usbu variantni tanlagan.

Yasas joyi turi kesimida avtoulovni bosgaris vaqtida radio tinglas sahar aholisiga (39,4%)
garaganda gisloq aholisi (41,8%) tomonidan biroz kdproq qayd etilgan. Qisloqglik sérov istirokgilari
dam olis vaqtida radio tinglaslarini kdproq korsatisgan (38,8% -.sahar aholisi orasida24,6%)
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93-jadval Radio tinglas vaqtida odatda nima bilan sugullanasiz?
(bir negta javob variantini tanlas mumkin, javob berganiar sonidan % hisobida) (n=309)

5 2
5 8
5 5
= — ©
2 c S S
8 < c @
g g 5 2 £
€ @ 5 @ L c
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3 g 5 s % 52
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[e} + = © © K] 3 R2d &
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s § > g o 3 2 L
< - =) o O [a) 2 m o
MINTAQALAR
Andijon viloyati 19.4 30,6 47,2 8,3 2,8 47,2 22,2 8,3
Buxoro viloyati 46,5 4,7 25,6 18,6 0,0 23,3 4,7 2,3
Fargona viloyati 56,3 6,3 31,3 6,3 0,0 18,8 0,0 0,0
Jizzax viloyati 28,6 14,3 64,3 7,1 0,0 571 0,0 7.1
Namangan viloyati 22,2 16,7 50,0 0,0 5,6 16,7 0,0 5,6
Navoiy viloyati 35,7 35,7 50,0 7,1 0,0 21,4 7,1 0,0
Qasqadaryo viloyati 38,9 5,6 44,4 5,6 0,0 16,7 0,0 5,6
Qoragalpogiston 36,4 9,1 72,7 455 0.0 72,7 455 00
Respublikasi
Samargand viloyati 52,6 10,5 36,8 31,6 0,0 31,6 0,0 0,0
Sirdaryo viloyati 26,9 23,1 61,5 3.8 0,0 53,8 7,7 3,8
Surxondaryo viloyati 55Y6) 11,1 66,7 0,0 0,0 11,1 11,1 0,0
Toskent sahri 55,2 6,9 31,0 13,8 0,0 27,6 34 34
Toskent viloyati 31,8 9,1 36,4 27,3 0,0 31,8 9,1 0,0
Xorazm viloyati 58,8 2,9 285 14,7 0,0 11,8 2,9 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 39,4 13,1 41,1 12,0 1,1 24,6 7.4 2,3
Qislog 41,8 12,7 41,8 15,7 0,0 38,8 7,5 37

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

D.4 Aholining Ozbekiston radiostansiyalarini tanlasdagi afzalliklari

Sérov istirokgilari orasida «Vodiy Sadosi» (38,2%), «Yoshlar» (35,3%) va «Mahalla» (28,5%)
eng kop tilga olingan radiostansiyalar bdldi.

Javoblarning jins bdyica tagsimlanisida tinglovcilarning afzalliklarida farglar kuzatiimoqda.
Erkaklar orasida «Vodiy Sadosi» (41,3%), «Yoshlar» (34,2%) va «O‘zbekiston 24» (23,0%) nomlari
eng kop aytilgan. Ayollar orasida esa «Yoshlar» (37,2%), «Mahalla» (34,5%) va «Vodiy Sadosi»
(32,7%) pesgadamlik gilmoqgda.

«Oriat FM» radiostansiyasi 18—-24 yosdagi sérov istirokcilari tomonidan képroq tilga olingan
(23,4%). 35-44 yosli istirokcilar orasida «Vodiy Sadosi» (42,9%), «Yoshlar» (31,2%) va «Mahalla»
(27,3%) foydasiga berilgan javoblar eng keng tarqalgan. 45-54 yos guruhida eng kdp tanlov «Vodiy
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Sadosi» radiostansiyasiga togri kelmoqgda (47,6%). 55 yos va undan katta bdlgan respondentlar
orasida esa «Yoshlar» (48,3%) eng kop tilga olinadi, «Mahalla» (44,8%), «Mash’al» (34,5%), «Vodiy
Sadosi» (32,8%) va «O‘zbekiston 24» (24,1%) radiostansiyalari keyingi orinlarda keladi.

94-jadval Ozbekistonning qaysi radiostansiyalarini eng kdp tinglaysiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=30%)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
O'zbekiston 15,5 18,9 9.7 14,9 12,5 15,6 14,3 20,7
O'zbekiston 24 22,3 23,0 21,2 42,6 21,9 14,3 15,9 24,1
Yoshlar 3573 34,2 37,2 34,0 8725 31,2 27,0 48,3
Mahalla 28,5 25,0 34,5 27,7 20,3 27,3 23,8 44,8
Mash'’al 13,9 17,9 7,1 6,4 7,8 10,4 11,1 34,5
Oriat FM 11,0 10,7 11,5 23,4 4,7 10,4 12,7 6,9
Oriat Dono 18,4 17,9 19,5 14,9 14,1 20,8 22,2 19,0
O‘zbegim Taronasi 14,2 13,3 15,9 14,9 14,1 20,8 12,7 6,9
Navro‘z FM 4,9 2,6 8.8 8,5 31 13 6,3 6,9
HIT FM 1,6 1,0 2,7 4,3 31 0,0 1,6 0,0
Avtoradio/Hamroh 4,2 4,6 3,5 2,1 4,7 5,2 4,8 34
Radio Grand 4,9 3,6 71 4,3 31 5,2 A5 1,7
Maxima 1,0 1,0 0,9 0,0 0,0 2,6 1,6 0,0
Nostalgie 3,2 41 1,8 4,3 3.1 3.9 3.2 1,7
Poytaxt 8,4 9,2 7,1 6,4 4,7 7,8 79 (515
Igbol FM 6,8 8,2 4,4 6,4 9.4 11,7 3.2 1,7
Istiglol FM 3,9 4,6 2,7 6,4 4,7 7.8 0,0 0,0
Vodiy Sadosi 38,2 41,3 32,7 23,4 39,1 42,9 47,6 32,8
Ruxsor FM 9.4 9,7 8.8 8,5 6,3 11,7 79 12,1
Retro FM 2,9 3.6 1,8 21 1,6 0,0 A5 1,7
Temp FM 0,3 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,7
Biz FM 0,3 0,5 0,0 21 0,0 0,0 0,0 0,0
Samargand Inform 1,3 1,5 0,9 4,3 0,0 0,0 3.2 0,0
Diydor 10,0 7,7 14,2 4,3 10,9 18,2 6,3 6,9
Oltin Zamin 9,1 7,7 11,5 10,6 10,9 10,4 4,8 8,6
Nukus FM 3,9 3,6 4,4 21 1,6 6,5 4,8 3,4
A’lo FM 5,8 5,6 6,2 8,5 6,3 7.8 4,8 1,7
Ozodlik Radiosi 1,0 1,5 0,0 0,0 0,0 13 3,2 0,0
Buxoro Radiosi 2,6 2,0 315 0,0 31 13 6,3 1,7
Bosqalar 0,6 0,5 0,9 0,0 0,0 1,3 0,0 1,7
Aytisim giyin 2,6 3.1 1,8 0,0 9.4 1,3 0,0 1,7

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Javoblarni solistiris suni kdrsatadiki, gislog respondentlari sahardagilarga qaraganda
«Yoshlar» (mos ravisda 45,5% va 27,4%), «Mahalla» (mos ravisda 35,8% va 22,9%) va «Mash’al»
(mos ravisda 19,4% va 9,7%) radiostansiyalarini tinglaslarini kdproq kdrsatisadi. Suningdek, gisloq

aholisi orasida «Diydor» (mos ravisda 13,4% va 7,4%), «Oltin Zamin» (mos ravisda 13,4% va 5,7%) va

«lgbol FM» (mos ravisda 11,2% va 3,4%) foydasiga berilgan javoblar ulusi yugorirog. Su bilan birga,
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saharlik sérov istirokgilari «O‘zbekiston 24» (mos ravisda 23,4% va 20,9%), «Oriat Dono» (mos
ravisda 19,4% va 17,2%), «Ruxsor FM» (mos ravisda 11,4% va 6,7%) va «Radio Grand» (mos ravisda

6,9% va 2,2%) radiostansiyalarini kdproq gayd etisgan.

95-jadval Ozbekistonning qaysi radiostansiyalarini eng kdp tinglaysiz?
(bestagaga javob variantini tanlas mumkin, javob berganlar sonidan % hisobida) (n=309)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
O‘zbekiston 14,3 17,2
O‘zbekiston 24 23,4 20,9
Yoshlar 27,4 45,5
Mahalla 22,9 35,8
Mash’al 9,7 19,4
Oriat FM 10,3 11,9
Oriat Dono 19,4 17,2
O‘zbegim Taronasi 13,1 15,7
Navro‘z FM 57 3.7
HIT FM 2,3 0,7
Avtoradio/Hamroh 57 2,2
Radio Grand 6,9 2,2
Maxima 0,6 1,5
Nostalgie 5,1 0,7
Poytaxt 9.1 7,5
Igbol FM 3,4 11,2
Istiglol FM 4,0 3,7
Vodiy Sadosi 34,3 43,3
Ruxsor FM 11,4 6,7
Retro FM 3.4 2,2
Temp FM 0,6 0,0
Biz FM 0.0 0,7
Samargand Inform 0.0 3,0
Diydor 7,4 13,4
Oltin Zamin 57 13,4
Nukus FM 6,3 0,7
Alo FM 2,9 9,7
Ozodlik Radiosi 1,1 0,7
Buxoro Radiosi 0,6 5.2
Bosqalar 0,0 1,5
Aytisim giyin 2,9 2,2

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.
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D.5 Radiostansiyalarni tanlagning asosiy sabablari va ularning
mazmuniga bolgan afzalliklar

Sorov istirokcilari orasida radiostansiyalarni tanlagning asosiy sababi musigiy formatdir —
usbu variantni 64,4% respondentlar gayd etdi. Sevimli qosiglar va ijrogilarning tez-tez yangrasini
38,5%, dolzarb yangiliklarni — 42,7%, isoncli va foydali axborotni — 26,2% soéralganlar korsatib tgan.
Qizigarli mualliflik va mavzuli dasturlarni séralganlarning 21,7 foizi, ob-havo va ydl vaziyati hagida
tezkor xabardor qiligni —17,5 foizi, kdngilocar va hajviy kdrsatuvlarni —14,6 foizi tilga olgan. Yana
13,6% respondentlar boslov¢ilar va ularning muomala uslubi yoqgisini ta’kidlagan.

Javoblarni jins bdyica qgiyoslas suni kérsatadiki, erkak respondentlarning ayollarga nisbatan
radiostansiyalarni dolzarb yangiliklar (mos ravisda 48,0% va 33,6%) hamda isongli va foydali axborot
(mos ravisda 31,1% va 17,7%) sababli kdproq tanlasadi. Suningdek, erkaklar orasida avtomobilda
tinglas qulayligini (mos ravisda 11,2% va 6,2%) va reklamaning kamligini (mos ravisda 9,7% va 8,0%)
qayd etganlar ulusi yugorirog. Su bilan birga, kdrsatuvlarning 6zlari ugun qulay tilda mavjudligini
qayd etgan ayollar ulusi 13,3%, erkaklar orasida esa 7,1% bdldi. Qizigarli mualliflik va mavzuli
dasturlarni 23,9% ayollar va 20,4% erkaklar, ob-havo va ydl vaziyati hagida tezkor xabardor qiligni
esa 19,5% ayollar va 16,3% erkaklar korsatib dtgan.

96-jadval Nima ugun siz aynan usbu radiostansiyalarni hammadan kép tanlaysiz?
(jins kesimida javob berganlar sonidan % hisobida) (n=30%)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Musiqgiy formati yogadi 64,4 63,8 65,5
Sevimli gosiglarim va ijrogilarim tez-tez 385 378 398
yangraydi ’ ’ ’
Dolzarb yangiliklarni uzatisadi 42,7 48,0 33,6
Isongli va foydali ma’lumotlarni taqdim etisadi 26,2 31,1 17,7
Qizigarli mualliflik va mavzuli dasturlar mavjud 21,7 20,4 23,9
Boslovcilar va ularning mulogot uslubi ma’qul
Keladi 13,6 13,3 14,2
Mehmonlar va ekspertlar bilan qgizigarli 6.5 6.1 71
intervyular berib boriladi ’ ’ ’
Yaxsi kdngilocar va hajviy koérsatuvlar
(esittiriglar) bor ete e ez
Ob-havo, ydl holati va tirbandliklar hagida
tezkorlik bilan xabar berisadi LLe ek [
Mening mintagam yoki sahrim vogealarini
yoritisadi 4,9 R 652
Esittirislar men ucun qulay bdlgan tilda efirga
uzatiladi 9.4 7.1 13,3
Ovoz sifati yuqori va radiosignal barqaror 7,4 7,7 7.1
Reklama kam 9.1 9,7 8,0
Avtomobilda esitis ucun qulay 9.4 11,2 6,2
Internet, mobil ilova yoki ijtimoiy tarmoglar 26 26 27

orgali tinglas imkoniyati bor
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Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Efirlar, tanlovlar va muhokamalarda igtirok etis

. A - 1,9 1,5 2,7
imkoniyati mavjud

Usbu radiostansiyani esitisga odatlanganman 4,9 41 6,2
Bu ommabop radiostansiya 5,2 5,1 583
U men yasaydigan joyda eng yaxsi hududiy 3,6 26 53

gamrovga ega

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Javoblarni yos guruhlari bdyica solistiris suni kdrsatadiki, musiqiy formatni 18-24 yosdagi
soralganlar eng kop gayd etganlar (74,5%). 25-34 yosli respondentlar orasida bu korsatkic 67,2%,
45-54 yos guruhida —-66,7% ulusni askil etadi, 35-44 yosli va 55 yos va undan katta sérov
istirokcilari orasida esa bunday javoblar ulusi pastroq — mos ravisda 58,4% va 58,6%.

Yos ulgaygani sayin radioesittirislarning yangiliklar mazmuni muhimligi sezilarli darajada
ortadi. Dozarb yangiliklarni radiostansiyani tanlas sababi sifatida 18-24 yosdagi sbralganlarning 27,7
foizi va 25-34 yosli respondentlarning 35,9 foizi kdrsatib dtgan. 35-44 yos guruhida bunday
javoblar ulusi 41,6%, 45-54 yosli istirokcilar orasida 52,4%, eng katta yos guruhida esa 53,4% ulusni
taskil etadi. Qizigarli mualliflik va mavzuli dasturlarini bevosita 18—-24 yosdagi (27,7%) va 35-44
yosdagi (27,3%) soralganlar képroq ajratib korsatganlar.

Yos bdyica farglar kdngilogar mazmunni baholasda ham kuzatiladi. Yaxsi kdngilocar va
hajviy kdrsatuvlarni 55 yos va undan katta bolgan séralganlarning 22,4 foizi va 35-44 yosli

respondentlarning 18,2 foizi qayd etgan.

55 yos va undan katta bolgan respondentlarning 50 foizi orasida radiostansiyani tanlas

sababi sifatida sevimli ijrocilarning muntazam yangrasi ham gayd etiladi.

Boslovcilarning muomala uslubini 35-44 yosli (16,9%) va 25-34 yosli (15,6%) soralganlar
kdproq tilga olisgan, 18-24 yosli istirokgcilar orasida esa bu kdrsatkic 6,4% ni tasgkil etadi.

Ob-havo, ydl vaziyati va tirbandliklar hagida tezkor xabardor qilisni 18-24 yosli
respondentlarning 21,3 foizi, 35-44 yosli istirok¢ilarning 19,5 foizi va 55 yos va undan katta bdlgan

séralganlarning 19,0 foizi gayd etgan.

Su bilan birga, kdrsatuvlarning qulay tilda mavjudligini katta yosdagi guruh vakillari kdproq
qayd etisadi: 45-54 yosli séralganlar orasida bu kdrsatkic 12,7%, 55 yos va undan katta bdlgan
respondentlar orasida esa 13,8% bdldi. Taqqoslas ucun, 18-24 yos guruhida bunday javoblar ulusi
4,3% ni taskil etdi.
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97-jadval Nima ucun siz aynan usbu radiostansiyalarni hammadan kop tanlaysiz?
(bestagaga javob turini tanlas mumkin, javob berganiar sonidan % hisobida) (n=309)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Musiqiy formati yogadi 74,5 67,2 58,4 66,7 58,6
Sevimli gdsiglarim va ijrogilarim tez-tez 298 313 338 476 50.0
yangraydi ’ ’ ’ ' '
Dolzarb yangiliklarni uzatisadi 27,7 35,9 41,6 52,4 53,4
Isoncli va foydali ma’lumotlarni taqdim etisadi 23,4 29,7 23,4 238 31,0
Qizigarli mualliflik va mavzuli dasturlar mavjud 27,7 20,3 27,3 15,9 17,2
Boslovc¢ilar va ularning mulogot uslubi ma'qul 6.4 156 16.9 143 121
keladi ’ ’ ’ ' '
Mehmonlar va ekspertlar bilan gizigarli 6.4 63 65 63 69
intervyular berib boriladi ’ ’ ’ ’ ’
Yaxsi kdngilogar va hajviy korsatuvlar 17.0 47 182 11 24
(esittirislar) bor ’ ' ' ' ’
Ob-havo, yol holati va tirbandliklar hagida
tezkorlik bilan xabar berisadi e 156 13 127 %)
Mening mintagam yoki sahrim vogealarini 85 31 52 48 34
yoritisadi ? ’ ' , 5
Esittirislar men ucun qulay bdlgan tilda efirga 43 63 91 127 138
uzatiladi ’ ’ ’ ’ '
Ovoz sifati yuqori va radiosignal bargaror 14,9 6,3 2,6 6,3 10,3
Reklama kam 14,9 10,9 1,7 1,6 6,9
Avtomobilda esitis ucun qulay 2,1 10,9 10,4 12,7 8,6
Internet, mobil ilova yoki ijtimoiy tarmoqglar 21 31 39 16 17
orqali tinglag imkoniyati bor ’ ’ ’ ' '
Efirlar, tanlovlar va muhokamalarda istirok etisg 21 31 0.0 32 17
imkoniyati mavjud ’ ' ' ' '
Usbu radiostansiyani esitisga odatlanganman 2,1 6,3 3,9 6,3 5,2
Bu ommabop radiostansiya 6,4 4,7 10,4 3,2 0,0
U men yasaydigan joyda eng yaxsi hududiy 43 16 52 16 52

gamrovga ega

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Javoblarning mintaqaviy giyosiy tahlili suni kdrsatadiki, musigiy format barca tagdim etilgan
mintagalarda radiostansiyani tanlagning eng kép korsatiladigan sabablaridan biri bdlib golmoqgda.
Bunday javoblarning eng yuqori ulusi Samargand viloyati (84,2%) va Qoragalpogiston Respublikasi
(81,8%) bdyica soralganlar orasida qayd etildi. Yuqori kdrsatkiclar, suningdek, Surxondaryo (77,8%)
va Andijon (75,0%) viloyatlarida ham kuzatildi.

Sevimli gésiglar va ijrogilarning tez-tez yangrasini Navoiy viloyati (64,3%), Samarqand
viloyati (63,2%), suningdek, Andijon, Fargona va Namangan viloyatlari (har birida 50,0% dan) bdyica
séralganlar eng kdp gayd etisdi.

Isongli va foydali axborot taqdim etilisini Jizzax viloyati sérov istirokgilari (64,3%) eng kp
ta’kidlab 6tisdi.
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Ob-havo, ydl vaziyati va tirbandliklar haqida tezkor xabardor qilisni Jizzax viloyati (42,9%),
Sirdaryo viloyati (30,8%) va Qoraqalpogiston Respublikasi (27,3%) bdyica soralganlar eng kdp
kdrsatisdi.

Esittirislarning qulay tilda mavjudligini Qasgadaryo viloyati respondentlari (33,3%) kdproq

gayd etisdi.

98-jadval Nima ucun siz aynan usbu radiostansiyalarni hammadan kop tanlaysiz?
(bestagaga javob turini tanlas mumkin, javob berganiar sonidan % hisobida) (n=309)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq

Musiqgiy formati yogadi 61,1 68,7
Sevimli gésiglarim va ijrocilarim tez-tez yangraydi 34,9 43,3
Dolzarb yangiliklarni uzatisadi 35,4 52,2
Isongli va foydali ma’lumotlarni taqdim etisadi 23,4 29,9
Qizigarli mualliflik va mavzuli dasturlar mavjud 20,0 23,9
Boslovcilar va ularning mulogot uslubi ma’qul keladi 12,6 14,9
Mehmonlar va ekspertlar bilan gizigarli intervyular berib

o 4,6 9,0
boriladi
Yaxsi kongilogar va hajviy korsatuvlar (esittirislar) bor 13,7 15,7
Ob-havo, ydl holati va tirbandliklar hagida tezkorlik bilan

S 17,1 17,9

xabar berisadi
Mening mintagam yoki sahrim vogealarini yoritisadi 4,6 52
Esittirislar men ucun qulay bdlgan tilda efirga uzatiladi 9,7 9,0
Ovoz sifati yuqori va radiosignal bargaror 8.0 6,7
Reklama kam 8,6 9,7
Avtomobilda esitis ucun qulay 6,9 12,7
Internet, mobil ilova yoki ijtimoiy tarmoglar orqali tinglas
. - 1,7 3,7
imkoniyati bor
Efirlar, tanlovlar va muhokamalarda istirok etis imkoniyati 29 0.7
mavjud ’ ’
Usbu radiostansiyani esitisga odatlanganman 5,1 4,5
Bu ommabop radiostansiya 6,3 3.7
U men yasaydigan joyda eng yaxsi hududiy gamrovga ega 2,3 5,2

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Yasas joyi turi bdyica berilgan javoblarni solistiris suni korsatadiki, saharda va gislogda
yasovci sdralganlar orasida musiqgiy format radiostansiyani tanlagning eng kop korsatilgan
sabablaridan biri hisoblanadi. Bunda musiqiy formatni yoqtiradigan gisloq aholisining ulusi 68,7%
bdlgan bdlsa, sahar aholisi orasida bu kérsatkic 61,1% bdldi. Sevimli gsiglar va ijrogilarning tez-tez
yangrasi bdyica ham sunga 6xsas farq kuzatilmoqgda: usbu variantni gislogda séralganlarning 43,3
foizi va sahardagilarning 34,9 foizi qayd etgan.

Radiostansiyalarning yangiliklar mazmunini baholagda ham sezilarli farglar aniglandi. Dozarb
yangiliklarni gisloq aholisining 52,2 foizi va sahar aholisining 35,4 foizi kérsatib 6tgan. Isoncli va
foydali axborotni mos ravigda sdralganlarning 29,9 foizi va 23,4 foizi gayd etgan. Qizigarli mualliflik
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va mavzuli dasturlarni ham gisloq respondentlari saharliklarga garaganda képroq tanlagan: mos
ravisda 23,9% va 20,0%.
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E bolim. Bosma va onlayn-matbuot

28,3% 38,8% 55,9%

bosma yoki onlayn-matbuot oquvgilar matbuotni fagat oquuvgilar har kuni matbuot 6qiydi
oqiydi elektron saklda 6qiydi 103-jadval
99-jadval 101-jadval

Isongli axborotni 6z vaqgtida olisning muhimligi aholida xabardorlik va xavfsizlik hissini
sakllantirisdagi ahamiyati bilan belgilanadi. $ak-subhasiz, ommaviy axborot vositalari aholini
mamlakatdagi va dunyodagi vogealardan xabardor qilisda muhim rol dynaydi. Gazetalar, jurnallar
va tahririyatlarning internet-nasrlari axborot olis kanallaridan biri hisoblanadi. Internetning rivojlanisi
bilan nafagat axborot olis usullari, balki fugarolarning matbuotni dqis formatiga bélgan afzalliklari
ham 6zgarib bormoqgda. Aynan su sababli bosma va elektron nasrlarni 6qisning targalganligi,
muntazamligi va xususiyatlarini érganis alohida ahamiyat kasb etadi.

Ozbekiston aholisi orasida bosma va onlayn-matbuotni &qjis xususiyatlarini, su jumladan
format tanlagdagi afzalliklar, matbuotni 6gis muntazamligi va davomiyligini érganis usbu bdlimning

maqsadi hisoblanadi.

Tadqigot natijalarining tahlili tanlov xususiyatlari va anketa savollarining mazmuni e'tiborga
olingan holda 6tkazildi. Aholining bosma va onlayn-matbuotga murojaat qilisi hagidagi savol 1411
nafar respondentning javoblari asosida kérib cigildi. Oqgis xususiyatlari, tematik afzalliklar va nagrlar
faoliyatini baholasga oid keyingi savollar sérovning matbuot 6qgiydigan 399 nafar istirokgisi orasida
tahlil qgilindi. Bunda alohida savollar bevosita bosma nasrlar dquvcilariga (244 nafar respondent) va

onlayn-matbuot dquvgilariga (269 nafar respondent) garatildi.
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Bosma va onlayn-matbuot haqgidagi jamoatcilik fikrini drganis natijalarini tahlil gilis quyidagi
indikatorlar asosida amalga osirildi:

1. Aholining bosma va onlayn-matbuot bilan gamrab olinganligi hamda format tanlasdagi
afzalliklari;

Matbuot dqisning tigizligi, davomiyligi va sart-saroitlari;

Bosma va onlayn-matbuotni olis usullari;

Tematik afzalliklar va nagrlarni tanlas sabablari;

R W N

Matbuot mazmunini baholas va uni takomillastiris bdyica takliflar.

Har bir indikatorni tahlil gilisda jins, yos, mintagalar va yasas joyi turi bdyica respondentlar
javoblarining tagsimlanis xususiyatlari hisobga olindi.

E.1 Bosma va onlayn-matbuot 6qisning tarqgalganligi

Bosma va elektron nasrlarga murojaat qilis respondentlarning axborot faolligi
kdrsatkiclaridan biri hisoblanadi. Tadgiqot doirasida istirokcilarga gazetalar, jurnallar yoki tahririyat
internet-nasrlari materiallarini bosma yoki elektron saklda 6qis-6gimasliklari hagida javob berig
taklif etildi. Olingan ma’lumotlar séralganlar orasida bosma va onlayn-matbuotning targalganlik
darajasini baholas imkonini berdi.

Tadqigot suni korsatdiki, sorov istirokgilarining kopciligi (71,7%) gazetalar, jurnallar yoki
tahririyat internet-nasrlari materiallarini bosma yoki elektron saklda éqgimaydi. Istirokgilarning jinsi
va yosi béyica ham sunga dxsas tendensiya kuzatiladi (99-jadval).

99-jadval Siz gazetalar, jurnallar yoki tahririyat internet-nasrlar materiallarini bosma yoki
elektron saklda 6qiysizmi?
(umuman tanlov bdyiga séralganiar sonidan jins va yos béyica % hisobida) (n=1411)

Ha Yoq
Umuman tanlov béyica 28,3 71,7
JINSI
Erkaklar 27,7 72,3
Ayollar 28,9 71,1
YOSI
18-24-yogslilar 26,7 7353
25-34-yoslilar 28,2 71,8
35-44-yoslilar 30,4 69,6
45-54-yogslilar 26,0 74,0
55 yos va undan kattalar 30,1 69,9

Respondentlarning gazetalar, jurnallar va tahririyat internet-nasrlari materiallarini bosma

yoki elektron saklda &qis hagidagi savolga bergan javoblari bdyica mintagalar 6rtasida sezilarli
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farglar aniglandi. Usbu materiallarni éqgiydiganlarning eng yuqgori ulusi Andijon viloyatida gayd etildi
- 63,4%. Sirdaryo (37,0%), Navoiy (34,7%) va Buxoro (32,7%) viloyatlarida bu korsatkic sezilarli

darajada past. Namangan viloyatida 31,0%, Samargandda — 28,7%, Xorazmda - 28,0%, Toskent

sahrida esa 27,5% soralganlar ijobiy javob bergan (100-jadval).

100-jadval Siz gazetalar, jurnallar yoki tahririyat internet-nasrlar materiallarini bosma yoki

elektron saklda 6qiysizmi?
(mintaqalar va yasas joyi turi béyica % hisobida) (n=1411)

Ha Yoq
MINTAQALAR
Toskent sahri 27,5 72,5
Qoraqalpogiston Respublikasi 22,0 78,0
Andijon viloyati 63,4 36,6
Buxoro viloyati 32,7 67,3
Jizzax viloyati 15,0 85,0
Qasqgadaryo viloyati 22,5 77,5
Navoiy viloyati 34,7 65,3
Namangan viloyati 31,0 69,0
Samargand viloyati 28,7 71,3
Surxondaryo viloyati 21,0 79,0
Sirdaryo viloyati 37,0 63,0
Toskent viloyati 22,8 77,2
Fargona viloyati 9.8 90,2
Xorazm viloyati 28,0 72,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 27,1 72,9
Qislog 29,6 70,4

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Gazetalar, jurnallar yoki tahririyat internet-nagsrlari materiallarini 6qisini kdrsatgan

s6ralganlarga ularni gaysi saklda dqisni afzal kdrislariga aniqglik kiritis taklif etildi — fagat bosma,

fagat elektron yoki ikkala formatda ham.

Sdrov suni kérsatdiki, istirokgilarning nisbatan katta gismi umuman tanlov bdyica fagat

elektron formatni afzal koradi (38,8%), séralganlarning biroz kamroq gismi esa fagat bosma sakini

tanlaydi (32,6%) (101-jadval).

101-jadval Siz matbuotni asosan qaysi saklda 6qiysiz?
(umuman tanlov béyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=399)

Fagat bosma Ham bosma, ham Fagat elektron
korinisda elektron kdrinisda korinisda
Umuman tanlov béyica 32,6 28,6 38,8
JINSI
Erkaklar 31,8 27,7 40,5
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Fagat bosma

Ham bosma, ham

Fagat elektron

korinisda elektron kdrinisda korinisda

Ayollar 383 29,4 37,3
YOSI

18-24-yogslilar 10,7 38,7 50,7
25-34-yoslilar 20,0 30,0 50,0
35-44-yoslilar 28,7 28,7 42,5
45-54-yoslilar 37,0 28,8 34,2
55 yos va undan kattalar 64,3 17,9 17,9

Tadqgigot suni kdrsatdiki, 40,5% erkaklar va 37,3% ayollar gazeta va jurnallarning elektron

formatini afzal kdrisadi.

Yos kesimida 55 yos va undan katta istirokcilar (64,3%) va 45-54 yosli séralganlar (37%)

gazeta va jurnallarning bosma formatiga képroq moyillik bildirisadi. Qolgan yos guruhlari esa

kdproq elektron formatni tanlasadi (101-jadval).

Mintagaviy kesimda Toskent sahri (46,4%), Qoragalpogiston Respublikasi (40,9%), Andijon

(51,6%), Samarqgand (51,7%), Sirdaryo (45,9%) va Xorazm (42,9%) viloyatlaridagi soralganlar képroq

fagat gazeta va jurnallarning elektron formatini tanlasadi. Ikkala formatni ham Navoiy (40,0%) va

Fargona (50,0%) viloyatlaridagi respondentlar kdproq afzal kérisadi. Oz navbatida, Jizzax (73,3%),

Namangan (45,2%) va Toskent (56,5%) viloyatlarida soralganlar fagat bosma formatni kdproq

tanlasdi (102-jadval).

102-jadval Siz matbuotni asosan qaysi saklda 6qiysiz?

(mintaqalar va yasas joyi turi béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=399)

Fagat bosma

Ham bosma, ham

Fagat elektron

korinisda elektron kdrinisda korinisda

MINTAQALAR

Toskent sahri 25,0 28,6 46,4
Qoraqalpogiston Respublikasi 22,7 36,4 40,9
Andijon viloyati 23,4 25,0 51,6
Buxoro viloyati SEN 36,4 30,3
Jizzax viloyati 73,3 13,3 13,3
Qasgadaryo viloyati 34,8 30,4 34,8
Navoiy viloyati 31,4 40,0 28,6
Namangan viloyati 45,2 22,6 32,3
Samargand viloyati 20,7 27,6 51,7
Surxondaryo viloyati 38,1 23,8 38,1
Sirdaryo viloyati 32,4 21,6 45,9
Toskent viloyati 56,5 21,7 21,7
Fargona viloyati 20,0 50,0 30,0
Xorazm viloyati 25,0 32,1 42,9
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Fagat bosma Ham bosma, ham Fagat elektron
korinisda elektron kdrinisda korinisda
YASAS JOYI TURI
Sahar 34,0 27,7 38,3
Qisloq 31,1 29,5 39,4

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

Gazetalar, jurnallar va tahririyat internet-nasrlari materiallarini 6qis xususiyatlari tahlili
davom ettirilib, matbuot 6qiydigan respondentlarga unga gancalik tez-tez murojaat qgilislarini
korsatis taklif etildi.

Tadqigot suni kdrsatdiki, sérov istirokcilarining nisbatan katta gismi matbuotni kuniga bir
neca marotaba 6qiydi (34,8%). Yana 22,3 foizi buni haftada bir neca marotaba amalga osiradi, 21,1%
sOralganlar esa matbuotni kuniga bir marotaba &qiydi. Su tariga, matbuot dqiydigan
soralganlarning yarmidan kdpi unga har kuni murojaat giladi (103-jadval).

103-jadval Matbuotni qancalik tez-tez 6qiysiz?
(umuman tanlov béyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=399)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Kuniga bir neca marta 34,8 40,0 29,9 33,3 43,8 33,3 32,9 31,0
Kuniga bir marta 21,1 17,9 24,0 20,0 12,5 21,8 26,0 25,0
Haftada bir neca marta 22,3 21,5 23,0 22,7 22,5 21,8 21,9 22,6
Haftada bir marta 9.8 10,3 9.3 13,3 5,0 11,5 11,0 8,3
Oyiga bir neca marta 9,3 8,2 10,3 9.3 11,3 9,2 IS 10,7
Oyiga bir martadan 2,5 21 29 13 38 23 27 24
kam
Aytisim giyin 0,3 0,0 0,5 0,0 1,3 0,0 0,0 0,3

Tadqigot suni korsatdiki, sérov istirokcilarining nisbatan katta gismi matbuotni kuniga bir
neca marotaba 6qiydi (34,8%), ular orasida erkaklar (40,0%) ayollarga (29,9%) garaganda
kdéproqdir. Ayollar erkaklarga nisbatan biroz tez-tez matbuotni kuniga bir marotaba dqisadi
(tegislica 24,0% va 17,9%).

Yos kesimida 25-34 yosdagi respondentlar matbuotni eng tez-tez —kuniga bir neca
marotaba 6qisadi (43,8%). Bosga yos guruhlari orasida usbu variantni tanlaganlar ulusi taxminan bir
xil darajada: 18—-24 yoslilar va 35-44 yoslilar orasida 33,3%, 45-54 yoslilar orasida 32,9% va 55 yos
va undan katta respondentlar orasida 31,0% bdldi (104-jadval).
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104-jadval Matbuotni qancalik tez-tez 6qiysiz?
(mintaqalar va yasas yasas joyi turi béyica %) (n=399)

Oyiga bir
Kuniga bir Kuniga bir ~ Haftada bir ~ Haftada bir Oyiga bir martadan
neca marta marta neca marta marta neca marta kam Aytisim giyin

MINTAQALAR

Toskent sahri 42,9 14,3 7.1 10,7 10,7 10,7 3,6
g:srsggl'ipkgg‘m” 455 136 18,2 136 9,1 0.0 00
Andijon viloyati 35,9 18,8 29,7 4,7 7,8 3.1 0,0
Buxoro viloyati 36,4 30,3 21,2 6,1 3,0 3,0 0,0
Jizzax viloyati 8883 8883 20,0 6,7 6,7 0,0 0,0
Qasqadaryo viloyati 43,5 30,4 13,0 8,7 4,3 0,0 0,0
Navoiy viloyati 40,0 8,6 34,3 0,0 17,1 0,0 0,0
Namangan viloyati 19,4 19,4 25,8 29,0 6,5 0,0 0,0
Samargand viloyati 37,9 37,9 3.4 3.4 10,3 6,9 0,0
Surxondaryo viloyati 33,3 23,8 14,3 9.5 19,0 0,0 0,0
Sirdaryo viloyati 24,3 24,3 24,3 8,1 16,2 2,7 0,0
Toskent viloyati 26,1 13,0 34,8 8,7 13,0 4,3 0,0
Fargona viloyati 30,0 20,0 30,0 20,0 0,0 0,0 0,0
Xorazm viloyati 39,3 14,3 25,0 21,4 0,0 0,0 0,0
YASAS JOYI TURI

Sahar 32,5 22,3 22,8 9.7 8,7 3,4 0,5
Qisloq 37,3 19,7 21,8 9.8 9.8 1,6 0,0

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Mintagaviy kesimda Toskent sahri (42,9%), Qoraqalpogiston Respublikasi (45,5%),
Qasqadaryo (43,5%), Navoiy (40,0%) va Xorazm (39,3%) viloyatlari aholisi matbuotni kdproqg kuniga
bir neca marotaba 6qisadi. Samargand viloyati aholisi orasida esa matbuotni kuniga bir marotaba
Oqis eng keng tarqalgan (37,9%). Andijon (29,7%) va Toskent (34,8%) viloyatlaridagi séralganlar
matbuotni haftada bir nega marotaba dqjislarini kdproq kdrsatisgan. Namangan viloyatida (29,0%)
matbuotni haftada bir marotaba 6qis eng keng targalgan.

Matbuot &qis xususiyatlarini drganisni davom ettirgan holda, tadqgiqotda respondentlarning
odatdagi is kunida matbuot 6qisga sarflaydigan vaqtiga alohida e’tibor garatildi. Istirokcilarga uni
6qis davomiyligini korsatis taklif etildi.

Tadqgigot suni kdrsatdiki, sdralganlar odatdagi is kunida matbuot éqgisga asosan 30
daqgigadan kam (35,8%) yoki 30 daqgigadan bir soatgaca (36,1%) vaqt sarflaydilar. Su tariga,
soralganlarning koépciligi ucun odatdagi is kunida matbuot &qis bir soatdan ortiq bélmagan vaqgtni
oladi (105-jadval).
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105-jadval Odatdagi is kunida matbuotni 6qisga qanca vaqt sarflaysiz?

(umuman tanlov béyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=399)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
30 dagigadan kam 35,8 39,0 32,8 40,0 45,0 471 21,9 238
30 daqiqadan bir 36,1 37,4 3438 373 30,0 31,0 a1 a7
soatgaca
Bir-ikki soat 18,8 17,9 19,6 13,3 16,3 17,2 26,0 21,4
lkki soatdan ug 5,5 4 6.9 4,0 25 34 68 10,7
soatgaca
Ug soatdan tort 08 0.0 15 13 13 0.0 14 0.0
soatgaca
Toért soatdan ortiq 1,3 0,5 2,0 13 13 0,0 1,4 2,4
Dam olig kunlarida 1,8 1,0 2.5 2.7 38 11 14 0,0

odatda 6gimayman

Jins kesimida erkaklar ayollarga nisbatan matbuot 6qgisga 30 dagigadan kam (mos ravisda
39,0% va 32,8%) hamda 30 dagigadan bir soatgaca (mos ravisda 37,4% va 34,8%) vaqtni biroz
koproq ajratadilar. Su tariga, séralganlarning kdpciligi ugun odatdagi is kunida matbuot dqis bir

soatdan ortig bélmagan vaqgtni oladi (105-jadval).

Yos kesimida 18—24 yosli (40,0%), 25-34 yosli (45,0%) va 35-44 yosli (47,1%) respondentlar
matbuot 6qisga kdpinca 30 dagigadan kam vaqt sarflasadi. 45-54 yosli istirokgilar (41,1%) hamda

55 yos va undan kattalar (41,7%) orasida esa 30 daqgiqadan bir soatgacga 6qis eng keng targalgan

(105-jadval).

106-jadval Odatdagi is kunida matbuotni 6qisga qanca vaqt sarflaysiz?
(séralganiar sonidan mintaqalar va yasas joyi turi béyica % hisobida) (n=399)

Dam olig
30 30 Ucg soatdan Tort kunlarida
dagigadan dagigadan Ikki soatdan tort soatdan odatda
kam bir soatgaga Bir-ikkisoat ucsoatgaca  soatgaca ortiq o6gimayman

MINTAQALAR

Toskent sahri 50,0 25,0 17,9 3,6 0,0 0,0 3,6
g:srsggl'ipkgg‘m” 545 27,3 9,1 45 00 0.0 45
Andijon viloyati 26,6 37,5 18,8 9.4 3.1 3.1 1,6
Buxoro viloyati 36,4 36,4 18,2 3,0 3,0 0,0 3,0
Jizzax viloyati 26,7 5888 13,3 6,7 0,0 0,0 0,0
Qasqadaryo viloyati 34,8 391 26,1 0,0 0,0 0,0 0,0
Navoiy viloyati 28,6 45,7 20,0 2,9 0,0 2,9 0,0
Namangan viloyati 22,6 41,9 22,6 6,5 0,0 3,2 3,2
Samargand viloyati 27,6 51,7 10,3 10,3 0,0 0,0 0,0
Surxondaryo viloyati 33,3 19,0 38,1 9.5 0,0 0,0 0,0
Sirdaryo viloyati 56,8 24,3 13,5 54 0,0 0,0 0,0
Toskent viloyati 39,1 26,1 21,7 8,7 0,0 0,0 4,3
Fargona viloyati 30,0 20,0 40,0 0,0 0,0 10,0 0,0
Xorazm viloyati 39,3 46,4 10,7 0,0 0,0 0,0 3,6
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Dam olig
30 30 Ucg soatdan Tort kunlarida
dagigadan dagigadan Ikki soatdan tort soatdan odatda
kam bir soatgaga Bir-ikkisoat ucsoatgaca  soatgaca ortiq o6gimayman
YASAS JOYI TURI
Sahar 32,5 34,5 22,3 6,3 1,0 1,5 1,9
Qisloq 39,4 37,8 15,0 4,7 0,5 1,0 1,6

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladi.

Mintagaviy kesimda matbuotni 30 dagigadan kam vaqt dqis kdproqg Toskent sahri (50,0%),
Qoraqalpogiston Respublikasi (54,5%) va Sirdaryo viloyati (56,8%) aholisiga xosdir. Jizzax (53,3%),
Samargand (51,7%), Navoiy (45,7%), Namangan (41,9%) va Xorazm (46,4%) viloyatlarida séralganlar
koproq 30 dagigadan bir soatgaca vaqt 6qgisadi. Surxondaryo viloyatida esa matbuotni bir soatdan
ikki soatgaca dqis eng keng targalgan (38,1%) (106-jadval).

Yasas joyi turi bdyica farglar katta emas: sahar aholisi matbuotni képroq 30 dagigadan bir
soatgaca (34,5%), qisloq aholisi esa 30 dagiqadan kam (39,4%) 6qiydi (106-jadval).

Su tariga, jinsi, yosi va mintaqasi bdyica ayrim farglarga gqaramay, séralganlarning asosiy
gismi ugun matbuot 6qis is kunining nisbatan kicik gismini, asosan bir soatgaca boélgan vaqgtni oladi.

Matbuot éqisga sarflanadigan vaqgt tahlilini davom ettirgan holda, respondentlarga odatda

dam olis kunida 6qgisga ganca vaqt ajratislarini kdrsatis taklif etildi.

Tadqigot suni kdrsatdiki, dam olis kunlarida séralganlarning nisbatan katta gismi matbuot
oqisga 30 dagigadan bir soatgaca (29,8%), yana 26,1 foizi esa bir soatdan ikki soatgaca vaqt
ajratadi (107-jadval).

107-jadval Odatdagi dam olis kunida matbuotni 6qgisga qanca vaqt sarflaysiz?
(umuman tanlov béyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=399)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
30 dagigadan kam 19,5 24,6 14,7 28,0 22,5 241 11,0 11,9
30 dagigadan bir 29,8 25,6 338 28,0 30,0 32,2 28,8 29.8
soatgaca
Bir-ikki soat 26,1 30,8 21,6 30,7 20,0 21,8 31,5 27,4
lkii soatdan ug 7.8 56 9.8 53 38 3.4 12,3 143
soatgaca
Ug soatdan tort 3,8 26 49 13 38 23 41 71
soatgaca
Toért soatdan ortiq 3,3 31 3,4 13 5,0 4,6 2,7 2,4
Dam olis kunlarida 9,3 7.7 10,8 53 13.8 10,3 9,6 71
odatda 6gimayman
Aytisim giyin 0,3 0,0 0,5 0,0 0,0 1,1 0,0 0,0
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Jins kesimida 6qis davomiyligida farglar kuzatilmoqgda: erkaklar orasida bir soatdan ikki
soatgaca 6qis ustunlik giladi (30,8%), ayollar esa kdproq 30 dagigadan bir soatgaca vaqt ajratadilar
(33,8%).

Yos kesimida 18-24 yosli sdralganlar orasida dam olis kunlarida matbuotni bir soatdan ikki
soatgaca 6qjis eng keng targalgan (30,7%). 25-34 yosli (30,0%) va 35-44 yosli (32,2%)
respondentlar kdproq 30 dagigadan bir soatgaca vaqt ajratadilar. 45-54 yos guruhida esa bir
soatdan ikki soatgacga bélgan davomiylikda 6qjis ustunlik giladi (31,5%).

108-jadval Odatdagi dam olis kunida matbuotni 6qisga qanca vaqt sarflaysiz?
(séralganiar sonidan mintaqalar va yasas joyi turi béyica % hisobida) (n=399)

g g i 8

g g y J g g 2. -

- g g 8 g o &

= = 2 8 © 8 S & £

S S = & 8 = £ E &

e e & = s ° 338 <
MINTAQALAR
Toskent sahri 25,0 42,9 14,3 3,6 0,0 0,0 10,7 0,0
g:srsgs:ipkggiismn 27,3 50,0 182 0,0 0,0 0,0 0,0 45
Andijon viloyati 20,3 20,3 26,6 9.4 6,3 7,8 9.4 0,0
Buxoro viloyati 15,2 36,4 12,1 18,2 6,1 3,0 9,1 0,0
Jizzax viloyati 6,7 20,0 33,3 20,0 6,7 6,7 6,7 0,0
Qasqadaryo viloyati 13,0 26,1 391 8,7 0,0 0,0 13,0 0,0
Navoiy viloyati 22,9 14,3 40,0 2,9 2,9 2,9 14,3 0,0
Namangan viloyati 25,8 19,4 22,6 6,5 6,5 3,2 16,1 0,0
Samargand viloyati 13,8 41,4 27,6 10,3 34 0,0 34 0,0
Surxondaryo viloyati 23,8 23,8 14,3 9.5 9.5 4,8 14,3 0,0
Sirdaryo viloyati 16,2 43,2 32,4 5,4 0,0 2,7 0,0 0,0
Toskent viloyati 30,4 17,4 26,1 8,7 4,3 4,3 8,7 0,0
Fargona viloyati 20,0 10,0 20,0 0,0 10,0 10,0 30,0 0,0
Xorazm viloyati 10,7 46,4 32,1 3,6 0,0 0,0 7,1 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 20,4 29,6 26,7 6,3 34 34 9.2 0,5
Qislog 18,7 30,1 25,4 9.3 4,1 31 9.3 0,0

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Mintaqgaviy kesimda kdpcilik hududlarda matbuotni 30 dagigadan bir soatgaca bdlgan
davomiylikda 6qjis ustunlik giladi. Eng yugori korsatkiclar Qoragalpogiston Respublikasi (50,0%),
Xorazm (46,4%), Sirdaryo (43,2%), Samargand (41,4%) viloyatlari va Toskent sahrida (42,9%)
kuzatilmoqda. Su bilan birga, Navoiy (40,0%), Qasqadaryo (39,1%) va Jizzax (33,3%) viloyatlarida
respondentlar kdproq bir soatdan ikki soatgaca vaqt ajratadilar (108-jadval).
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Yasas joyi turi kesimida: sahar aholisi (29,6%) orasida ham, qisloq aholisi (30,1%) orasida
ham 30 daqgigadan bir soatgaca bodlgan davomiylikda &qis ustunlik giladi. Su tariga, mintagaviy
farglarga garamay, dam olis kunlarida matbuot 6qisning eng keng targalgan davomiyligi 30
dagigadan ikki soatgaca boélgan vaqtni taskil etadi (108-jadval).

Matbuot &qis xususiyatlarini drganisni davom ettirgan holda, respondentlarga bosma va

onlayn nasrlarga kunning gaysi vaqgtida eng kdp murojaat qgjilislarini kdrsatis taklif etildi.
Tadqigot natijalari suni kdrsatdiki, matbuot éqgisning eng keng targalgan vaqti kecki davr —

soat 18:00 dan 21:00 gacga (35,6%) va 21:00 dan 24:00 gaca (31,8%) bolgan oraligdir (109-jadval).

109-jadval Kunning qaysi vaqtida matbuotni eng kép 6qiysiz?
(umuman tanlov béyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=399)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
09:00 gaga 17,3 19,0 15,7 20,0 10,0 16,1 16,4 23,8
09:00 dan 12:00 gaga 20,8 22,1 19,6 24,0 12,5 20,7 30,1 17,9
12:00 dan 15:00 gaga 26,8 24,1 29,4 20,0 26,3 27,6 26,0 33,3
15:00 dan 18:00 gaca 19,5 17,9 21,1 21,3 18,8 16,1 19,2 22,6
18:00 dan 21:00 gaca 35,6 37,4 338 36,0 8510 34,5 34,2 38,1
21:00 dan 24:00 gaca 31,8 30,8 32,8 41,3 338 31,0 30,1 238
24:00 dan keyin 2,3 1,5 2,9 4,0 5,0 1.1 0,0 1,2

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

Gender kesimida sezilarli farglar kuzatilmadi. Erkaklar (37,4%) ham, ayollar (33,8%) ham
matbuotni kdproq soat 18:00 dan 21:00 gaca 6qgisadi.

Yos kesimida 18-24 yosdagi istirokcilar orasida matbuot &qisning eng keng targalgan vaqti
soat 18:00 dan 21:00 gaca (36,0%) va soat 21:00 dan 24:00 gaca (41,3%) bdlgan intervallar
hisoblanadi. 25-34 yosli (35,0%), 35-44 yosli (34,5%), 45-54 yosli (34,2%) va 55 yos va undan katta
(38,1%) respondentlar matbuotni kdproq soat 18:00 dan 21:00 gaca 6qisadi (109-jadval).

Su tariga, séralganlar orasida soat 18:00 dan 24:00 gaca bolgan kecki davr matbuot 6qis
ucun eng ma’qul vaqt hisoblanadi, bunda 18-24 yosdagi sdralganlar matbuotga murojaat qilis ugun

kdproq kecki soatlarni tanlaydilar.

110-jadval Kunning qaysi vaqtida matbuotni eng kop 6qiysiz?
(mintaqalar va yasas joyi turi béyica % hisobida) (n=399)

09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaca 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

MINTAQALAR

Toskent sahri 17,9 21,4 28,6 10,7 42,9 25,0 0,0
Qoragalpogiston 18,2 36,4 40,9 318 59,1 50,0 45
Respublikasi

Andijon viloyati 23,4 18,8 20,3 20,3 46,9 45,3 4,7
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09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaca 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

Buxoro viloyati 6,1 36,4 21,2 21,2 33,3 24,2 0,0
Jizzax viloyati 13,3 20,0 40,0 40,0 40,0 40,0 0,0
Qasqadaryo viloyati 13,0 21,7 47,8 13,0 13,0 21,7 0,0
Navoiy viloyati 22,9 171 14,3 171 31,4 31,4 2,9
Namangan viloyati 16,1 25,8 32,3 16,1 38,7 16,1 3,2
Samargand viloyati 17,2 20,7 27,6 20,7 41,4 41,4 6,9
Surxondaryo viloyati 33,3 23,8 14,3 14,3 33,3 19,0 4,8
Sirdaryo viloyati 21,6 13,5 18,9 10,8 24,3 SO 0,0
Toskent viloyati 4,3 30,4 21,7 17,4 43,5 26,1 0,0
Fargona viloyati 0,0 0,0 30,0 30,0 20,0 20,0 0,0
Xorazm viloyati 14,3 0,0 42,9 28,6 14,3 28,6 0,0
YASAS JOYI TURI

Sahar 14,6 18,0 25,7 20,9 32,5 31,1 2,4
Qisloq 20,2 23,8 28,0 18,1 38,9 32,6 2,1

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

Mintagaviy kesimda matbuotni &qis vaqgtidagi farglar kuzatildi. Surxondaryo viloyatidagi
soOralganlar matbuotni kdproq soat 9:00 gaga va soat 18:00 dan 21:00 gaca dqisadi (33,3% dan).
Qoraqgalpogiston Respublikasi va Buxoro viloyati aholisi soat 9:00 dan 12:00 gaca bdlgan vagtda
matbuotni 6qiydi (har biri 36,4% dan). Qoragalpogiston Respublikasi (40,9%), Jizzax (40,0%),
Qasqadaryo (47,8%) va Xorazm (42,9%) viloyatlaridagi respondentlar soat 12:00 dan 15:00 gaca
bolgan davrda matbuot 6gisga képroq murojaat qgilisadi. Soat 15:00 dan 18:00 gaca bdlgan
oraligdagi eng yuqgori kdrsatkiclar Jizzax viloyatida kuzatiladi (40,0%). Kecki soat 18:00 dan 21:00
gaca Toskent sahri (42,9%), Qoraqgalpogiston Respublikasi (59,1%), Andijon (46,9%), Navoiy (31,4%),
Namangan (38,7%), Samarqand (41,4%) va Toskent (43,5%) viloyatlari aholisi matbuotni képroq
Oqisadi. Soat 21:00 dan 24:00 gaca bdlgan vagtda eng yuqgori kdrsatkiclar Qoraqgalpogiston
Respublikasi (50,0%), Andijon (45,3%), Jizzax (40,0%) va Samargand (41,4%) viloyatlarida gayd
etiladi (110-jadval).

Yasas joyi turi bdyica sahar aholisi orasida matbuot 6qis soat 18:00 dan 21:00 gaga (32,5%)
va soat 21:00 dan 24:00 gaca (31,2%) eng kop targalgan. Sunga 6xsas tendensiya gisloq aholisi
orasida ham kuzatiladi, ular ham matbuotni kdproq soat 18:00 dan 21:00 gaca (38,9%) va soat
21:00 dan 24:00 gaca (32,6%) oqisadi (110-jadval).

Su tariga, tadgiqot natijalarining kérsatisica, matbuot éqgisning eng keng targalgan vaqti
soat 18:00 dan 24:00 gaca bdlgan kecki davr hisoblanadi. Usbu tendensiya ham sahar, ham qisloq
aholisi orasida kuzatiladi. Su bilan birga, ayrim mintagalarda matbuotni ertalabki va kunduzgi
soatlarda &qisni afzal kéradigan respondentlarning ulusi nisbatan yugoriroq ekani qayd etiladi.

Matbuot &qis xususiyatlarini drganisni davom ettirgan holda, respondentlarga matbuotni
qayerda eng kop oqislarini korsatis taklif etildi. Tadgiqot natijalari suni korsatdiki, respondentlarning
kopciligi matbuotni uyda dqisni afzal kdradi (80,5%) (111-jadval).
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111-jadval Matbuotni eng kop gayerda 6qiysiz?

(umuman tanlov béyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=399)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Uyda 80,5 75,4 85,3 74,7 75,0 77,0 80,8 94,0
Isda 13,5 18,5 8,8 10,7 17,5 19,5 15,1 4,8
Oqjisda 1,3 0,5 2,0 53 13 0,0 0,0 0,0
Jamoat transportida 1,5 2,1 1,0 1,3 1,3 34 1.4 0,0
Avtomobilda 0,5 1,0 0,0 13 0,0 0,0 1,4 0,0
Kafe yoki bogqajamoat g g 05 1,0 0,0 13 0,0 14 12
joyida
Kutubxona yoki oquv 1,0 1,0 1,0 4,0 13 0,0 0,0 0,0
zalida
Navbatda turganda 1,0 1,0 1,0 27 25 0,0 0,0 0,0

yoki kutis vaqtida

Natijalardan korinib turibdiki, gender kesimida matbuotni uyda dqjis ayollar (85,3%) va
erkaklar (75,4%) orasida kdproq targalgan. Yos kesimida esa uyda dqjis barca guruhlarda, aynigsa,
55 yos va undan katta (94,0%) va 45-54 yosdagi (80,8%) respondentlar orasida ustunlik giladi. 18—
24 yosdagi (74,7%) va 25-34 yosdagi (75,0%) istirokgilar orasida bu kérsatkic biroz pastroq (111-
jadval) boldi.

112-jadval Matbuotni eng kop gayerda 6qiysiz?
(mintaqalar va yasas joyi turi béyica % hisobida) (n=399) V
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MINTAQALAR
Toskent sahri 67,9 25,0 0,0 0,0 3,6 3,6 0,0 0,0
Qoragalpogiston 818 18,2 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0,0
Respublikasi
Andijon viloyati 87,5 6,3 1,6 0,0 0,0 0,0 1,6 3.1
Buxoro viloyati 78,8 12,1 3,0 3,0 0,0 0,0 3,0 0,0
Jizzax viloyati 80,0 13,3 0,0 0,0 0,0 0,0 6,7 0,0
Qasqadaryo viloyati 91,3 4,3 0,0 0,0 0,0 4,3 0,0 0,0
Navoiy viloyati 71,4 20,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,9 5,7
Namangan viloyati 77,4 12,9 3,2 3,2 3,2 0,0 0,0 0,0
Samargand viloyati 86,2 10,3 0,0 34 0,0 0,0 0,0 0,0
Surxondaryo viloyati 81,0 19,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Sirdaryo viloyati 81,1 13,5 2,7 0,0 0,0 2,7 0,0 0,0
Toskent viloyati 78,3 17,4 0,0 4,3 0,0 0,0 0,0 0,0
Fargona viloyati 80,0 10,0 0,0 10,0 0,0 0,0 0,0 0,0
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Xorazm viloyati 78,6 14,3 3.6 3.6 0,0 0,0 0,0 0,0

YASAS JOYI TURI

Sahar 78,2 14,1 1,5 19 1,0 1,0 1,0 1,5
Qisloq 82,9 13,0 1,0 1,0 0,0 0,5 1,0 0,5

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Mintagaviy kesimda mamlakatning barca mintagalarida matbuotni asosan uyda &qjis
kuzatiladi. Matbuot 6qis joyi sifatida uyni kdrsatgan respondentlarning eng yuqori ulusi

Qasqgadaryo (91,3%), Namangan (20,3%) va Andijon (87,5%) viloyatlarida qayd etilgan, Togkent

sahrida bu kdrsatkic 67,9% bdldi. Qisloq aholisi (82,9%) orasida matbuotni uyda 6qjis saharliklarga

(78,2%) qaraganda biroz koproq targalgan. Su tariga, mintaqaviy, gender va yosga oid farglarga

garamay, uy matbuot dqiladigan asosiy joy bolib golmogda (112-jadval).

Matbuot &qis xususiyatlarini drganisni davom ettirgan holda, bosma gazeta va jurnallarni

6qib borayotgan séralganlardan ularni gaysi usulda oliglarini kdrsatis séraldi.

Tadqigot natijalari suni kdrsatdiki, sdralganlar gazeta va jurnallarni kiosklar yoki dékonlardan

sotib olisadi (42,6%) va obunani rasmiylastirisadi (32,0%) (15-jadval). Gender kesimida ham erkaklar

(41,4%), ham ayollar (43,8%) bosma nasrlarni kdproq kiosklar yoki dékonlardan xarid gilisadi (113-

jadval).

113-jadval Bosma gazeta va jurnallarni qaysi usulda olasiz?

(umuman tanlov bdyiga séralganiar sonidan jins va yos béyica % hisobida) (n=244)
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Umuman tanlov 32,0 42,6 18,9 20,9 20,1 1,2
boyica
JINSI
Erkaklar 33,6 41,4 21,6 22,4 15,5 0,0
Ayollar 30,5 438 16,4 19,5 24,2 2,3
YOSI
18-24-yoslilar 432 16,2 21,6 432 18,9 2,7
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25-34-yoslilar 27,5 32,5 32,5 17,5 27,5 2,5
35-44-yoslilar 30,0 34,0 20,0 28,0 16,0 2,0
45-54-yoslilar 31,3 58,3 16,7 14,6 22,9 0,0
55 yog va undan 30,4 58,0 10,1 10,1 17,4 0,0
kattalar

*Respondentiar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

Yos kesimida bosma matbuotni olis usullarida farglar kuzatildi. 18-24 yosdagi respondentlar

orasida obunani rasmiylastiris va kutubxonalarda dqis eng keng tarqgalgan (har biri 43,2% dan). 25—

34 yosdagi (32,5%) va 35-44 yosdagi (34,0%) soralganlar gazeta va jurnallarni kbproq kiosklar yoki

dokonlardan xarid gilisadi. 45-54 yosdagi (58,3%) va 55 yos va undan katta (58,0%) yos guruhlarida

ham bosma nasrlarni sotib olis ularni olisning asosiy usuli hisoblanadi, bunda usbu kdrsatki¢ning
tarqalganlik darajasi yosroq respondentlarga garaganda sezilarli darajada yuqoridir.

Su tariga, bosma matbuotni olis usullari yosga garab farglanadi: yos édquvcilar obuna va

kutubxonalardan kdproq foydalanadilar, katta yosdagi guruhlar orasida esa gazeta va jurnallarni

mustaqil sotib olis ustunlik giladi.

114-jadval Bosma gazeta va jurnallarni qaysi usulda olasiz?
(mintaqalar va yasas joyi turi béyica % hisobida) (n=244)
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MINTAQALAR
Toskent sahri 26,7 e 20,0 20,0 40,0 6,7
Qoragalpogiston 385 53,8 23,1 30,8 23,1 0,0
Respublikasi
Andijon viloyati 41,9 45,2 12,9 8515 25,8 0,0
Buxoro viloyati 21,7 43,5 17,4 21,7 17,4 0,0
Jizzax viloyati 23,1 69,2 7,7 15,4 15,4 0,0
Qasqadaryo viloyati 40,0 40,0 20,0 0,0 13,3 0,0
Navoiy viloyati 48,0 28,0 24,0 20,0 24,0 0,0
Namangan viloyati 28,6 38,1 BE 19,0 19,0 0,0
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Samarqgand viloyati 7.1 42,9 21,4 28,6 21,4 7.1
Surxondaryo viloyati 30,8 46,2 30,8 30,8 23,1 0,0
Sirdaryo viloyati 15,0 65,0 15,0 20,0 15,0 0,0
Toskent viloyati 38,9 27,8 56 22,2 11,1 5,6
Fargona viloyati 28,6 42,9 28,6 14,3 0,0 0,0
Xorazm viloyati 43,8 31,3 12,5 0,0 18,8 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 31,5 42,5 17,3 19,7 15,0 1,6
Qislog 32,5 42,7 20,5 22,2 25,6 0,9

*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan

ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

Mintagaviy kesimda bosma gazeta va jurnallarni dékonlar yoki kiosklardan sotib olis ularni

olisning eng ommabop usuli hisoblanadi. Xususan, Jizzax (69,2%), Sirdaryo (65,0%) viloyatlari,

Qoraqalpogiston Respublikasi (53,8%) va Surxondaryo (46,2%) viloyatida yuqori korsatkiclar
kuzatildi. Su bilan birga, Navoiy (48,0%), Xorazm (43,8%) va Qasqgadaryo (40,0%) viloyatlarida

respondentlarning sezilarli ulusi bosma nasrlarga obuna bdladi. Togskent sahrida gazeta va
jurnallarni mahalla yoki bosga taskilotlar orqali olis eng kop targalgan (40,0%) (114-jadval).

Yasas joyi turi bdyica sezilarli farglar kuzatilmaydi: ham sahar (42,5%), ham qisloq aholisi

(42,7%) orasida bosma nasrlarni kiosklar yoki dokonlardan sotib olis ustunlik giladi (114-jadval).

Su tariga, ddkonlar va kiosklardan sotib olis bosma matbuotni olisning asosiy usuli sifatida

maydonga ¢igadi, biroq ayrim mintagalarda obuna bdlis va nasrlarni taskilotlar orgali olis muhim rol

dynaydi.

Matbuotni olis usullari tahlilini davom ettirgan holda, onlayn nagsrlarni 6qib borayotgan

soralganlardan ularga ganday tarzda erisayotganlarini kdrsatis sdraldii. Tadgiqot natijalari suni

korsatdiki, respondentlarning katta gismi yangiliklarni mobil ilovalar orqali 6qiydi (58%). Nasrlarning

Telegram-kanallar orgali axborot oladiganlar esa séralganlarning 37,2 foizini taskil etadi.
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115-jadval Onlayn matbuotga kirisni qanday amalga osirasiz?

(umuman tanlov bdyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=269)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Nasrlarning ijtimoiy tarmoglardagi sahifalari

Nasrlarning Telegram-kanallari orqali

g 5 5
€ 8 5
I3 3 g 5
z = o €]
Umuman tanlov 31,6 58,0 31,2 37,2 25,7
boyica
JINSI
Erkaklar 36,1 60,2 30,8 31,6 25,6
Ayollar 27,2 55,9 316 42,6 257
YOSI
18-24-yoslilar 38,8 52,2 29,9 37,3 37,3
25-34-yoslilar 32,8 57.8 35,9 34,4 25,0
35-44-yoslilar 27,4 58,1 22,6 30,6 21,0
45-54-yoslilar 239 717 34,8 43,5 217
55 yog va undan 333 50,0 36,7 46,7 16,7

kattalar

*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlasi mumkin edl.

Jins kesimida erkaklar (60,2%) ham, ayollar (55,9%) ham mobil ilovalardan képroq

foydalanisadi. Su bilan birga, ayollar (42,6%), nasrlarning Telegram-kanallariga erkaklarga nisbatan

kdproq murojaat qilisadi (31,6%), ayni paytda erkaklar (36,1%).esa bevosita nasrlarning saytlariga
ayollarga (27,2%) garaganda koproq tasrif buyurisadi.

Barcga yos guruhlarida mobil ilovalar onlayn matbuotga kirisning eng keng targalgan usuli

hisoblanadi. Aynigsa, 45-54 yosdagi soralganlar orasida bu kdrsatkic juda yuqgoriligi kuzatilmoqgda

(71,7%) (115-jadval).
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116-jadval Onlayn matbuotga kirisni ganday amalga osirasiz?
(mintaqalar va yasas joyi turi béyica % hisobida) (n=269)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Nasrlarning ijtimoiy tarmoglardagi sahifalari

Nasrlarning Telegram-kanallari orqali

) 5 k5
MINTAQALAR
Toskent sahri 19,0 76,2 28,6 23,8 14,3
gg’;gﬁ;’ﬁggsmn 58,8 64,7 47, 70,6 29.4
Andijon viloyati 51,0 61,2 34,7 46,9 28,6
Buxoro viloyati 18,2 63,6 36,4 31,8 45
Jizzax viloyati 75,0 50,0 0,0 25,0 50,0
Qasqgadaryo viloyati 6,7 55,8 20,0 40,0 6,7
Navoiy viloyati &8.3 54,2 &83 &83 20,8
Namangan viloyati 238 52,9 29,4 47,1 858
Samargand viloyati 21,7 60,9 26,1 391 30,4
Surxondaryo viloyati 38,5 69,2 231 30,8 38,5
Sirdaryo viloyati 28,0 44,0 20,0 36,0 32,0
Toskent viloyati 10,0 40,0 50,0 0,0 40,0
Fargona viloyati 25,0 37,5 25,0 62,5 25,0
Xorazm viloyati 28,6 57,1 38,1 14,3 28,6
YASAS JOYI TURI
Sahar 31,6 55,9 30,1 27,2 21,3
Qisloq 31,6 60,2 32,3 47,4 30,1

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talginni talab qiladl.

Toskent sahri (76,2%), Surxondaryo (69,2%), Buxoro (63,6%) va Samargand (60,9%)
viloyatlari aholisi onlayn matbuotni 6qis ugun képrog mobil ilovalardan foydalanisadi. Su bilan birga,

Jizzax viloyatidan sérovda qatnasganlar (75,0%) bevosita nasrlarning saytlariga murojaat qilisadi.

Nasrlarning Telegram-kanallari Qoraqalpogiston Respublikasi (70,6%) va Fargona viloyati (62,5%)

aholisi értasida eng mashurdir. Qasgadaryo viloyatida gidiruv tizimlari onlayn matbuotga kirisning

eng keng targalgan usuli hisoblanadi (66,7%) (116-jadval).

Yasas joyi turi bdyica mobil ilovalardan foydalanisda sezilarli farglar kuzatilmaydi. Jumladan,

sahar aholisi orasida bu koérsatkic 55,9% ni, gisloq aholisi orasida esa 60,2% ni taskil etadi. Su bilan

birga, gisloq aholisi (47,4%) nasrlarning Telegram-kanallaridan képroq foydalanisadi.
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Su tariga, séralganlar orasida quyidagi tendensiya kuzatiladi: onlayn matbuotga kirisning
eng ma’'qul usuli mobil ilovalar hisoblanadi, biroq ayrim mintagalarda nasrlarning Telegram-kanallari
va saytlaridan foydalanis ustunlik giladi. Demak, onlayn matbuot materiallarini targatis kanallarini

tanlagsda mintagaviy xususiyatlar va équvcilarning afzalliklarini hisobga olis zarur.

Bosma va onlayn matbuotni 8qis xususiyatlarini érganisni davom ettirgan holda,
respondentlarga nasrlarning gaysi mavzuli bélimlari va materiallari ular ugun eng katta giziqis

uygotisini korsatis taklif etildi.

Tadgigot natijalari suni kdrsatdiki, sdralganlar orasida Ozbekiston yangiliklari (57,4%),
xalgaro yangiliklar (43,4%) hamda ta’lim va fanga oid materiallarga (34,3%) eng katta gizigis
bildiriimogda. Suningdek, sogligni saglas va tibbiyot (27,3%) hamda siyosat va davlat bosqgaruviga
(24,8%) oid maqgolalar ham talabgirdir (117-jadval).

117-jadval Bosma va onlayn nasrlarda odatda gaysi mavzuli bolimlar yoki materiallarni 6qiysiz?
(umuman tanlov béyiga séralganiar sonidan jins va yos bdyica % hisobida) (n=399)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Ozbekiston yangiliklari 57,4 69,2 46,1 46,7 48,8 64,4 68,5 58,3
Xalgaro yangiliklar 43,4 49,2 37,7 54,7 37,5 42,5 41,1 41,7
Siyosat va daviat 24,8 32,8 17,2 213 275 27,6 247 22,6
bosqaruvi
lqtisodiyot, biznes va 17,3 221 12,7 187 22,5 18,4 17,8 9,5
moliya
litimoly masalalar va 16,3 20,5 12,3 13,3 20,0 15 19,2 17.9
jamiyat muammolari
Mintaga, sahar yoki 9,8 18 7.8 9,3 8,8 57 96 155
tuman yangiliklari
Qonunlar,
fugarolarning huquglari 20,1 22,1 18,1 17,3 18,8 12,6 20,5 31,0
va huquqiy maslahatlar
Jurnalistik suristiruvlar 5,5 51 59 2,7 2,5 6,9 2,7 11,9
Tahilly maqolalar va. 3,5 3.1 39 13 63 34 41 2.4
ekspertlarning fikrlari
Mashur insonlar bilan
intervyular va ularning 7,8 6,7 8.8 9.3 7,5 4,6 9,6 8,3
hayot yoli
Ta'lim va fan 34,3 31,3 37.3 32,0 42,5 36,8 34,2 26,2
Sogligni saglag va 27,3 17,4 36,8 187 28,8 253 247 38,1
tibbiyot
Madaniyat, adabiyotva 5 7.7 6.4 67 10,0 3,4 55 9,5
san’at
Tarix va milliy an’analar 6,0 4,6 7,4 10,7 8.8 3.4 41 3,6
Din va dinly-ma'rifiy 7.5 6.7 8,3 6.7 63 5,7 6,8 1,9
materiallar
Oila va farzand 16,5 72 255 67 18,8 126 137 29.8
tarbiyasi
Yoslar ugun materiallar 9,3 51 13,2 17,3 8.8 6,9 9,6 4,8
Ayollar ugun materiallar 17,0 1,0 32,4 16,0 21,3 17,2 151 15,5
Sport 15,3 231 7,8 25,3 11,3 20,7 6,8 11,9
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Texnologiyalar, internet
va sun’ly intellekt 4,0 6,2 2,0 4,0 2,5 5,7 B8 2,4
Ekologiya va atrof- 43 67 20 4,0 0,0 8,0 55 36
muhitni muhofaza qilis ’ ’ ’ ’ ’ ’ ' '
Qislogxdjaligivadisiog 4 4 36 44 2.7 38 6,9 41 2,4
hayoti ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
Is, bOg s Orinlari va 3,5 26 44 53 25 34 55 12

kasbiy rivojlanig
Sayohat va turizm 7,5 3,6 11,3 16,0 7,5 4,6 515 4,8

Uy-rézgor, pazandagilik

: 8,3 2,6 13,7 4,0 10,0 10,3 55 10,7
va turmus tarzi

Koéngilogar materiallar,
hajv va sou-biznes 3,0 41 2,0 2,7 13 2,3 6,8 2,4
xabarlari

E'lonlar va reklama 4,0 4,6 3.4 8,0 3.8 5,7 2,7 0,0
Munajjimlar basorati,
krossvordlar va bosga
hordiq ¢iqaris
materiallari

0,5 0,5 0,5 0,0 0,0 23 0,0 0,0

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Jins kesimida soralganlarning mavzular bdyica afzalliklarida farglar kuzatiladi. Jumladan,
erkaklar Ozbekiston yangiliklari (mos ravisda 69,2% va 46,1%), xalgaro yangiliklar (mos ravisda
49,2% va 37,7%) hamda siyosat va davlat bosqaruvi (mos ravisda 32,8% va 17,2%) bilan képroq
gizigib turadilar. Ayollar orasida esa ta’lim va fanga oid materiallar (mos ravisda 37,3% va 31,3%),
sogligni saglas va tibbiyot (mos ravisda 36,8% va 17,4%), suningdek, oila va farzand tarbiyasi (mos
ravisda 25,5% va 7,2%) koproq talabgirdir (117-jadval).

Yos kesimida Ozbekiston yangiliklariga bdlgan qgizigis 45-54 yosdagi (68,5%) va 35-44
yosdagi (64,4%) respondentlar orasida eng yagqol namoyon bdladi. Su bilan birga, 18-24 yosdagi
respondentlar bosqa yos guruhlariga nisbatan xalgaro yangiliklarga képroq gizigisadi (54,7%).
Ta'lim va fanga oid materiallar 25-34 yosdagi istirokcilar orasida eng kop talabgirdir (42,5%), 55
yosdan katta bdlgan soralganlar orasida esa sogligni saglas va tibbiyotga bdlgan qiziqgis sezilarli
darajada yuqori (38,1%).

Sunday qilib, alohida yonalislarga bolgan qizigis jins va yosga qarab farglanadi. Yoslarni
xalgaro yangiliklar hamda ta’lim va fanga oid xabarlar gizigtiradi. Orta va katta yosdagi saxslar
orasida esa mamlakat yangiliklari eng kdp talabgir hisoblanadi. Demak, bosma va onlayn
nasrlarning tematik mazmunini sakllantirisda dquvgilarning manfaatlarini hisobga olis magsadga
muvofigdir.
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118-jadval Bosma va onlayn nasrlarda odatda qaysi mavzuli bélimlar yoki materiallarni 6qiysiz?
(séralganiar sonidan mintaqalar béyica % hisobida) (n=399)

5 - Q) 2l B2l E&]l=1=1=1-
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E o T 5 > © o 9 > > Q k) 3 3 5
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e 6& & & 5 &6 2 2 8 3 &5 L& & 2
Ozbekiston yangiliklari 67,9 63,6 469 485 80,0 435 543 645 690 619 595 522 600 571
Xalqaro yangiliklar 39,3 50,0 40,6 364 40,0 39,1 543 355 690 333 459 391 500 357

Siyosat va davlat bosqaruvi 32,1 273 250 333 333 21,7 20,0 129 20,7 333 189 261 30,0 250
Igtisodiyot, biznes va moliya 25,0 0,0 21,9 182 200 174 1.4 161 20,7 190 162 43 20,0 250

litimoiy masalalar va jamiyat

. 21,4 182 219 91 267 87 143 97 172 190 162 8,7 30,0 143
muammolari

Mintaga, saharyokituman 5, 4a5 125 91 133 43 14 129 69 143 54 87 100 74
yangiliklari

Qonunlar, fugarolarning
huquglari va huqugiy 321 227 188 152 67 261 257 65 241 333 108 21,7 20,0 214
maslahatlar

Jurnalistik suristiruvlar 143 45 78 6,1 6,7 43 00 32 34 95 00 00 200 71

Tahliliy maqgolalar va

A . 7,1 9.1 63 00 67 00 00 97 34 00 00 00 00 36
ekspertlarning fikrlari

Maghur insonlar bilan

intervyular va ularning 10,7 91 141 61 67 174 29 65 69 00 108 43 00 00
hayot yoli
Ta'lim va fan 28,6 364 313 212 40,0 261 514 355 621 476 243 174 200 357

Sogligni saglas va tibbiyot 286 22,7 281 333 333 21,7 257 258 310 238 297 17,4 30,0 28,46

Madaniyat, adabiyot va 36 91 63 30 67 43 29 129 172 95 00 87 200 74

san’at

Tarix va milliy an’analar 3,6 4,5 7,8 30 00 00 57 9,7 6,9 48 108 43 200 346
Din ve clny-marrify 00 45 156 121 67 00 57 97 69 48 81 87 100 00
Oila va farzand tarbiyasi 143 227 219 21,2 20,0 13,0 229 194 69 48 189 130 0,0 10,7
Yoslar ugun materiallar 10,7 9.1 78 61 133 130 86 194 69 48 108 43 00 107
Ayollar ugun materiallar 10,7 364 297 152 133 87 200 97 69 95 21,6 130 00 143
Sport 10,7 22,7 141 242 67 174 143 161 69 143 108 174 30,0 179

Texnologiyalar, internet va

36 136 94 00 67 00 29 00 34 00 00 43 00 71
sun’iy intellekt

Ekologiya va atrof-muhitni

- 00 00 47 30 67 00 57 97 34 48 00 87 00 107
muhofaza qilis

Qislog xdjaligi va gisloq 36 91 63 30 67 00 86 32 00 48 27 43 00 00

hayoti
ls, bOsis Orinlarivakasbly 55 05 14 00 00 43 86 32 00 48 81 87 00 71
rivojlanig
Sayohat va turizm 7.1 91 109 00 67 8,7 5,7 97 138 48 8,1 0,0 0,0 10,7

Uy-rézgor, pazandagilik va

- 71 9.1 78 30 00 43 57 129 69 95 189 43 10,0 10,7
turmus tarzi

Kéngilogar materiallar, hajv

- . 00 45 16 00 67 00 00 65 34 00 135 00 00 36
va sou-biznes xabarlari

E'lonlar va reklama 00 45 63 00 67 43 57 32 69 48 00 00 00 107
Munajjimlar basorati,
krossvordlar va bosga o0 o0 16 00 00 00 00 00 OO0 OO0 27 00 00 00

hordiq ¢igaris materiallari

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.
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Mintagaviy kesimda séralganlar orasida Ozbekiston yangiliklari, xalgaro vogealar hamda
ta'lim va fanga oid materiallarga boélgan qizigis ustunlik giladi. Jumladan, mamlakat yangiliklariga
yuqgori qiziqis Jizzax (80,0%), Samargand (69,0%), Namangan (64,5%) viloyatlari va Toskent sahri
(67,9%) aholisi orasida kuzatilmogda. Xalgaro yangiliklar Samargand (69,0%), Navoiy (54,3%),
Fargona viloyatlari va Qoragalpogiston Respublikasi (har birida 50,0% dan) respondentlari 6rtasida
eng kop talabgirdir. Oz navbatida, ta'lim va fanga oid materiallar Samargand (62,1%), Navoiy
(51,4%) va Surxondaryo (47,6%) viloyatlari aholisida yuqori gizigis uygotmoqda. Su tariga, mamlakat
yangiliklariga boélgan qizigis ustunligiga garamay, ayrim mintaqalarda kitobxonlar afzalliklarida

xalgaro vogealar va ta’limiy materiallar muhim 6rin tutadi (118-jadval).

119-jadval Bosma va onlayn nasrlarda odatda qaysi mavzuli bélimlar yoki materiallarni 6qiysiz?
(vasas joyi turi béyica %) (n=399)

Joy
Sahar Qisloq
Ozbekiston yangiliklari 54,9 60,1
Xalgaro yangiliklar 41,7 45,1
Siyosat va davlat bosgaruvi 28,2 21,2
Igtisodiyot, biznes va moliya 18,0 16,6
litimoiy masalalar va jamiyat muammolari 14,6 18,1
Mintaqa, sahar yoki tuman yangiliklari 7,3 12,4
Qonunlar, fugarolarning huquglari va huqugiy maslahatlar 20,9 19,2
Jurnalistik suristiruvlar 4,9 6,2
Tahliliy magolalar va ekspertlarning fikrlari 3,9 3.1
Mashur insonlar bilan intervyular va ularning hayot ydli 7,3 8,3
Ta'lim va fan 31,6 37,3
Sogligni saglas va tibbiyot 26,7 28,0
Madaniyat, adabiyot va san’at 553 8,8
Tarix va milliy an’analar 6,8 52
Din va diniy-ma’rifiy materiallar 6,8 8,3
Oila va farzand tarbiyasi 12,1 21,2
Yoslar ugun materiallar 8.3 10,4
Ayollar ugun materiallar 14,6 19,7
Sport 15,0 15,5
Texnologiyalar, internet va sun’iy intellekt 3,4 4,7
Ekologiya va atrof-muhitni muhofaza qilis 24 6,2
Qisloq xojaligi va qisloq hayoti 1,9 6,2
Is, bds is Orinlari va kasbiy rivojlanis 2,9 4,1
Sayohat va turizm 8.3 6,7
Uy-roézgor, pazandagilik va turmus tarzi 4,4 12,4
Kdéngilogar materiallar, hajv va sou-biznes xabarlari 1,9 4,1
E'lonlar va reklama 583 2,6
Munajjimlar basorati, krossvordlar va bosqa hordiq ¢igaris 0.0 1.0

materiallari

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.
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Olingan ma’lumotlarga kdra, yasas joyi turi bdyica ham sunga dxsas tendensiya
kuzatilmoqda. Respondentlarda eng katta qizigis Ozbekiston yangiliklari (saharliklar 54,9% va qislog
aholisi 60,1%) va xalqaro yangiliklarga (muvofiq ravisda 41,7% va 45,1%) bildirilgan. Su bilan birga,
qisloq aholisi ta’lim va fanga oid materiallar bilan saharliklarga garaganda kdproq qgizigib turadi
(mos ravisda 37,3% va 31,6%). Oila va farzand tarbiyasi hagidagi yangiliklar ham sahar aholisiga
(12,1%) nisbatan qgisloq aholisi orasida (21,2%) kdproq qizigis uyJotadi.

Afzalliklar tahlilini davom ettirgan holda, bosma matbuotni 6qiydigan respondentlarga qaysi
gazeta va jurnallarni eng kop 6qislarini kdrsatis taklif etildi. Tadgiqot natijalari suni korsatdiki,
sorovda gatnasganlar orasida «Xalq so‘zi» (38,9%), «Yangi O‘zbekiston» (37,7%) va «Mahalla»
(28,7%) eng ommabop bosma nasrlar hisoblanadi. Suningdek, dquvcilar «O‘zbekiston ovozi»
(20,1%) nasriga ham murojaat gilisadi (120-jadval). Su tariga, ijtimoiy-siyosiy vogealar va mamlakat
hayoti masalalarini yoritadigan gazetalarga eng katta qizigis bildiriimoqda.

120-jadval Qaysi bosma gazeta yoki jurnallarni koproq 6qiysiz?
(umuman tanlov bdyiga séralganiar sonidan jins va yos bdéyica % hisobida) (n=244)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Yangi O‘zbekiston 37,7 43,1 32,8 56,8 45,0 28,0 35,4 31,9
Xalq so‘zi 38,9 40,5 37,5 29,7 40,0 58,0 33 33,3
Pravda Vostoka 3,7 6,0 1,6 2,7 10,0 2,0 2,1 2,9
O‘zbekiston ovozi 20,1 19,8 20,3 24,3 20,0 10,0 27,1 20,3
Ishonch 11,5 13,8 9.4 10,8 10,0 16,0 10,4 10,1
Mahalla 28,7 31,0 26,6 16,2 25,0 18,0 37,5 391
Hurriyat 6,1 4,3 7.8 8,1 15,0 4,0 21 4,3
Jadid 57 9,5 2,3 16,2 5,0 4,0 4,2 2,9
Ma'rifat 13,9 7.8 19,5 0,0 17,5 14,0 6,3 24,6
Yoshlar ovozi 17,6 15,8 19,6 24,3 20,0 16,0 16,7 14,5
O'zbekiston adabiyoti 7,8 43 109 27 75 2,0 12,5 116
va san’ati
Qishlog hayoti 4,1 1,7 6,3 2,7 2,5 4,0 4,2 58
XXl asr 1,6 1,7 1,6 54 0,0 4,0 0,0 0,0
Adolat 11,1 13,8 8,6 18,9 5,0 12,0 8.3 11,6
Milliy tiklanish 11,1 8,6 13,3 21,6 7,5 14,0 10,4 58
Vatanparvar 6,6 6,0 7,0 10,8 5,0 6,0 6,3 58
Postda/Na postu 2,5 2,6 2,3 0,0 0,0 2,0 6,3 2,9
Inson va gonun 12,7 12,9 12,5 16,2 10,0 12,0 16,7 10,1
O‘zbekistop 2,5 2,6 2,3 0,0 2,5 2,0 4,2 2,9
bunyodkori
Norma/Norma 0.8 0.0 16 2.7 0.0 2,0 0.0 0.0
maslahatchi
Solig va bojxona 2,5 26 23 0.0 50 20 0.0 43
xabarlari
Toshkent
ogshomi/Vegerniy 1,2 0,9 1,6 0,0 2,5 2,0 0,0 1,4
Taskent
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Toshkent
hagigati/Tagkentskaya 2,0 2,6 1,6 0,0 0,0 4,0 4,2 1,4
pravda
Tong yulduzi 9.4 5,2 13,3 54 25,0 8,0 4,2 7,2
Kitob dunyosi 7,4 7,8 7,0 54 12,5 6,0 2,1 10,1
Tafakkur 2,9 3,4 2,3 54 0,0 2,0 4,2 2,9
Sharq yulduzi 11,1 3,4 18,0 8.1 17,5 2,0 12,5 14,5
Jahon adabiyoti 6,6 6,9 6,3 13,5 7,5 6,0 4,2 4,3
VATAN 3,7 6,0 1,6 8,1 2,5 2,0 2,1 4,3
Mintaga yoki tuman 1,5 10,3 12,5 2.7 75 18,0 14,6 16
gazetasi
Darakg¢i gazetasi 5,3 5,2 515 0,0 2,5 10,0 6,3 58
Hidoyat 0,8 0,9 0,8 0,0 0,0 0,0 2,1 1,4
“Islom nuri" gazetasi 0,8 1,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,9
Aytisim giyin 1,6 1,7 1,6 0,0 7,5 0,0 2,1 0,0

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

Jins kesimida erkaklar értasida «Yangi O‘zbekiston» (43,1%) va «Xalq so‘zi» (40,5%)
gazetalari kdproq talabgir bdlsa, ayollar asosan «Xalq so‘zi» (37,5%) va «Yangi O‘zbekiston» (32,8%)
nasrlarini dgisadi. Su bilan birga, «Mahalla» gazetasiga qizigis erkaklar orasida (31,0%) ayollarga
nisbatan (26,6%) biroz yugoriroq béldi (120-jadval).

Yos kesimida 18-24 yosdagi (56,8%) va 25-34 yosdagi (45,0%) respondentlar értasida eng
mashur nasr «Yangi O‘zbekiston» hisoblanadi. 35-44 yosdagilar guruhida esa «Xalq so‘zi» nasri
eng talabgir (58,0%). «Mahalla» gazetasi 45-54 yosdagilar (37,5%) va 55 yosdan kattalar (39,1%)
orasida mashur (120-jadval).

Sunday qilib, bosma matbuot 6quvcilarining afzalliklari, eng avvalo, yos bdyica farglanadi.
Yos respondentlar rtasida «Yangi O‘zbekiston» gazetasi, drta yosdagi istirokcilar orasida «Xalq
s0'zi», katta yosdagi guruhlarda esa «Mahalla» nagri sezilarli 6rin egallaydi. Bu bosma nasrlarning
kontentini sakllantiris va targatisda auditoriyaning yos xususiyatlarini hisobga olis zarurligini
kdrsatadi.

121-jadval Qaysi bosma gazeta yoki jurnallarni koproq 6qiysiz?
(mintaqalar béyica % hisobida) (n=244)

ton

Qoragalpogis
Respublikasi
Andijon viloyati
Buxoro viloyati
Jizzax viloyati
Qasqadaryo viloyati
Navoiy viloyati
Namangan viloyati
Samargand viloyati
Surxondaryo viloyati
Sirdaryo viloyati
Toskent viloyati
Fargona viloyati
Xorazm viloyati

gT kent sahri
£ | Toskent sahri

o
=
[63]

25,8 435 462 20,0 480 381 429 615 350 278 429 188
38,7 435 462 333 440 381 429 308 30,0 333 286 563

Yangi O‘zbekiston
Xalqg so‘zi 26,7

IS
o
N
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g g § ¢
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E B8 5 o % ®% > g2 g ¥ & ¥ 2  E
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> 52 g %= N & g £ & &£ B & B §
& O & < foa) 5 O 4 4 %) %) n = L <
Pravda Vostoka 00 77 00 87 00 00 00 00 214 77 00 56 143 00
O'zbekiston ovozi 200 231 258 261 154 333 160 143 214 385 100 11 143 125
Ishonch 00 231 129 130 385 67 00 00 71 308 150 56 00 188
Mahalla 333 385 258 261 385 400 320 381 143 385 250 56 286 250
Hurriyat 00 00 97 87 00 67 00 143 00 77 150 56 143 00
Jadid 133 154 97 00 00 00 120 48 00 77 50 00 143 00
Ma'rifat 67 231 129 130 308 133 80 143 71 231 150 111 143 125
Yoshlar ovozi 20,0 231 161 87 231 333 80 190 357 154 250 56 00 188
gﬁg‘i;‘isw” adabiyotiva 433 77 45 87 77 133 00 48 143 77 50 00 286 125
Qishlog hayoti 00 77 65 87 00 00 40 48 71 77 00 00 00 63
XXI asr 00 00 00 43 77 00 40 00 00 00 00 00 00 63
Adolat 200 00 129 43 154 67 120 95 71 77 250 56 429 00
Milliy tiklanish 67 00 194 87 77 133 40 143 143 77 250 11 00 63
Vatanparvar 67 00 32 87 77 133 00 95 143 00 150 56 00 63
Postda/Na postu 133 77 00 43 00 67 00 48 00 00 00 00 00 00
Inson va gonun 200 308 194 00 154 133 200 143 143 77 100 00 143 00
O'zbekiston bunyodkori 0,0 00 65 00 00 00 80 48 00 00 50 00 00 00
Norma/Norma 00 00 32 00 77 00 00 00 00 00 00 00 00 00
maslahatchi

Solig va bojxona
xabarlari

Toshkent

ogshomi/Vegerniy 0,0 0,0 6,5 00 00 O00 O00 00 00 00 00 5,6 0,0 0,0
Tagkent

Toshkent

haqgiqati/Tagkentskaya 67 00 32 00 00 00 00 00 00 00 00 1,7 00 00
pravda

67 00 1229 00 00 OO 40 00 OO OO0 00 00 00 00

Tong yulduzi 133 154 129 174 77 00 120 48 71 00 150 56 00 63
Kitob dunyosi 67 00 97 00 77 67 40 143 71 00 150 56 286 63
Tafakkur 00 00 65 43 00 00 00 00 00 231 50 00 00 00
Sharq yulduzi 267 77 194 43 231 00 40 48 143 00 150 56 286 125
Jahon adabiyoti 67 154 32 43 77 133 160 143 00 00 50 00 00 00
VATAN 00 154 97 00 00 133 40 00 00 00 00 56 00 00
g"a"z‘fftg:l yoki tuman 00 154 129 87 154 00 80 143 214 00 150 167 143 188
Darakgi gazetasi 67 77 00 43 154 00 00 00 143 77 50 56 00 188
Hidoyat 00 77 00 00 00 00 40 00 00 00 00 00 00 00
“Islom nuri" gazetasi 00 00 00 00 00 00 40 00 00 00 00 56 00 00
Aytisim giyin 133 00 32 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 63

*Respondentlar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

*Kam sonli guruhlar boyica natjjalar axborot-ma’lumot mazmuniga ega va kuzatuviar hajmining ¢ceklanganligi munosabati bilan
ehtiyotkorona talqinni talab qiladl.

Mintagaviy kesimda bosma matbuot mutolaasi dquvcilarning afzalliklarida farglar kuzatiladi.
«Yangi O‘zbekiston» gazetasi Qoragalpogiston Respublikasi va Surxondaryo viloyati (har birida
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61,5%), Navoiy (48,0%) hamda Jizzax (46,2%) viloyatlari aholisi 6rtasida eng yuqori talabga egadir

(121-jadval).

Xorazm (56,3%), Jizzax (46,2%), Qoraqalpogiston Respublikasi (46,2%) va Buxoro (43,5%)

viloyatlarida «Xalq so‘zi» gazetasiga bdlgan yuqori qizigis gayd etilgan (121-jadval).

Su bilan birga, «Mahalla» gazetasi Namangan (38,1%), Navoiy (32,0%) va Jizzax (38,5%)

viloyatlaridan séralganlar orasida eng katta mashurlikka egadir (121-jadval).

Qasqadaryo (33,3%) va Namangan (31,4%) viloyatlarida «O‘zbekiston ovozi» gazetasi eng

talabgir hisoblanadi. Samargand viloyatida «Yangi O‘zbekiston» nasri sezilarli gizigis uygotmoqgda

(42,9%) (121-jadval).

«Ishonch» nasrini Jizzax (38,5%) va Surxondaryo (30,8%) viloyatlari respondentlari kbproq

oqgisadi (121-jadval).

122-jadval Qaysi bosma gazeta yoki jurnallarni koproq 6qiysiz?

(vasas joyi turi béyica % hisobida) (n=244)

Joy
Sahar Qisloq
Yangi O‘zbekiston 36,2 SO
Xalg so‘zi 36,2 41,9
Pravda Vostoka BI5) 1,7
O‘zbekiston ovozi 21,3 18,8
Ishonch 8,7 14,5
Mahalla 29,9 27,4
Hurriyat 3.9 8,5
Jadid 4,7 6,8
Ma’rifat 11,0 17,1
Yoshlar ovozi 17,3 17,9
O‘zbekiston adabiyoti va san’ati 8,7 6,8
Qishloqg hayoti 4,7 3,4
XXl asr 1,6 1,7
Adolat 11,0 11,1
Milliy tiklanish 11,0 11,1
Vatanparvar 6,3 6,8
Postda/Na postu 2,4 2,6
Inson va gonun 7,9 17,9
O‘zbekiston bunyodkori 0.8 43
Norma/Norma maslahatchi 0,8 0,9
Soliq va bojxona xabarlari 2,4 2,6
Toshkent ogshomi/Vegerniy Taskent 0,0 2,6
Toshkent haqgigati/Taskentskaya pravda 1,6 2,6
Tong yulduzi 6,3 12,8
Kitob dunyosi 10,2 4,3
Tafakkur 3,9 1,7
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Joy
Sahar Qisloq
Sharq yulduzi 12,6 9.4
Jahon adabiyoti S5 7,7
VATAN 3,9 3,4
Mintaga yoki tuman gazetasi 8,7 14,5
Darak¢i gazetasi 4,7 6,0
Hidoyat 0.0 1,7
"Islom nuri" gazetasi 0.8 0,9
Aytisim qgiyin 24 0,9

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlasi mumkin ed.

Yasas joyining turi bdyica bosma nasrlarni afzal korisda sezilarli farglar kuzatilmadi. Sahar va
gisloqg aholisi orasida «Xalqg so‘zi» (mos ravisda 36,2% va 41,9%), «Yangi O‘zbekiston» (36,2% va
39,3%) va «Mahalla» (29,9% va 27,4%) gazetalariga talab yugori. Su bilan birga, gisloq aholisi orasida
«Ma’rifat» (17,1%, sahar aholisi orasida — 11,0%) hamda «Inson va qonun» (17,9%, 7,9%) nasrlariga
giziqis biroz yuqgori. Sunday qilib, sahar va gislogda bosma matbuot dquvgcilarining asosiy afzalliklari
oxsas (122-jadval).

Onlayn matbuotni éqiydigan respondentlarning afzalliklarini tahlil gilisni davom ettirib,
ulardan gaysi onlayn nasrlar va yangiliklar saytlariga eng kdp murojaat qilislarini korsatis séraldi.
Tadqiqot natijalari suni kdrsatdiki, Kun.uz eng ommabop onlayn nasr hisoblanadi (74,7%).
Suningdek, respondentlarning katta gismi Daryo.uz (43,5%) va Qalampir.uz (36,8%) saytlarini
6qjiydi. Bundan tasqari, 20,4% respondentlar «Gazeta.uz» saytini afzal korisadi (123-jadval).

123-jadval Siz képroq gaysi onlayn nasrlar yoki yangiliklar saytlarini 6qiysiz?
(onlayn matbuot équvcilari sonidan % hisobida) (n=269)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Kun.uz 74,7 82,7 66,9 76,1 78,1 75,8 69,6 70,0
Gazeta.uz 20,4 2883 17,6 17,9 23,4 22,6 26,1 6,7
Daryo.uz 43,5 52,6 34,6 47,8 54,7 30,6 45,7 33,3
Qalampir.uz 36,8 36,1 37,5 35,8 45,3 8515 34,8 26,7
Podrobno.uz 2,6 4,5 0,7 4,5 1,6 3,2 2,2 0,0
Xabar.uz 13,4 11,3 15,4 13,4 10,9 8,1 23,9 13,3
Zamin.uz 10,0 8.3 11,8 13,4 10,9 4,8 8,7 13,3
UzNews.uz 7,8 8,3 7,4 10,4 6,3 8,1 8,7 3%
Anhor.uz 3,7 3,0 4,4 9,0 1,6 3,2 0,0 3%
Nova24.uz 3,7 3.8 3,7 4,5 1,6 3,2 4,3 6,7
Repost.uz 5,2 3,8 6,6 6,0 6,3 4,8 4,3 3%
Nuz.uz 1,9 1,5 2,2 4,5 0,0 0,0 0,0 6,7
Rost24.uz 2,2 0,8 3,7 3,0 3.1 1,6 2,2 0,0
Effect.uz 2,6 1,5 3,7 3,0 1,6 6,5 0,0 0,0
Darakchi.uz 17,8 14,3 21,3 13,4 17,2 21,0 15,2 26,7
Oyina.uz 1,5 0,8 2,2 0,0 1,6 4,8 0,0 0,0
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
UzReport.news 12,6 15,0 10,3 6,0 12,5 17,7 15,2 13,3
Afisha.uz 1,9 1,5 2,2 3,0 3.1 1,6 0,0 0,0
Spot.uz 9.3 17,3 1,5 9,0 78 12,9 4,3 13,3
Review.uz 2,2 0,8 3,7 4,5 1,6 3,2 0,0 0,0
Kursiv Uzbekistan 1,5 0,8 2,2 1,5 0,0 1,6 4,3 0,0
UzDaily.uz 0,4 0,8 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0
g:?o;o?:t;ff;;” Millly 93 9,8 8,8 9,0 9,4 14,5 43 6.7
Yuz.uz 1,9 0,0 3,7 3,0 4,7 0,0 0,0 0,0
Dunyo.info 12,6 583 19,9 10,4 7.8 12,9 17,4 20,0
Sputnik Uzbekistan 2,6 2,3 2,9 3,0 3.1 3,2 0,0 3%
The Tashkent Times 2,2 1,5 2,9 3,0 1,6 4,8 0,0 0,0
Norma.uz 1,9 2,3 1,5 0,0 0,0 4,8 4,3 0,0
Eckolog.uz 0,4 0,8 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0
UzDiplomat.uz 1,5 0,8 2,2 3,0 1,6 0,0 0,0 353
Uz24.uz 5,2 6,0 4,4 3,0 6,3 1,6 4,3 16,7
Bugun.uz 11,2 12,0 10,3 14,9 141 8,1 6,5 10,0
Vaqt.uz 3,0 2,3 3,7 3,0 1,6 4,8 4,3 0,0
Aytisim giyin 11 0,0 2,2 0,0 0,0 0,0 4,3 353

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Gender kesimida Kun.uz ham erkaklar (82,7%), ham xotin-qizlar (66,9%) orasida eng kép
talabga ega. Erkaklar Daryo.uz (52,6%) va Gazeta.uz (23,3%) saytlarini ham kdproq dgiydilar. Su
bilan birga, erkaklar (36,1%) va xotin-qizlar (37,5%) orasida Qalampir.uz ga boélgan gizigis deyarli bir
xil (123-jadval).

Yos kesimida Kun.uz barc¢a guruhlarda, aynigsa 25-34 (78,1%) va 18-24 (76,1%) yosdagi
respondentlar orasida eng ommabop hisoblanadi. 25-34 yosli istirokgilar orasida ham Daryo.uz ga
bdlgan qiziqis (54,7%) katta, 45-54 yoslilar guruhida esa bu nasrni 45,7% fuqarolar 6qgisadi (123-
jadval).

Sunday qilib, 6quvcilarning afzalliklari bitta onlayn nasrning ustunligi bilan tavsiflanadi, ayni
vaqtda bosqa axborot resurslariga, birin¢i navbatda Daryo.uz va Qalampir.uz ga bdlgan qgiziqgis jins

va yosga qarab farglanadi.

Hududiy kesim natijalaridan suni kéris mumkinki, Kun.uz mamlakatning barca mintagalarida
eng ommabop onlayn nasr hisoblanadi (124-jadval). Su bilan birga, Namangan (70,6%), Sirdaryo
(64,0%), Navoiy (58,3%), Xorazm (57,1%) va Surxondaryo (53,8%) viloyatlari aholisi orasida ham
Daryo.uz’'ga bdlgan qgizigis yuqori ekanligi gayd etildi (124-jadval).

Qalampir.uz nagri Sirdaryo (48,0%), Xorazm (47,6%), Surxondaryo (46,2%), Navoiy (45,8%),
Toskent va Qasgadaryo (40,0%dan) viloyatlaridagi onlayn matbuot équvcilari orasida ommalasgan
(124-jadval).
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124-jadval Siz kdproq gaysi onlayn nasrlar yoki yangiliklar saytlarini 6qiysiz?
(mintaqalar béyica onlayn matbuot équvgilari sonidan % hisobida) (n=269)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026
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Kun.uz 667 882 735 682 750 667 708 824 696 846 840 500 625 905
Gazeta.uz 238 353 245 273 255 133 250 00 348 00 160 00 00 238
Daryo.uz 524 294 347 227 500 467 583 706 87 538 640 300 500 571
Qalampir.uz 381 294 204 318 250 400 458 412 391 462 480 400 375 476
Podrobno.uz 95 00 20 00 00 00 00 00 87 00 40 100 00 00
Xabar.uz 143 294 122 91 250 00 167 00 174 385 120 300 00 00
Zamin.uz 143 235 163 91 00 67 83 59 87 77 40 00 125 48
UzNews.uz 95 294 61 45 250 67 42 00 87 00 80 00 00 143
Anhor.uz 00 59 82 91 250 00 00 00 43 00 00 100 00 00
Nova24.uz 95 00 41 91 00 00 83 00 00 00 00 200 00 00
Repost.uz 143 59 61 45 00 00 42 00 130 77 00 00 125 00
Nuz.uz 48 00 41 45 00 00 00 00 00 00 40 00 00 00
Rost24.uz 48 00 61 45 00 00 00 00 00 77 00 00 00 00
Effectuz 48 00 61 45 00 00 00 59 00 77 00 00 00 00
Darakchi.uz 95 118 265 182 250 133 208 176 174 77 240 200 250 48
Oyina.uz 00 00 20 45 00 00 42 00 00 00 00 00 00 48
UzReport.news 143 353 163 136 500 267 125 00 87 77 00 100 00 48
Afisha.uz 48 00 41 00 00 67 00 00 43 00 00 00 00 00
Spot.uz 143 59 61 00 00 67 42 18 174 231 40 00 375 143
Review.uz 00 59 41 45 00 00 00 59 00 77 00 00 00 00
Kursiv Uzbekistan 00 00 20 45 00 67 00 00 43 00 00 00 00 00
UzDaily.uz 00 00 00 45 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00
gféo;o?zzeeﬁit;” Millty 48 294 122 45 00 200 167 59 00 00 120 00 125 0,0
Yuzuz 00 00 20 45 00 00 42 00 87 00 00 00 00 00
Dunyo.info 143 235 163 227 00 200 83 00 174 308 40 00 00 00
Sputnik Uzbekistan 48 59 20 00 00 00 42 00 87 00 00 00 125 00
The Tashkent Times 95 00 61 00 00 00 42 00 00 00 00 00 00 00
Norma.uz 48 00 20 00 00 00 42 00 00 00 00 100 00 48
Eckolog.uz 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 40 00 00 00
UzDiplomat.uz 48 00 20 45 00 &7 00 00 00 00 00 00 00 00
Uz24.uz 00 18 61 00 00 133 00 00 43 77 80 00 00 95
Bugun.uz 48 59 102 91 250 00 125 235 130 77 80 00 250 286
Vaqt.uz 48 118 41 00 00 67 00 00 43 00 40 00 00 00
Aytisim giyin 48 00 00 00 00 00 42 59 00 00 00 00 00 00

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Yasas joyining turiga kdra, onlayn nagrlarni afzal kdrisda sezilarli farglar kuzatilmadi. Sahar

aholisi orasida ham (73,5%), qisloq aholisi orasida ham (75,9%) Kun.uz eng ommabop nasr
hisoblanadi. Ayni paytda, sahar aholisi Daryo.uz (46,3%, qgisloq aholisi — 40,6%) va Qalampir.uz

(39,7%, qisloqg aholisi — 33,8%) saytlarini birmunga képroq 6qiydi (125-jadval).
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125-jadval Siz kdproq qaysi onlayn nasrlar yoki yangiliklar saytlarini 6qiysiz?
(vasas joyining turi béyica % hisobida) (n=269)

Joy
Sahar Qisloq
Kun.uz 7813 75,9
Gazeta.uz 22,1 18,8
Daryo.uz 46,3 40,6
Qalampir.uz 39,7 33,8
Podrobno.uz 2,2 3.0
Xabar.uz 10,3 16,5
Zamin.uz 8.8 11,3
UzNews.uz 8.1 7,5
Anhor.uz 2,2 58
Nova24.uz 3.7 3.8
Repost.uz 6,6 3,8
Nuz.uz 2,9 0.8
Rost24.uz 1,5 3.0
Effect.uz 1,5 3.8
Darakchi.uz 15,4 20,3
Oyina.uz 0.0 3,0
UzReport.news 11,0 14,3
Afisha.uz 1,5 2,3
Spot.uz 7,4 11,3
Review.uz 1,5 3.0
Kursiv Uzbekistan 2,2 0.8
UzDaily.uz 0.0 0,8
UzA - Ozbekiston Milliy axborot agentligi 9,6 9,0
Yuz.uz 1,5 2,3
Dunyo.info 10,3 15,0
Sputnik Uzbekistan 4,4 0.8
The Tashkent Times 1,5 3.0
Norma.uz 29 0.8
Eckolog.uz 0,7 0,0
UzDiplomat.uz 1,5 1,5
Uz24.uz 4,4 6,0
Bugun.uz 10,3 12,0
Vaqt.uz 2,2 3,8
Aytisim giyin 1,5 0,8

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Sunday qilib, onlayn matbuot 6quvcilari orasida Kun.uz eng ommabop nasr bolib, u barga
ijtimoiy-demografik guruhlar va mintagalarda yetakci drinni saglab golmoqgda. Bundan tasqgari,
Daryo.uz va Qalampir.uz saytlari ham katta qizigis uygotmoqda, ularning ommabopligi
oquvcilarning jinsi, yosi va yasas hududiga garab farq qiladi.
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Oquvcilarning afzalliklarini tahlil gilisni davom ettirib, respondentlardan bosma va onlayn
nasrlarni tanlagning asosiy sabablarini korsatis séraldi.

Tadqigot natijalari suni korsatdiki, nasrlarni tanlasning asosiy sabablari bolib vogealarni
yoritisning xolisligi (50,4%) va e’lon qgilinayotgan axborotlarga bélgan isong (50,1%) hisoblanadi.
Suningdek, respondentlar ugun dolzarb yangiliklarni yetkazisning tezkorligi (30,3%) va axborotni
bayon qilisning tusunarligi (24,6%) ham muhim ahamiyatga ega (126-jadval). Bu sundan dalolat
beradiki, 6quvcilar matbuotni tanlagda, avvalo, axborotning haqgoniyligi, uning xolisona berilisi va
6z vaqtida €’lon qgjilinisiga e'tibor beradilar.

126-jadval Siz nima ugun aynan su nasrlarni tanlaysiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov byica séralganiar sonidan % hisobida) (n=399)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
E'lon gilinadigan 50,1 497 50,5 62,7 55,0 46,0 38,4 488
axborotlarga isonaman
Vogealar yoritiligini xolis g4 4 53,8 471 44,0 55,0 44,8 57,5 51,2
deb hisoblayman
Dolzarb yangiliklarni
tezkorlik bilan 30,3 31,3 29,4 34,7 28,8 26,4 32,9 29,8
yetkazadi
Voqgealar va
muammolarning cuqur 14,8 16,9 12,7 6,7 16,3 10,3 21,9 19,0
tahlilini taklif etadi
Mavzu mening
qgizigislarimga mos 22,1 22,1 22,1 21,3 17,5 20,7 17,8 32,1
keladi
Kundalik hayot ugun
foydali materiallarni 19,0 16,4 21,6 14,7 11,3 26,4 26,0 16,7
cop etadi
Mening mintagam,
sahrim yoki 13,0 133 12,7 10,7 12,5 138 137 14,3
tumanimdagi
vogealarni yoritadi
Turli il fikrlar va nuqtal 47 4 149 19,6 18,7 18,8 13,8 19,2 16,7
nazarlarni taklif etadi
Eksklyuziv materiallar
vajurnalistik 43 41 44 2.7 50 46 5,5 36
suristiruvlarni e’lon
qiladi
Mualliflar, jurnalistlar va 7.8 10.8 49 12,0 8.8 5,7 68 6.0

nasr ekspertlari yogadi

Axborotlar tusunarli va
ommabop tarzda 24,6 23,6 2585 21,3 20,0 26,4 28,8 26,2
bayon etilgan

Materiallar men ugun

qulay tilda beriladi 6,8 = &0 400 5 e 9.6 e
Matnlar va jurnalistik 3,8 5,1 25 53 25 34 41 36
isning sifati yugori

Qulay tuzilis va jozibali 55 7.2 39 4.0 50 46 41 95
dizayn

Saytyokimobililovada 44 o 9,2 12,3 16,0 7,5 13,8 12,3 48

oqis qulay
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Qulay bosma nagr 6,5 72 59 67 8,8 6.9 4 6,0
formati
Nagrni topig yoki sotib 45 46 4.4 53 2,5 23 6.8 6,0
olis oson
Materiallardan bepul
foydalanis imkoniyati 3,8 3,6 3.9 6,7 3.8 4,6 2,7 1,2
taqdim etiladi
Obuna yoki alohida 4,0 2.1 5.9 4.0 5,0 2,3 2,7 6,0
nasr ugun magbul narx
Materiallardan ig yoki
6qis ugun 4,8 2,6 6,9 4,0 6,3 2,3 6,8 4,8
foydalanaman
Bu nasrni 69isga 12,0 77 162 8,0 10,0 9,2 137 19,0
organib goldim
Bu mashur va 10,3 113 9,3 14,7 8,8 14,9 4 8,3
ommabop nasr
Aytisim giyin 0,3 0,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,2

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin ed.

Gender kesimida erkaklar vogealarni yoritigning xolisligini birmunca képroq ta'kidlasdi

(53,8%, xotin-qizlar — 47,1%). Ayni vaqtda, €’lon gilinayotgan axborotlarga bdlgan isong erkaklar

(49,7%) va xotin-qgizlar (50,5%) ucun deyarli bir xil darajada muhim. Sunday qilib, erkaklar va xotin-

gizlar ortasida nasrlarni tanlagning asosiy mezonlari umuman olganda bir xil.

Yos kesimida 18-24 yoslilar orasida nasrlarni tanlagning eng ommalasgan sababi nasr

etilayotgan axborotlarga bélgan isong (62,7%). 25-34 yosdagi respondentlar orasida vogealarni

yoritigning isongliligi va xolisligi bir xil darajada muhim (55,0%dan). 45-54 yos (57,5%) va 55 yos va

undan katta (51,2%) yos guruhlarida axborotni taqdim etigning xolisligi képroq gayd etiladi. Su bilan

birga, 55 yosdan osgan respondentlar orasida nasrlar mavzusining saxsiy qizigislarga muvofigligi
katta rol 6ynaydi (32,1%) (126-jadval).

127-jadval Siz nima ugun aynan su nasrlarni tanlaysiz?
(mintaqalar béyica % hisobida) (n=399)
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E'lon gilinadigan 50,0 636 391 576 667 217 686 387 552 667 514 478 300 50,0
axborotlarga isonaman
Vogealar yoritiligini xolisdeb 35 1 409 516 455 667 565 486 548 483 619 703 348 600 393
hisoblayman
Dolzarb yangiliklarni 357 50,0 359 242 200 217 286 194 448 381 216 261 200 286
tezkorlik bilan yetkazadi
Vogealar va
muammolarning guqur 286 91 188 91 5833 87 143 161 34 143 8.1 87 30,0 71
tahlilini taklif etadi
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Mavzu mening ) 17,9 364 250 273 267 174 200 258 241 95 189 130 300 179

qgizigislarimga mos keladli

Kundalik hayotugunfoydali »; o 4a5 207 212 333 43 229 194 207 286 162 43 00 36

materiallarni cop etadi

Mening mintagam, sahrim

yoki tumanimdagi 107 273 141 152 200 130 86 129 69 48 108 87 400 107

vogealarni yoritadi

Turli xil fikrlar va nuqtai 250 227 281 121 267 130 1.4 194 207 95 135 43 00 143

nazarlarni taklif etadi

Eksklyuziv materiallar va

jurnalistik suristiruvlarni 36 136 78 30 67 00 00 65 69 48 00 00 00 36

e’lon giladi

Mualiflar, jurnalistlar vanasr -4 94 109 30 00 43 29 65 103 48 54 174 200 107

ekspertlari yogadi

Axborotlar tusunarli va

ommabop tarzda bayon 286 91 250 121 200 217 371 258 276 238 216 217 100 429

etilgan

Materiallar menugunqulay 50 4g5 47 121 67 43 14 97 103 00 54 00 00 36

tilda beriladi

Matnlarvajurnalistikisning 50 o 43 00 67 43 00 32 69 48 27 43 200 00

sifati yugori

Qulay tuzilig va jozibali 107 45 63 30 133 87 57 65 34 48 27 43 00 36

dizayn

Zi}’atyw"' mobililovada®dis >4 4 182 203 61 67 87 86 129 34 95 54 00 00 107

Qulay bosma nagr formati 71 45 31 91 133 43 86 65 103 48 57 43 100 71

(’;‘:j;”i topigyokisotibolis 5, 45 63 61 67 00 29 00 138 00 27 43 00 7.1

Materiallardan bepul

foydalanis imkoniyati 36 136 78 00 00 O00 00 32 00 00 00 87 00 107

taqdim etiladi

Obuna yoki alohida nagr 36 91 78 00 00 43 57 32 00 48 27 00 100 36

ucun magbul narx

Materiallardanisyokiogis 74 430 31 30 67 00 M4 32 69 48 27 43 00 00

ucun foydalanaman

22&;?”' Sqisga organib 71 182 219 91 133 43 86 65 241 190 54 00 00 143

E:;‘a?h“r va ommabop 71 136 156 61 67 43 57 129 103 48 162 43 100 143

Aytisim gjyin 3 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintaqgalar kesimida €'lon qgilinayotgan axborotlarga boélgan ison¢ aksariyat mintagalarda

nasrlarni tanlasning asosiy sabablaridan biridir. Eng yuqori korsatkiclar Navoiy (68,6%), Jizzax va

Surxondaryo (har biri 66,7%) viloyatlari hamda Qoragalpogiston Respublikasi (63,6%) aholisi orasida

kuzatildi (127-jadval).

Ayni paytda, vogealarni yoritigning xolisligi Sirdaryo (70,3%), Jizzax (66,7%), Surxondaryo

(61,9%) va Fargona (60,0%) viloyatlari respondentlari ugun eng muhim (127-jadval).
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Qoraqalpogiston Respublikasi (50,0%) va Samargand viloyati (44,8%) respondentlari
kdproq dolzarb yangiliklarni yetkazisning tezkorligini ta'kidlaydilar. Jizzax viloyatida esa nasrlarni

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

tanlasda vogealar va muammolarning cuqur tahlili katta ahamiyatga ega (53,3%). Xorazm (42,9%)

va Navoiy (37,1%) viloyatlari aholisi kdproq axborotlarni bayon etisning tusunarliligini gayd etadilar

(127-jadval).

Yasas joyining turiga kdra bosma va onlayn nasrlarni tanlas sabablarida farglar kuzatiladi.
Qislog aholisi orasida vogealarni yoritisning xolisligi (54,9%) va €’lon gjilinayotgan axborotlarga
bdlgan isong (53,9%) eng muhim mezonlar hisoblanadi. Qisloq aholisi nagrlarning mavzusi saxsiy

qizigislariga mos kelisini va kundalik hayot ucun foydali materiallarning mavjudligini kdproq

ta’kidlaydi (25,4%dan). Sahar aholisi orasida dolzarb yangiliklarni yetkazis tezkorligining ahamiyati

birmunca yuqgori (32,0%) (128-jadval).

128-jadval Siz nima ugun aynan su nasrlarni tanlaysiz?

(vasas joyining turi béyica % hisobida) (n=399)

Joy
Sahar Qisloq

E’lon qgilinadigan axborotlarga isonaman 46,6 53,9
Vogealar yoritiligini xolis deb hisoblayman 46,1 54,9
Dolzarb yangiliklarni tezkorlik bilan yetkazadi 32,0 28,5
Vogealar va muammolarning ¢uqur tahlilini taklif etadi 15,0 14,5
Mavzu mening gizigislarimga mos keladi 18,9 25,4
Kundalik hayot ucun foydali materiallarni cop etadi 13,1 25,4
Mening mintagam, sahrim yoki tumanimdagi vogealarni

yoritadi (o 1642
Turli xil fikrlar va nugtai nazarlarni taklif etadi 18,9 15,5
Eksklyuziv materiallar va jurnalistik suristiruvlarni €’lon qgiladi 3,4 52
Mualliflar, jurnalistlar va nasr ekspertlari yoqadi 6,8 8,8
Axborotlar tusunarli va ommabop tarzda bayon etilgan 20,9 28,5
Materiallar men ugun qulay tilda beriladi 49 8.8
Matnlar va jurnalistik isning sifati yuqori 2,9 4,7
Qulay tuzilis va jozibali dizayn 7.8 3.1
Sayt yoki mobil ilovada 6qis qulay 10,7 10,9
Qulay bosma nasr formati 49 8.3
Nasrni topis yoki sotib olis oson 24 6,7
Materiallardan bepul foydalanis imkoniyati tagdim etiladi 4,4 3.1
Obuna yoki alohida nasr ugun magbul narx 3,4 4,7
Materiallardan is yoki 6qis ugun foydalanaman 49 4,7
Bu nasrni 6qisga 6rganib goldim 10,7 13,5
Bu mashur va ommabop nasr 7,8 13,0
Aytisim giyin 0,5 0,0

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Oquvcilarning afzalliklarini tahlil gilisni davom ettirib, respondentlardan Ozbekiston bosma

onlayn matbuotida ganday mavzudagi materiallar yetismayotganini kdrsatis séraldi.
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Tadqigot natijalari suni korsatdiki, respondentlar orasida eng katta ehtiyoj dolzarb ijtimoiy
muammolarni ogiqg muhokama gilisga bagislangan materiallarga (31,8%), xolis va ison¢li
yangiliklarga (30,1%) hamda cuqur tahliliy nasrlarga (29,1%) nisbatan kuzatiladi. Bundan tasqari,
respondentlar oddiy fugarolarning muammolari va ehtiyojlari hagidagi materiallar (24,3%),
jurnalistik suristiruvlar (20,6%) va faktlarni teksiris va isongsizaxborotlarni rad etisga bagislangan
nasrlar (20,1%) yetismasligini ta’kidlaydilar. 16% respondentlar isga joylasis, kasblar va mehnat
bozori hagidagi axborotning yetismasligini aytisdi. Davlat organlari faoliyati va ularning is natijalari
tégrisidagi materiallarni 15,3% séralganlar, salomatlik va soglom turmus tarziga oid materiallarni
14,3% sorov istirokgilari, oila va bolalar tarbiyasiga oid materiallarni 14,5% respondentlar qayd
etisgan (129-jadval).

Sunday qilib, axborotlarning xolisligi, tahliining cuqurligi, muammolarni ociqg muhokama qilis
va aholining kundalik ehtiyojlariga e'tibor qaratis respondentlar ugun alohida ahamiyatga ega.

129-jadval Sizningg¢a, mamlakatimiz matbuotida ganday kontent yetismayapti?
(umuman tanlov bdyiga séralganiar sonidan % hisobida) (n=399)

Umuman tanlov bdyica

Xolis va isongli yangiliklar kontenti 30,1
Cuqur tahliliy materiallar kontenti 29,1
Turli xil fikrlar va muqgobil nugtai nazarlar kontenti 11,5
Jurnalistik suristiruvlar 20,6
Faktlarni teksiris va isongsizaxborotlarni rad etis kontenti 20,1
Dolzarb ijtimoiy muammolarni o¢iqg muhokama gjilis kontenti 31,8
Davlat organlari faoliyati togrisidagi materiallar va natijalar 15.3
kontenti ,
Oddiy fugarolarning muammolari va ehtiyojlari hagidagi 24.3
nasrlar kontenti ’
Mintaqalar, mahallalar va gisloglar hayotiga oid materiallar 53
kontenti )
Xalgaro yangiliklar va dunyo vogealarini tahlil gilis kontenti 12,5
Huquagiy axborot va yangi gonunlarni tusuntiris kontenti 6,5
Moliyaviy savodxonlik va iste’'molcilar huquglarini himoya 4.3
qilisga doir materiallar kontenti !
Isga joylasis, kasblar va mehnat bozori tégrisidagi axborotlar 16.0
kontenti ,
Igtisodiyot, tadbirkorlik va biznesga oid materiallar kontenti 6,8
Ta'lim va ilmiy-ommabop nasrlar kontenti 9.3
Salomatlik va soglom turmus tarzi hagidagi materiallar

- 14,3
kontenti
Ekologiya va atrof-muhitni muhofaza qgilisga oid nasrlar 9.3
kontenti )
Madaniyat, adabiyot, san’at va tarixga oid materiallar kontenti 5,3
Bolalar va ésmirlar ugun kontent 11,8
Yoslar ugun materiallar kontenti 7,5
Oila va bolalar tarbiyasi hagidagi nasrlar kontenti 14,5
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Umuman tanlov bdyica

Muvaffaqiyatli insonlar hikoyalari va foydali tasabbuslar

kontenti B
Kundalik hayot ugcun amaliy maslahatlar kontenti 9,0
Aytisim giyin 3,0

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin ed.

Oquvcilarning afzalliklarini tahlil gilis séngida, respondentlardan Ozbekistondagi bosma va
onlayn nasrlar faoliyatini yaxsilas ugun qanday 6zgarislar zarur deb hisoblaslarini korsatis soraldi.

Tadqigot natijalari suni korsatdiki, respondentlar vogealarning yanada xolis va har
tomonlama yoritilisini ta’minlagni matbuot isini takomillastirisning eng muhim ydnalisi deb
hisoblaydilar (43,1%). Suningdek, respondentlar dolzarb muammo va vogealarni kengroq yoritis
(34,6%), yangiliklarni e’lon qilis tezkorligini osiris (31,6%), kdproq turli fikrlar va nugtai nazarlarni
bildiris (20,3%) zarurligini ta’kidlaydilar (130-jadval).

130-jadval Ozbekiston bosma va onlayn matbuoti isida nimalarni yaxsilas kerak?
(bosma va onlayn matbuot équvgilari sonidan % hisobida) (n=399)

%

Vogealarning yanada xolis va har tomonlama yoritiligini

ta’minlas S
Képroq turli xil fikrlar va nugtai nazarlarni bildiris 20,3
Dolzarb vogealar va muammolar tahlilini cuqurlastiris 34,6
Yangiliklarni e’lon qilis tezkorligini osiris 31,6
Jurnalistik suristiruvlarni rivojlantiris 14,8
Aholining muammolari va ehtiyojlarini kengroq yoritis 34,6
Mintaqa!gr, mahallalar va gisloq joylari hayotini yoritigni 15.0
kengaytiris ’
Mavzularning dolzarbligi va xilma-xilligini osiris 13,0
Jurnalistlar va muharrirlarning kasbiy mahoratini osiris 4,5
Matnlar tilining sifatini, uslubi va tusunarliligini yaxsilag 15,3
Axborot manbalarining saffofligini osiris 7,8
.{urnali?cik odob-axloq me'yorlariga va fugarolar huquglariga 40
rioya qilig ,
Ozbek, rus va bosqa tillardagi nagrlarni kengaytiris 8,5
Materiallarning dizayni, tuzilisi va kdrgazmaliligini yaxsilas 1,8
Onlayn nasrlar saytlari va mobil ilovalarining islasini yaxsilas 5,3
Cop etis, suratlar va dizayn sifatini yaxsilag 3,0
Materiallarning kreativ tagdim etilisini osiris 4,3
Aytisim giyin 1,8

*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Sunday qilib, matbuotni dqgiydigan respondentlar axborot oligning turli usullaridan
foydalangan holda bosma va onlayn nasrlarga tez-tez murojaat qilisadi. Respondentlar ugun

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi 164



E bélim. Bosma va onlayn-matbuot Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

nasrlarni tanlagda e’lon qgilinayotgan axborotlarga bdlgan isong, vogealarni yoritisning xolisligi va
yangiliklarning tezkorligi eng katta ahamiyatga ega. Oquvcilar asosan Ozbekiston va dunyodagi
voqealar mavzusini tanlaydilar, alohida ydnalislarga bodlgan qgiziqis esa jins va yosga garab
farglanadi. Tadqgigot, suningdek, vogealarni yanada xolis va har tomonlama yoritis, ijtimoiy

muammolarni cuqur tahlil gilis va axborot materiallarining sifatini osiris zarurligini kdrsatdi.
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F bolim. ljtimoiy tarmogqlar

64,8% 92,7% 81,3%

ijtimoiy tarmoglardan foydalanadi foydalanuvgilar Instagramni foydalanuvgilar ijtimoiy
131-jadval tanlaydi tarmoglarga kuniga bir nega marta
133-jadval kiradi

12E imdvinl

Hozirgi saroitda ijtimoiy tarmoglar aholining kundalik hayotida muhim érin tutmoqda.
litimoiy tarmoqlar axborot olis, mulogot qilis va fikr almasisning keng ommalasgan usullaridan biri
hisoblanadi. Ragamli texnologiyalarning rivojlanisi bilan ijtimoiy tarmoqlardan nafagat mulogot qilis,
balki yangiliklar olis, ta’lim olis, islas va kasbiy rivojlanis ucun foydalanis imkoniyatlari kengaymoqda.
Su bilan birga, ijtimoiy tarmoglarning keng ommalasuvi barobarida axborotlarning isongliligi,
firibgarlik va saxsiy axborotlar xavfsizligi bilan bogliq ma’lum muammolar kuzatiladi. Aynan suning
ucun ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning keng ommalasuvini va uning éziga xos xususiyatlarini,
suningdek, foydalanuvcilarning afzalliklari va ular dug keladigan muammolarni érganis alohida

ahamiyat kasb etadi.

Usbu bélimning magsadi Ozbekiston aholisi orasida ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning
6ziga xos xususiyatlarini, jumladan, ijtimoiy tarmoglarni tanlasdagi afzalliklar, ulardan foydalanis
davomiyligi, ularga murojaat gilisning asosiy magsadlari, suningdek, ularning mazmuni va yuzaga
keladigan muammolarni baholasdan iborat.

ljtimoiy tarmogqlardan foydalanis haqgidagi jamoatcilik fikrini drganis natijalarining tahlili

quyidagi kdrsatkiclar asosida amalga osirildi:

1. ljtimoiy tarmoglardan foydalanisning ommalasganligi va ularni tanlagdagi afzalliklar;

2. ljtimoiy tarmoglardan foydalanisning davomiyligi, vaqti va joyi;
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3. ljtimoiy tarmoqlarni tanlas va akkauntlar turlarini afzal kdrig sabablari;

4. ljtimoiy tarmoglarning mazmunini, foydalanuvcilarning ehtiyojlari va ulardan foydalanisda
yuzaga keladigan muammolarni baholas.

Tadqigotning yonalislaridan biri aholining ijtimoiy tarmoglardan foydalanisini drganisdan
iborat. Respondentlarga ijtimoiy tarmoglardan foydalanasizmi, degan savol berildi. Javoblar tahlili
ulardan foydalanigning keng ommalasganligini, suningdek, jins, yos, mintagalar va yasas joyining turi
bdyica farglarni aniglas imkonini beradi. Sérov natijalari suni kdrsatdiki, 64,8% respondentlar ijtimoiy
tarmogqlardan foydalanisadi, 35,2% sdralganlar esa ulardan foydalanismaydi.

131-jadval Siz ijtimoiy tarmogqlardan foydalanasizmi?
(jins va yos kesimida umuman tanlov byica séralganlar sonidan % hisobida) (n=1411)

Ha Yoq
Umuman tanlov béyica 64,8 35,2
JINSI
Erkaklar 66,3 33,7
Ayollar 63,4 36,6
YOSI
18-24-yoslilar 84,0 16,0
25-34-yoslilar 77,5 22,5
35-44-yoslilar 69,6 30,4
45-54-yoslilar 54,4 45,6
55 yos va undan kattalar 38,4 61,6

Gender kesimida sezilarli farglar aniglanmadi. 66,3% erkaklar va 63,4% xotin-qizlar ijtimoiy
tarmogqlardan foydalanisadi. Su bilan birga, yos bdyica sezilarli tabaqgalanis aniglandi: 84% 18-24
yosdagi séralganlar, 77,5% 25-34 yosdagi respondentlar, suningdek, 69,6% 35-44 yosdagi sdrov
istirokgilari ijtimoiy tarmoglardan foydalanadilar. Katta yos guruhlarida esa teskari tendensiya
kuzatiladi. 45-54 yoslilar guruhida bu kdrsatkic 54,4%ni, 55 va undan katta yosdagi respondentlar
orasida esa 38,4%ni taskil etdi. Sunday qilib, respondentlar yosining ortisi barobarida ijtimoiy
tarmoglardan foydalanuvcilar ulusi kamayib boradi.

132-jadval Siz ijtimoiy tarmogqlardan foydalanasizmi?
(mintaqalar va yasas joyining turi boyica % hisobida ) (n=1411)

Ha Yoq
MINTAQALAR
Toskent sahri 785 24,5
Qoraqalpogiston Respublikasi 79,0 21,0
Andijon viloyati 88,1 1,9
Buxoro viloyati 70,3 29,7
Jizzax viloyati 47,0 53,0
Qasgadaryo viloyati 52,0 48,0
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Ha Yoq
Navoiy viloyati 47,5 52,5
Namangan viloyati 56,0 44,0
Samargand viloyati 80,2 19,8
Surxondaryo viloyati 51,0 49,0
Sirdaryo viloyati 65,0 35,0
Toskent viloyati 61,4 38,6
Fargona viloyati 52,9 471
Xorazm viloyati 82,0 18,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 67,4 32,6
Qislog 61,9 38,1

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintaqgalar kesimida ijtimoiy tarmoglardan foydalanuvcilarning eng yuqgori ulusi Andijon
(88,1%), Xorazm (82%), Samargand (80,2%) viloyatlari va Qoragalpogiston Respublikasida (79%)
gayd etildi. Eng past korsatkiclar Jizzax (47%), Navoiy (47,5%) va Surxondaryo (51%) viloyatlarida
aniglandi. Su bilan birga, Jizzax va Navoiy viloyatlarida ijtimoiy tarmoglardan foydalanmaydiganlar
ulusi foydalanuvgilar ulugidan yugori.

Yasas joyining turi bdyica sezilarli farglar kuzatilmadi. Saharlarda 67,4% respondentlar,
qgisloq joylarda 61,9% sérov istirokgilari ijtimoiy tarmoglardan foydalanisadi.

[jtimoiy tarmoq foydalanuvcilarining afzalliklarini 6rganis ucun respondentlardan odatda
gaysi ijtimoiy tarmogqlardan foydalanisini kdrsatis sdraldi. Tadqgigot natijalari suni korsatdiki,
Instagram (92,7%) respondentlar orasida eng ommalasgan ijtimoiy tarmoq hisoblanadi (133-jadval).

133-jadval Siz odatda qaysi ijtimoiy tarmoglardan foydalanasiz?
(iitimoiy tarmoq foydalanuvgilari sonidan % hisobida ) (n=215)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Instagram 92,7 91,2 94,2 96,2 95,9 95,0 86,9 82,2
Facebook 28,2 38,1 17,9 28,0 28,2 27,1 30,7 27,1
TikTok 14,2 14,1 14,3 21,2 14,5 13,1 9,2 7,5
Odnoklassniki 4,0 6,4 1,6 3,0 3,2 3,0 6,5 6,5
VKontakte 1,7 2,4 1,1 3,0 1,8 1,0 2,0 0,0
X (sobiq Twitter) 1,4 2,1 0,7 2,5 1,8 0,5 1,3 0,0
Threads 2,4 3,0 1,8 5,1 23 1,0 2,0 0,0
LinkedIn 1,2 19 0,4 3,0 0,9 0,5 0,7 0,0
YouTube 6,2 5,1 7,4 3,0 55 6,0 8,5 12,1
WhatsApp 0,3 0,6 0,0 0,8 0,0 0,0 0,7 0,0
Aytisim giyin 0,8 0,9 0,7 0,4 0,0 0,5 0,7 3,7

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin ed.

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi 168



F bolim. ljtimoiy tarmoglar Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Gender kesimida Instagram ham erkaklar (91,2%), ham xotin-qgizlar (94,2%) orasida eng
ommalasgan. Facebook’dan foydalanisda sezilarli farglar kuzatiladi: erkaklar orasida uni 38,1%

respondentlar korsatisdi, xotin-qgizlar orasida esa bu kdrsatkic 17,9%ni tagkil etdi (133-jadval).

Yos kesimida Instagram barca guruhlarda yetakgi rinni egallaydi. TikTok 18-24 yosdagi
yoslar orasida eng ommalasgan (21,2%), 55 yos va undan katta sérov istirokgilari orasida esa bu
korsatkic 7,5%ni taskil etadi. Usbu platformalardan fargli dlaroq, «Facebook»dan foydalanis yos

guruhlari értasida nisbatan teng tagsimlangan (133-jadval).

134-jadval Siz odatda qaysi ijtimoiy tarmoqlardan foydalanasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida) (n=215)

I x @ i) = o Z
2 ¢ =3 s 0 x  E 5 & = =z

MINTAQALAR

Toskent sahri 84,4 39,0 234 2,6 9.1 39 39 2,6 7.8 0,0 13
g;rsL?g:ipkggiIStO” 899 342 253 38 13 13 25 13 165 13 13
Andijon viloyati 89,9 326 15,7 3,4 2,2 3,4 6,7 2,2 4,5 0,0 2,2
Buxoro viloyati 91,5 211 9,9 5,6 1,4 1,4 0,0 14 9.9 0,0 0,0
Jizzax viloyati 100,0 31,9 12,8 0,0 0,0 2,1 2,1 0,0 4,3 0,0 0,0
Qasqadaryo viloyati 96,2 17,0 15,1 38 19 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Navoiy viloyati 91,7 438 16,7 0,0 0,0 0,0 0,0 4,2 0,0 0,0 0,0
Namangan viloyati 94,6 71 71 1,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,6
Samargand viloyati 92,6 39,5 7,4 4,9 2,5 3,7 3,7 0,0 8,6 0,0 1,2
Surxondaryo viloyati 92,2 29.4 13,7 59 0,0 0,0 2,0 2,0 21,6 0,0 0,0
Sirdaryo viloyati 95,4 16,9 16,9 9.2 0,0 0,0 1,5 1,5 4,6 0,0 0,0
Toskent viloyati 96,8 24,2 17,7 3,2 1,6 1,6 1,6 0,0 1,6 3,2 0,0
Fargona viloyati 94,4 29,6 5,6 5,6 1,9 0,0 1,9 1,9 0,0 0,0 0,0
Xorazm viloyati 93,9 23,2 8,5 4,9 0,0 0,0 3,7 0,0 3,7 0,0 0,0
YASAS JOYI TURI

Sahar 92,4 29,9 14,3 4,5 2,7 1,8 2,7 1,6 6,3 0,2 0.8
Qislog 93,1 26,1 14,1 35 0,5 1,0 2,0 0,7 6,2 0,5 0,7

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintagalar kesimida ham Instagram yetakgci érinni egallaydi. Undan foydalanuvcilarning eng
yugori ulusi Jizzax viloyatida (100%), Toskent viloyatida (96,8%), Qasgadaryo (96,2%) va Sirdaryo
(95,4%) viloyatlarida gqayd etildi. Facebook’dan eng kdp Navoiy viloyati (43,8%), Toskent sahri
(39%), Samarqgand (39,5%) va Xorazm (23,2%) viloyatlarida foydalaniladi. TikTok'dan foydalanisning
eng yuqori kdrsatkiclari Qoragalpogiston Respublikasida (25,3%), Toskent sahrida (23,4%)
kuzatilmoqda (134-jadval).

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi 169



F bolim. ljtimoiy tarmoglar Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Yasas joyining turi bdyica farglar uncalik katta emas. Instagram’dan 92,4% saharliklar va
93,1% qisloq aholisi, Facebook’dan 29,9% saharliklar va 26,1% qisloq aholisi, TikTokdan esa 14,3%
saharda yasovci sorov istirokgcilari va 14,1% qisloq aholisi foydalanadi (134-jadval).

Sunday qilib, Instagram jinsi, yosi, hududi va yasas joyining turidan gat’i nazar, soéralgan
foydalanuvcilar orasida eng ommalasgan ijtimoiy tarmoq hisoblanadi. Ayni vagtda, Facebook’dan
koproq erkaklar, TikTok'dan esa kdproq yos respondentlar foydalanadilar.

Tadqigotda ijtimoiy tarmoglardan foydalanis darajasi ham érganildi. ljtimoiy tarmoglardan
foydalanadigan respondentlardan ularga gqancalik tez-tez murojaat qilislarini korsatis soraldi.
Sérovnoma natijalari suni korsatdiki, ijtimoiy tarmoglardan foydalanuvgilarning aksariyati (81,3%)
ularga kuniga bir neca marta murojaat qgilisadi (135-jadval).

135-jadval Siz ijtimoiy tarmoglardan qancalik tez-tez foydalanasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Kuniga bir neca marta 81,3 80,1 82,6 87,7 87,7 85,9 71,2 59,8
Kuniga bir marta 13,4 14,1 12,7 7,6 9.1 10,6 22,2 28,0
Haftada bir neca marta 3,1 3,6 2,5 3,0 3,2 1,0 3.9 5,6
Haftada bir marta 0,8 0,6 0,9 0,4 0,0 1,0 13 1,9
Oyiga bir neca marta 0,3 0,4 0,2 0,4 0,0 0,5 0,0 0,9
Oyiga bir martadan 0.2 0.0 0.4 0.4 0.0 0.0 0.0 09
am
Aytisim giyin 0,5 0,6 0,4 0,0 0,0 0,0 0,7 1,9

Gender kesimida sezilarli farglar kuzatilmadi: 80,1% erkaklar va 82,6% xotin-qizlar ijtimoiy
tarmoglardan kuniga bir neca marta foydalanisadi.

Yos kesimida ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning eng yuqori darajasi 18-24 yosli (87,7%),
25-34 yosli (87,7%) va 35-44 yosli (85,9%) respondentlarga xosdir. 45-54 yosdagi sérov
istirokgilarida bu korsatkic 71,2%ni, 55 yos va undan kattalar orasida esa 59,8%ni taskil etadi (135-
jadval).

136-jadval Siz ijtimoiy tarmoglardan qancalik tez-tez foydalanasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)

Oyiga bir

Kuniga bir Kuniga bir ~ Haftada bir ~ Haftada bir Oyiga bir martadan

neca marta marta neca marta marta neca marta kam Aytisim giyin
MINTAQALAR
Toskent sahri 77,9 14,3 5,2 0,0 1,3 0,0 1,3
Qoragalpogiston 78,5 19,0 13 00 0.0 0.0 13
Respublikasi
Andijon viloyati 85,4 10,1 0,0 3.4 0,0 0,0 1,1
Buxoro viloyati 84,5 12,7 2,8 0,0 0,0 0,0 0,0
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Oyiga bir

Kuniga bir Kuniga bir  Haftada bir  Haftada bir Oyiga bir martadan

neca marta marta neca marta marta neca marta kam Aytisim giyin
Jizzax viloyati 85,1 2,1 10,6 2,1 0,0 0,0 0,0
Qasqadaryo viloyati 77,4 17,0 1,9 0,0 1,9 0,0 1,9
Navoiy viloyati 79,2 12,5 8.3 0,0 0,0 0,0 0,0
Namangan viloyati 67,9 23,2 3,6 1,8 0,0 0,0 1,8
Samargand viloyati 76,5 17,3 3,7 1,2 0,0 0,0 0,0
Surxondaryo viloyati 76,5 13,7 5,9 0,0 2,0 0,0 0,0
Sirdaryo viloyati 87,7 10,8 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0
Toskent viloyati 88,7 9,7 1,6 0,0 0,0 0,0 0,0
Fargona viloyati 88,9 9.3 1,9 0,0 0,0 0,0 0,0
Xorazm viloyati 82,9 13,4 1,2 0,0 0,0 2,4 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 81,3 13,7 3,3 0,4 0,6 0,0 0,6
Qislog 81,4 13,2 2,7 1,2 0,0 0,5 0,5

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli

ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintagalar kesimida umumiy tendensiya kuzatiladi: mamlakatning barca mintaqalarida

soralgan foydalanuvcilarning aksariyati ijtimoiy tarmoglarga kuniga bir neca marta murojaat giladi.
Eng yuqori korsatkiclar Toskent (88,7%), Fargona (88,9%), Andijon (85,4%) va Jizzax (85,1%)

viloyatlarida kuzatildi (136-jadval).

Yasas joyining turi bdyica deyarli farg kuzatilmaydi. 81,3% saharlik respondentlar va 81,4%

gisloq aholisi ijtimoiy tarmoglardan kuniga bir neca marta foydalanadi (136-jadval).

Sunday qilib, sérovda gatnasgan aksariyat foydalanuvcilar ijtimoiy tarmoglarga har kuni

kdplab marta murojaat qilisadi.

Tadqigotning navbatdagi jihati oddiy is kunida ijtimoiy tarmoglardan foydalanis

davomiyligini érganis boldi. Respondentlardan ijtimoiy tarmoglarda har kuni ganca vaqt 6tkazislarini

korsatis soraldi.

Sdrov natijalari suni korsatdiki, ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning eng kép davomiyligi 30

dagigadan bir soatgaca (30,4%) va bir-ikki soatni (25,9%) taskil etadi. 19,6% soralganlar ijtimoiy

tarmoglarga kuniga 30 dagigadan kam vaqt ajratadi (137-jadval).

137-jadval Siz oddiy is kunida qanca vaqtingizni ijtimoiy tarmoglarda 6tkazasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
30 dagigadan kam 19,6 18,4 20,8 13,1 22,7 21,1 22,9 19,6
80 dagigadan bir 30,4 291 317 25,4 291 29.6 34,0 402
soatgaca
Bir-ikki soat 25,9 27,4 24,3 88l5 23,6 24,6 19,6 25,2
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
lkii soatdan ug 12,2 12,4 12,1 136 12,3 11,6 14,4 75
soatgaca
Ug soatdan tort 4,0 4,5 3,6 6,4 4,5 4,5 2,0 0,0
soatgaca
Toért soatdan ortiq 4,9 4,9 4,9 6,8 4,5 B 353 2,8
Is kunlari odatda 2,0 2.1 18 0,8 3,2 2,0 2,0 19
foydalanmayman
Aytisim giyin 0,7 0,6 0,7 0,0 0,0 1,0 13 19

Gender kesimida sezilarli farglar kuzatilmadi. Erkaklar orasida 29,1% respondentlar, xotin-

qgizlar orasida esa 31,7% sdralganlar ijtimoiy tarmoqglarda 30 dagigadan bir soatgaca vaqt tkazadi.

Ayni vaqtda, erkaklar (27,4%) xotin-gizlarga (24,3%) garaganda bir munca kop bir-ikki soatdan

iborat davomiylikni koérsatdilar (137-jadval).

Yos kesimida anca sezilarli tafovutlar kuzatiladi. 18-24 yoslilar orasida ijtimoiy tarmoglardan

bir-ikki soat davomida foydalanis (33,5%), 55 va undan katta yosdagi respondentlar orasida esa 30

daqgigadan bir soatgaca (40,2%) foydalanis eng ommalasgan. Su bilan birga, yos respondentlar

bosqa yos guruhlariga garaganda ijtimoiy tarmoqlarda képinga ikki-ug soat (13,6%) vaqt 6tkazadilar

(137-jadval).

138-jadval Siz oddiy is kunida qanca vaqtingizni ijtimoiy tarmoglarda 6tkazasiz?

(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)
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MINTAQALAR
Toskent sahri 18,2 24,7 23,4 1,7 13,0 5,2 2,6 1,3
Qoraqalpogiston 215 29,1 241 14 63 63 0.0 13
Respublikasi
Andijon viloyati 6,7 33,7 28,1 15,7 4,5 56 34 2,2
Buxoro viloyati 21,1 29,6 23,9 15,5 5,6 2,8 1,4 0,0
Jizzax viloyati 19,1 31,9 25,5 6,4 6,4 6,4 4,3 0,0
Qasqadaryo viloyati 20,8 28,3 34,0 11,3 0,0 3.8 0,0 1,9
Navoiy viloyati 35,4 29,2 18,8 12,5 2,1 2,1 0,0 0,0
Namangan viloyati 16,1 25,0 30,4 16,1 1,8 5,4 1,8 1,8
Samargand viloyati 19,8 37,0 25,9 9.9 2,5 2,5 1,2 0,0
Surxondaryo viloyati 285 17,6 31,4 15,7 0,0 7,8 2,0 0,0
Sirdaryo viloyati 24,6 26,2 26,2 10,8 4,6 6,2 1,5 0,0
Toskent viloyati 22,6 30,6 22,6 14,5 1,6 8,1 0,0 0,0
Fargona viloyati 18,5 42,6 18,5 7,4 3,7 3,7 5,6 0,0
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Xorazm viloyati 15,9 35,4 29,3 11,0 1,2 3.7 3,7 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 18,8 27,1 29,5 10,5 685 57 2,0 0,8
Qislog 20,6 34,5 21,3 14,4 2,2 4,0 2,0 0,5

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintagalar kesimida ijtimoiy tarmoglardan foydalanis davomiyligi turlica. ljtimoiy

tarmoglarda 30 dagigadan bir soatgaca vaqt dtkazadigan respondentlarning eng yuqori ulusi

Fargona (42,6%), Samargand (37%) va Xorazm (35,4%) viloyatlarida gayd etilgan. ljtimoiy

tarmoglardan bir-ikki soat davomida foydalanis képroq Toskent (22,6%), Jizzax (25,5%) va Andijon

(28,1%) viloyatlarida ucraydi. Ayni paytda, Navoiy viloyatida ijtimoiy tarmoglarga 30 dagigadan kam

vaqt ajratadigan respondentlar ulusi nisbatan yuqori (35,4%) (138-jadval).

Yasas joyining turi bdyica ayrim farglar kuzatiladi. Saharlik respondentlar orasida ijtimoiy

tarmoglardan bir-ikki soat davomida foydalanis (29,5%), gislog aholisi orasida esa 30 dagigadan bir

soatgaca foydalanis (34,5%) eng ommalasgan (138-jadval).

Sunday qilib, sérovda gatnasgan foydalanuvcilarning aksariyati oddiy is kunida ijtimoiy

tarmoqlarda ikki soatdan kdp vaqt dtkazmaydi.

ljtimoiy tarmogqlardan foydalanis davomiyligini érganisni davom ettirib, respondentlardan

oddiy dam olis kunida ijtimoiy tarmoglarda ganca vaqt 6tkaziglarini kdrsatis séraldi. Sérov natijalari

suni kérsatdiki, dam olis kunlari ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning eng ommalasgan davomiyligi
bir-ikki soatni (25,4%), 30 dagigadan bir soatgacani (19%) va ikki-ug soatni (15%) taskil etadi (139-

jadval).

139-jadval Siz dam olis kunida qancga vaqtingizni ijtimoiy tarmoglarda 6tkazasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
30 dagigadan kam 11,7 7.9 15,6 8,9 12,7 13,1 11,8 13,1
30 dagiqadan bir 19,0 169 212 16,1 20,0 236 163 187
soatgaca
Bir-ikki soat 25,4 26,1 24,6 23,7 24,1 21,1 29,4 33,6
Ikki soatdan ug 15,0 17.3 12,5 16,1 15,5 14,6 14,4 13,1
soatgaca
Ug soatdan tort 12,8 15,2 10,3 18,6 1,8 10,1 11,8 8,4
soatgaca
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Tort soatdan ortiq 8,5 10,3 6,7 12,3 10,0 8,0 4,6 3.7
Is kunlari odatda 6,7 5,1 8,3 3,8 5,9 8,5 9.8 6,5
foydalanmayman
Aytisim giyin 0,8 0,9 0,7 0,4 0,0 1,0 13 19

Gender kesimida erkaklar xotin-qgizlarga qaraganda kdproq ijtimoiy tarmoglarda ikki-u¢
soat vaqtni (17,3%, xotin-gizlar — 12,5%), xotin-gjizlar esa kdpinga 30 dagiqadan bir soatgaca bdlgan
vaqtni (21,2%, erkaklar — 16,9%) 6tkazadilar (139-jadval).

Yos kesimida 18-24 yoslilar orasida ijtimoiy tarmoglardan bir-ikki soat davomida foydalanis
eng ommalasgan (23,7%). 25-34 va 35-44 yosli respondentlar orasida 30 dagigadan bir soatgaca
(mos ravisda 20% va 23,6%) va bir-ikki soat (24,1% va 21,1%) hajmidagi davomiylik ustunlik giladi.
45-54 yosdagi saxslar (29,4%) hamda 55 va undan katta yosdagi respondentlar (33,6%) orasida
ijtimoiy tarmoglardan bir-ikki soat davomida foydalanis eng ommalasgan (139-jadval).

140-jadval Siz oddiy dam olis kunida ganca vaqtingizni ijtimoiy tarmoqlarda 6tkazasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)
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MINTAQALAR
Toskent sahri 9.1 22,1 20,8 15,6 9.1 14,3 7,8 1,3
Qoraqalpogiston 14 19,0 228 17,7 152 76 51 13
Respublikasi
Andijon viloyati 6,7 22,5 25,8 18,0 12,4 10,1 2,2 2,2
Buxoro viloyati 9,9 19,7 29,6 211 5,6 9,9 4,2 0,0
Jizzax viloyati 10,6 12,8 31,9 17,0 21,3 0,0 6,4 0,0
Qasqadaryo viloyati 15,0 20,8 18,9 22,6 9.4 5,7 5,7 1,9
Navoiy viloyati 18,8 14,6 29,2 12,5 4,2 8,3 12,5 0,0
Namangan viloyati 10,7 14,3 23,2 12,5 19,6 3,6 12,5 3,6
Samargand viloyati 11,1 21,0 28,4 14,8 14,8 3.7 4,9 0,0
Surxondaryo viloyati 59 11,8 39,2 3.9 15,7 7,8 13,7 0,0
Sirdaryo viloyati 16,9 26,2 21,5 12,3 4,6 13,8 4,6 0,0
Toskent viloyati 16,1 17,7 14,5 12,9 16,1 16,1 6,5 0,0
Fargona viloyati 11,1 18,5 22,2 11,1 18,5 9.3 9.3 0,0
Xorazm viloyati 13,4 18,3 29,3 13,4 14,6 6,1 4,9 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 1,7 16,4 25,6 16,2 12,7 9.4 7,0 0,8
Qisloq 1,7 22,3 251 13,4 12,9 7,4 6,2 0,7
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*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintaqgalar kesimida ijtimoiy tarmoqglarda bir-ikki soat vaqgt 6tkazadigan respondentlarning
eng yuqori ulusi Jizzax (31,9%), Xorazm (29,3%), Navoiy (29,2%) va Samargand (28,4%) viloyatlarida
gayd etilgan. Ayni vaqgtda, Jizzax (21,3%) va Namangan (19,6%) viloyatlarida ijtimoiy tarmoglardan
uc-tért soat davomida foydalanadigan respondentlarning ulusi nisbatan yugori. ljtimoiy
tarmoglarda tort soatdan ortiq vaqgtni kdproq Toskent sahri (14,3%), Surxondaryo (13,7%) va Navoiy
(12,5%) viloyatlari respondentlari 6tkazisadi (140-jadval).

Yasas joyining turiga kdra, ijtimoiy tarmoglardan bir-ikki soat davomida foydalanis saharda
(25,6%) va qislogda yasovci respondentlar (25,1%) orasida eng ommalasgan. Ayni paytda,
saharlarda ijtimoiy tarmoglarda tért soatdan ortiq vaqt 6tkazadigan respondentlar ulusi biroz
yugori (9,4%, qisloq joylarda — 7,4%) (140-jadval).

141-jadval Siz ijtimoiy tarmogqlardan kunning qaysi vaqtida koproq foydalanasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganiar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
09:00 gaca 12,6 16,1 8,9 9.3 1,4 15,6 1.1 18,7
09:00 dan 12:00 gaga 22,1 20,6 23,7 25,8 18,6 22,6 20,9 21,5
12:00 dan 15:00 gaga 29,1 26,3 31,9 32,2 31,4 27,1 28,1 22,4
15:00 dan 18:00 gaga 16,9 12,0 22,1 15,7 17,3 15,1 20,3 17,8
18:00 dan 21:00 gaca 40,0 42,8 37,1 42,4 38,2 36,7 43,8 39,3
21:00 dan 24:00 gaga 50,8 583 48,0 52,5 53,6 52,8 45,8 44,9
24:00 dan keyin 6,1 6,9 5,4 8,1 7,3 6,0 3.9 2,8

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Tadqigotning keyingi jihati respondentlarning sutkaning qaysi vaqtlarida ijtimoiy
tarmoglardan eng kdp foydalanisini 6rganisdan iborat béldi. Tadgigot natijalari suni korsatdiki,
respondentlar ijtimoiy tarmoglardan eng kop kecki paytlarda foydalanadilar: soat 21:00 dan 24:00
gaca (50,8%) va 18:00 dan 21:00 gaga (40%). Kunduzi ijtimoiy tarmoglardan soat 12:00 dan 15:00
gaca — 29,1%, soat 9:00 dan 12:00 gaca - 22,1% , soat 15:00 dan 18:00 gaca — 16,9% soralganlar
foydalanisadi (141-jadval).

Gender kesimida ijtimoiy tarmoglardan kecki vagtda foydalanis erkaklar orasida ham, xotin-
qgizlar orasida ham eng ommalasgan. Ayni vaqtda, erkaklar ijtimoiy tarmoglardan képroq soat 21:00
dan 24:00 gaca foydalanadilar (53,5%, xotin-qgizlar — 48%), xotin-gjizlar esa kdpinga soat 12:00 dan
15:00 gaca (31,9%, erkaklar — 26,3%) va soat 15:00 dan 18:00 gaca (22,1%, erkaklar — 12%) bdlgan

davrni korsatadilar (141-jadval).

Yos kesimida 21:00 dan 24:00 gaca bdlgan davr barca yos guruhlari orasida eng
ommalasgan. Bu davrda foydalanuvgilarning eng yuqori ulusi 25-34 yosli (53,6%), 35-44 yosli
(52,8%) va 18-24 yosli (52,5%) respondentlar orasida qayd etilgan. 45-54 yosdagilar orasida bu
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korsatkic 45,8%ni, 55 va undan katta yosdagi respondentlar orasida esa 44,9%ni taskil etadi (141-
jadval).

142-jadval Siz ijtimoiy tarmoglardan kunning qaysi vaqtida képroq foydalanasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)

09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaca 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

MINTAQALAR

Toskent sahri 14,3 20,8 31,2 22,1 37,7 44,2 10,4
g:srsgs:ipkggiismn 13,9 34,2 49,4 24,1 50,6 57,0 8,9

Andijon viloyati 18,0 21,3 22,5 15,7 43,8 49,4 5,6

Buxoro viloyati 14,1 25,4 25,4 16,9 32,4 39,4 5,6

Jizzax viloyati 8,5 21,3 10,6 21,3 27,7 57,4 4,3

Qasqadaryo viloyati 17,0 9.4 35,8 20,8 24,5 52,8 7,5

Navoiy viloyati 27,1 18,8 31,3 12,5 39,6 62,5 8,3

Namangan viloyati 8,9 23,2 32,1 8,9 46,4 50,0 3,6

Samargand viloyati 14,8 21,0 23,5 17,3 45,7 50,6 7.4

Surxondaryo viloyati 7.8 23,5 29,4 13,7 31,4 51,0 5,9

Sirdaryo viloyati 9,2 16,9 21,5 10,8 29,2 52,3 6,2

Toskent viloyati 6,5 24,2 22,6 17,7 46,8 50,0 9,7

Fargona viloyati 7,4 241 37,0 13,0 57,4 29,6 0,0
Xorazm viloyati 7,3 20,7 31,7 18,3 39,0 64,6 1,2

YASAS JOYI TURI

Sahar 11,1 22,1 27,1 16,2 38,1 50,4 515

Qislog 14,4 22,1 31,6 17,9 42,4 51,4 6,9

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintagalar kesimida ijtimoiy tarmoglardan soat 21:00 dan 24:00 gaca foydalanis Xorazm
(64,6%), Navoiy (62,5%), Jizzax (57,4%) viloyatlari va Qoraqgalpogiston Respublikasida (57%) eng
ommalasgan. Ayni paytda, Fargona viloyatida respondentlarning eng yuqori ulusi ijtimoiy
tarmoglardan soat 18:00 dan 21:00 gaga (57,4%), Buxoro viloyatida esa soat 12:00 dan 15:00 gacga
(25,4%) va 21:00 dan 24:00 gaga (39,4%) foydalanadi.

Sunday qilib, kecki soatlar, aynigsa soat 21:00 dan 24:00 gaca bdlgan davr respondentlar
orasida ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning asosiy vaqti hisoblanadi. Usbu tendensiya aksariyat
yos va hududiy guruhlarda, kun davomida faollikning tagsimlanisida ayrim farglar bilan kuzatiladi.

ljtimoiy tarmoglardan foydalanisning ziga xos xususiyatlarini drganigni davom ettirgan
holda, respondentlardan ijtimoiy tarmogqlardan qayerda kdproq foydalanislarini kdrsatis soraldi.
Soérov natijalari suni korsatdiki, uy respondentlar ugun ijtimoiy tarmoglardan foydalanigning asosiy
joyi (75%) hisoblanadi. 11,1% respondentlar «deyarli hamma joyda» degan javobni tanlasdi, yana
9,1% sorov istirokgilari kdpinga isda axborotlarni dgisini yoki ulardan foydalanisini ta’kidladilar (143-
jadval).
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143-jadval Siz ijtimoiy tarmoqlardan képroq qayerda foydalanasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Uyda 75,0 69,4 80,8 67,4 66,4 77,4 82,4 94,4
Isda 9.1 11 6,9 8,1 11,8 13,6 7,2 0,0
Oqjisda 1,5 0,9 2,2 3,4 2,7 0,0 0,0 0,0
Jamoat transportida 0,7 1,1 0,2 0,8 1,4 0,5 0,0 0,0
Avtomobilda 0,8 1,1 0,4 0,4 1,8 1,0 0,0 0,0
Kafe yokibogqajamoat ¢ 06 0.4 13 05 05 0,0 0,0
joyida
Navbatda turganda 04 06 02 0.4 09 0.0 07 00
yoki kutis vaqtida
Deyarli hamma joyda 11,1 14,1 8,0 17,8 14,5 6,0 8,5 2,8
Aytisim giyin 0,9 1,1 0,7 0,4 0,0 1,0 13 2,8

Gender kesimida xotin-qgizlar (80,8%) erkaklarga (69,4%) qaraganda koproq ijtimoiy

tarmoglardan uyda foydalanadilar. Erkaklar esa, aksin¢a, kdproq «deyarli hamma joyda» degan

javobni gayd etisgan (14,1%, xotin-gizlar — 8,0%). Suningdek, erkaklar (11,1%), 6z navbatida, ijtimoiy

tarmoglardan isda foydalanisini birmuncga kdproq ta’kidlaydilar (143-jadval).

Yos kesimida ijtimoiy tarmoglardan uyda foydalanis barca yos guruhlari orasida eng

ommalasgan. Ayni vaqtda, respondentlar yosining ortisi barobarida uyni ijtimoiy tarmoglardan

asosiy foydalanis joyi sifatida kdrsatgan respondentlarning ulusi ortib boradi. Yos respondentlar

ijtimoiy tarmoglardan bosga yos guruhlariga garaganda deyarli hamma joyda foydalanadilar (18-24
yoslilar orasida — 17,8% va 25-34 yoslilar orasida — 14,5%) (143-jadval).

144-jadval Siz ijtimoiy tarmoglardan képroq qayerda foydalanasiz?

(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)
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MINTAQALAR
Toskent sahri 77,9 1,7 13 13 0,0 0,0 0,0 6,5 1.3
Qoragalpogiston 58,2 12,7 0.0 0.0 13 0.0 0.0 26,6 13
Respublikasi
Andijon viloyati 82,0 9,0 3.4 0,0 0,0 1,1 1,1 2,2 1,1
Buxoro viloyati 66,2 7,0 2,8 0,0 4,2 1,4 1,4 16,9 0,0
Jizzax viloyati 70,2 2,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 27,7 0,0
Qasqadaryo viloyati 77,4 1,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 18,9 1,9
Navoiy viloyati 70,8 10,4 0,0 4,2 2,1 2,1 0,0 10,4 0,0
Namangan viloyati 67,9 54 1.8 1.8 0,0 0,0 0,0 19,6 3,6
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Samargand viloyati 85,2 7.4 2,5 0,0 0,0 0,0 0,0 3,7 1,2
Surxondaryo viloyati 74,5 13,7 3,9 2,0 0,0 2,0 0,0 2,0 2,0
Sirdaryo viloyati 76,9 12,3 1,5 0,0 0,0 1,5 0,0 7,7 0,0
Toskent viloyati 72,6 6,5 0,0 1,6 1,6 0,0 1,6 16,1 0,0
Fargona viloyati 74,1 22,2 3.7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Xorazm viloyati 87.8 4,9 0,0 0,0 1,2 0,0 1,2 4,9 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 73,0 9.4 1,8 0,8 0,8 0,4 0,8 12,3 0,8
Qislog 77,4 8,7 1,2 0,5 0,7 0,7 0,0 9.7 1,0

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintaqalar kesimida ijtimoiy tarmoglardan asosan uyda foydalanis mamlakatning barca
mintagalarida kuzatiladi. ljtimoiy tarmoglardan foydalanis joyi sifatida uyni kdrsatgan
respondentlarning eng yuqori ulusi Xorazm (87,8%), Samargand (85,2%), Surxondaryo (74,5%)
viloyatlari va Toskent sahrida (77,9%) qayd etilgan. «Deyarli hamma joyda» degan javobni tanlagan
respondentlarning eng yuqori ulusi Jizzax viloyati (27,7%) va Qoraqgalpogiston Respublikasida
(26,6%) gayd etildi. Keyingi 6rinlarda Namangan viloyati (19,6%), Qasqadaryo viloyati (18,9%),
Buxoro viloyati (16,9%) va Toskent viloyati (16,1%) turadi. Usbu javob turini Navoiy viloyatida 10,4%,
Sirdaryo viloyatida 7,7% va Toskent sahrida 6,5% respondentlar tanlasgan.

Yasas joyining turiga kdra, ijtimoiy tarmoglardan uyda foydalanis saharlik respondentlarga
(73%) garaganda gisloq aholisi orasida (77,4%) birmunca képroq gayd etilgan. «Deyarli hamma
joyda» degan javob sahar aholisi orasida képroq ugraydi (12,3%), gislog aholisi orasida esa uni 9,7%
respondentlar qayd etisgan.

Sunday qilib, uy respondentlarning jinsi, yosi va yasas hududidan gat'i nazar, ijtimoiy
tarmogqlardan foydalanigning asosiy joyi hisoblanadi. Ayni paytda, xotin-qgizlar va katta yosdagi
respondentlar ijtimoiy tarmoglardan kdproq uyda foydalanadilar. Yana suni ta’kidlas joizki,
respondentlar bergan javoblarning korsatisica, 11,1% sorov istirokgilari axborotdan deyarli hamma
joyda foydalanisadi.

Tadqigotning navbatdagi jihati ijtimoiy tarmoglardan foydalanis magsadlarini érganisdan
iborat boldi. Sérov natijalari suni kérsatdiki, ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning eng ommalasgan
magsadlari gizigarli yangiliklardan xabardor bolis (62,5%) va garindoslar va déstlar bilan mulogot
qilis (57,3%) hisoblanadi. Suningdek, respondentlar ijtimoiy tarmoglardan ta’lim olis (38,4%), kongil
ocis (35,7%), foto va videolarni tomosa qilis (32,3%), is va kasbiy rivojlanis (27,4%), xaridlar (17,2%)
ucun foydalanadilar (145-jadval).
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145-jadval Siz ijtimoiy tarmogqlardan ganday maqgsadlarda foydalanasiz?

(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Qarindoslar va dostlar g7 3 50,5 643 58,9 54,1 57,3 57,5 59,8
bilan mulogot
Qizigarli yangililardan =5 g 62,5 62,5 61,0 64,5 623 60,1 65,4
xabardor bolis
Kongil ogis 35,7 41,3 29,9 32,2 30,0 35,2 41,8 47,7
ﬁg;g'ar va videolarni 32,3 30,4 34,4 347 30,9 28,1 34,0 355
Ta'lim olis 38,4 34,5 42,4 44,9 40,5 35,2 35,3 29,9
Is yoki kasbiy rivojlanis 27,4 30,4 24,3 28,4 8515 27,6 22,2 15,9
Tovarlar va xizmatlarni 9,8 9,2 10,5 10,2 9,1 8,5 11,8 10,3
qidiris
Xaridlar 17,2 13,7 20,8 22,0 191 12,1 16,3 13,1
Biznes yoki saxsly 10,3 12,8 7,6 15,7 9,5 10,6 9,2 0.9
brendni reklama qjilis
Jamoatcilik
muhokamalarida istirok 4,8 5,6 4,0 51 59 45 4,6 2,8
etis
Odarnlar va jamoalarni 3 6.9 58 72 50 65 39 10,3
qidiris
liod gilis va saxsiy 4,2 32 51 68 32 35 2,0 47
kontentni joylas
Aytisim giyin 0,9 11 0,7 0,4 0,0 1,0 1,3 2,8

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin ed.

Gender kesimida xotin-gizlar erkaklarga qaraganda kdproq ijtimoiy tarmoglardan

garindoslari va dostlari bilan muloqot qilis (64,3%, erkaklar — 50,5%), ta’lim olis (42,4%, erkaklar —

34,5%) va xaridlar (20,8%, erkaklar — 13,7%) ucun, erkaklar esa kdproq is va kasbiy rivojlanis (30,4%,

xotin-qizlar — 24,3%) ucun foydalanadilar (145-jadval).

Yos kesimida yangiliklardan xabardor bolis barca guruhlarda ijtimoiy tarmoglardan

foydalanisning asosiy magsadlaridan biri hisoblanadi. Su bilan birga, respondentlar yosining ortisi

barobarida ular orasida ijtimoiy tarmoglarga kdngil ogis ugun murojaat qiladiganlar ulusi ortib
boradi: 18-24 yoslilar orasidagi 32,2%dan 55 va undan katta yosdagi respondentlar orasida

47,7%gaca. ljtimoiy tarmoqlardan is va kasbiy rivojlanis ucun foydalanis 25-34 yoslilar orasida eng

ommalasgan (35,5%), 55 va undan katta yosdagi respondentlar orasida esa bu korsatkic 15,9%ni
taskil etadi (145-jadval).
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146-jadval Siz ijtimoiy tarmoqlardan ganday maqsadlarda foydalanasiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026
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MINTAQALAR
Toskent sahri SOV BSTOM | 39,00 | 31,2 338 247 130 18,2 9.1 3.9 3.9 1,3 1,3
Qoraqalpogiston 658 671 278 418 418 354 152 215 63 51 51 63 13
Respublikasi
Andijon viloyati 55,1 66,3 416 360 449 393 185 191 14,6 9,0 14,6 9,0 1,1
Buxoro viloyati 493 634 296 31,0 282 141 8,5 15,5 9.9 9.9 2,8 5,6 0,0
Jizzax viloyati 574 660 404 319 51,1 38,3 8,5 31,9 191 6,4 8,5 6,4 0,0
Qasqadaryo viloyati 396 585 283 340 283 264 7,5 15,1 9.4 3,8 3,8 1,9 1,9
Navoiy viloyati 542 625 229 31,3 458 333 104 167 16,7 6,3 2,1 4,2 0,0
Namangan viloyati 536 60,7 357 250 411 32,1 161 196 17,9 71 8,9 0,0 36
Samargand viloyati 716 70,4 556 284 457 222 9.9 17,3 8,6 2,5 11,1 49 1,2
Surxondaryo viloyati 52,9 62,7 47.1 27:58 IGSISH 2775 3.9 7,8 2,0 2,0 2,0 3.9 2,0
Sirdaryo viloyati 60,0 66,2 246 308 246 215 4,6 16,9 10,8 1,5 7,7 3.1 0,0
Toskent viloyati 62,9 565 226 30,6 339 226 11,3 194 6,5 4,8 32 4,8 0,0
Fargona viloyati 46,3 593 315 259 444 278 11,1 185 13,0 0,0 3.7 3.7 0,0
Xorazm viloyati 61,0 61,0 439 40,2 40,2 220 2,4 6,1 49 3.7 6,1 1,2 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 570 594 326 324 346 291 105 17,2 10,2 515 59 49 0,8
Qisloq 57,6 665 397 323 432 253 8,9 171 10,4 4,0 6,9 3,2 1,0

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin edl.

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintagalar kesimida qizigarli yangiliklardan xabardor bolis eng kép Samargand (70,4%),
Andijon (66,3%), Surxondaryo (62,7%) viloyatlari va Qoragalpogiston Respublikasi (67,1%)

foydalanuvcilari orasida gayd etilgan. Qarindoslar va ddstlar bilan mulogot, aynigsa, Samargand

(71,6%), Qoraqalpogiston Respublikasi (65,8%) va Toskent (62,9%) viloyatlarida ommalasgan. Ta’lim

olisni kdproq Jizzax (51,1%), Andijon (44,9%), Fargona (44,4%) va Namangan (41,1%) viloyatlari

respondentlari ta’kidlaydilar (146-jadval).

Yasas joyining turiga kora, yangiliklardan xabardor bélis saharlik respondentlarga (59,4%)

garaganda qisloq aholisi (66,5%) orasida birmunca képroq gayd etilgan. Qisloq aholisi ijtimoiy
tarmoglardan koproq ta’lim olis (43,2%, saharliklar — 34,6%) va kongil ogis (39,7%, saharliklar -
32,6%) ugun ham foydalanadi. Ayni paytda, ijtimoiy tarmoglardan garindoslar va dostlar bilan

mulogot qilis ugun foydalanis sahar (57%) va qisloq (57,6%) foydalanuvcilari orasida deyarli bir xil

ommalasgan (146-jadval).
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Sunday qilib, respondentlar orasida ijtimoiy tarmogqlardan foydalanisning asosiy maqgsadlari
yangiliklardan xabardor bdlis va yaqginlari bilan mulogot qilisdan iborat. Su bilan birga, ijtimoiy
tarmogqlardan ta’lim olis, kdngil ogis va kasbiy rivojlanis ucun ham foydalaniladi. Gender tafovutlar
sunda namoyon bdladiki, xotin-gizlar kdproq muloqgot qili, ta’lim olis va xaridlarni, erkaklar esa
kdngil ocis, is va kasbiy rivojlanigni, suningdek, biznes yoki saxsiy brendni reklama qiligni
ta’kidlaydilar. Yos bdyica ta'lim va kasbiy maqgsadlardagi farglar eng yaqqol ifodalangan: ta’lim oligni
kdproq yos respondentlar kdrsatadilar, ijtimoiy tarmoglardan is va kasbiy rivojlanis ucun foydalanis
esa 25-34 yoslilar guruhiga xosdir. Katta yosdagi istirokgcilar orasida kéngil ogis va yangiliklardan
xabardor bdlis bilan bogliq javoblar kdproq ugraydi.

ljitimoiy tarmoglardan foydalanis xususiyatlarini drganisni davom ettirib, respondentlardan
ular odatda ijtimoiy tarmoglardan ganday foydalanislarini kdrsatis séraldi. Sérov natijalari suni
kdrsatdiki, kerakli axborotlarni magsadli izlas ijtimoiy tarmoglardan foydalanisning eng ommalasgan
usuli hisoblanadi (61,9%). Yos kesimida bunday yondasuvni kdpinga 55 va undan katta yosdagi
istirokgilar (70,1%) hamda 35-44 yosdagi respondentlar (67,3%) gayd etisgan. Eng kam ulus 18-24
yosdagi istirokgilar (55,1%) orasida kuzatildi.

Séralganlarning yarmidan képi (51%) asosan yangiliklarni korib gigadi. Xotin-gizlar
erkaklarga garaganda koproq ijtimoiy tarmoglardan foydalanisda yangiliklarni kérib ciqisini aytisdi
(56,3%, erkaklar — 46,0%). (147-jadval).

17,6% sérov istirokgcilari muayyan akkauntlarni kuzatib borisini ta’kidlasdi. Erkaklar bu javobni
xotin-qgizlarga qaraganda kdproq tanladilar (20,8%, xotin-qizlar — 14,3%.

12,8% istirokcilar 6z kontentini joylasini gayd etisdi. ljtimoiy tarmoglardan foydalanis usuli
sifatida xabarnomalar orqali 6tisni 18,6% sdrov istirokcilari qayd etisgan. ljtimoiy tarmoglardan
muayyan maqgsadsiz foydalanisini 14,2% respondentlar ta'kidlasgan.

147-jadval Siz ijtimoiy tarmoglardan odatda ganday foydalanasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
psosan yangiilarn! 51,0 46,0 56,3 53,0 514 46,7 58,2 439

orib ¢cigaman

Kerakli axborotlarni
magqsadli ravisda 61,9 61,9 61,8 558] 65,0 67,3 54,9 70,1
izlayman
Muayyan akkauntlarni 17,6 20,8 14,3 24,6 159 17,6 118 14,0
kuzatib boraman
Izohlarda mulogot 17,3 18,6 15,8 20,8 16,4 15,1 163 16,8
qilaman
Saxsiy kontentimni
; 12,8 12,8 12,7 20,8 9.1 10,1 11,1 10,3
joylayman
Guruhlarda 13,8 122 15,4 19,9 13,6 116 9,2 12
gatnasaman
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Xabarnomalar orgali 18,6 182 19,0 19.9 20,0 20,6 14,4 15,0
otaman
Muayyan magsadsiz 14,2 14,3 14,1 14,4 18 12,6 19,6 14,0
foydalanaman
Aytisim giyin 11 1,5 0,7 0,4 0,5 1,0 13 3,7

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Gender kesimida magsadli axborot izlas erkaklar (61,9%) va xotin-gizlar (61,8%) orasida

deyarli bir xil ommalasgan. Ayni paytda, xotin-qgizlar erkaklarga garaganda képroq yangiliklarni korib

cigisadi (56,3%, erkaklar — 46%), erkaklar esa kdprog muayyan akkauntlarni (20,8%, xotin-qizlar —
14,3%) kuzatisadi va izohlarda (18,6%, xotin-qizlar — 15,8%) mulogot gilisadi (147-jadval).

Yos kesimida axborotni magsadli izlas 55 yos va undan katta (70,1%), 35-44 yos (67,3%) va

25-34 yos (65%) respondentlar orasida eng ommalasgan. 18-24 yoslilar orasida bu korsatkic

55,1%ni taskil etadi. Su bilan birga, yos respondentlar bosqga yos guruhlariga garaganda képroq

muayyan akkauntlarni kuzatib boradilar (24,6%), 6z kontentini joylaydilar (20,8%) va guruhlar

hamda jamoalarda istirok etadilar (19,9%). 45-54 yosdagi saxslar orasida yangiliklarni korib cigis eng

ommalasgan (58,2%).

Mintaqgalar kesimida ijtimoiy tarmoglardan axborotni magsadli izlag ugun foydalanuvgi

respondentlarning eng yuqori ulusi Samargand (77,8%), Fargona (75,9%), Xorazm (67,1%) va Navoiy
(66,7%) viloyatlarida qayd etilgan. Toskent sahri (62,3%), Surxondaryo (58,8%), Andijon (55,1%) va
Qasgadaryo (54,7%) viloyatlari foydalanuvcilari esa kdproq yangiliklarni kérib ¢igisini ta’kidlasgan.

Su bilan birga, izohlarda mulogot qgilis Surxondaryo viloyatida (33,3%) nisbatan képroq qayd etilgan.

Qoraqalpogiston Respublikasida esa 6z kontentini joylas (22,8%) ustunlik giladi (148-jadval).

148-jadval Siz ijtimoiy tarmoqlardan odatda qanday foydalanasiz?

(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)
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MINTAQALAR
Toskent sahri 62,3 50,6 15,6 14,3 15,6 6,5 20,8 13,0 1.3
Qoraqalpogiston
Respublikasi 53,2 65,8 241 21,5 22,8 22,8 21,5 7,6 1.3
Andijon viloyati 55,1 56,2 22,5 20,2 12,4 20,2 29,2 22,5 2,2
Buxoro viloyati 33,8 64,8 16,9 18,3 11,3 141 19,7 12,7 0,0
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Jizzax viloyati 44,7 57,4 23,4 23,4 19,1 19,1 12,8 27,7 0,0
Qasgadaryo viloyati 54,7 491 15,1 11,3 57 15,1 9.4 9.4 3,8
Navoiy viloyati 54,2 66,7 14,6 12,5 16,7 20,8 16,7 18,8 0,0
Namangan viloyati 50,0 62,5 17,9 19,6 14,3 17,9 23,2 14,3 36
Samargand viloyati 59,3 77,8 17,3 16,0 16,0 13,6 19,8 23,5 1,2
Surxondaryo viloyati 58,8 64,7 15,7 33,3 7,8 5,9 13,7 2,0 2,0
Sirdaryo viloyati 44,6 52,3 16,9 6,2 3.1 6,2 24,6 10,8 0,0
Toskent viloyati 50,0 53,2 19,4 9.7 6,5 6,5 16,1 12,9 0,0
Fargona viloyati 33,3 75,9 11,1 37,0 22,2 9.3 3,7 5,6 0,0
Xorazm viloyati 53,7 67,1 13,4 6,1 6,1 13,4 171 14,6 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 51,8 58,8 19,1 17,8 13,3 1355 15,6 13,7 1,2
Qislog 50,1 65,8 15,6 16,6 12,2 14,1 22,3 14,9 1,0

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin ed.

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Yasas joyining turiga kora, axborotni magsadli izlas saharliklarga (58,8%) garaganda qisloq
aholisi (65,8%) orasida kdproq gayd etilgan. Ayni paytda, sahar aholisi yangiliklarni biroz kdproq
korib cigisadi (51,8%, qisloq aholisi — 50,1%) va muayyan akkauntlarni kuzatib boradilar (19,1%,
gisloq aholisi - 15,6%).

Sunday qilib, séralganlar orasida ijtimoiy tarmoglardan magsadli axborot qidiris va
yangiliklarni kérib ¢igis ugun foydalanis ustunlik giladi. Ayni vagtda, yos respondentlar bosga yos
guruhlariga garaganda képroq muhokamalarda istirok etadilar, muayyan akkauntlarni kuzatib
boradilar va 6z materiallarini joylaydilar, 6rta va katta yosdagi respondentlar orasida esa kerakli

axborotlarni izlag ommalasgan.

ljtimoiy tarmoq foydalanuvcilarining afzalliklarini 6rganisni davom ettirib, respondentlardan
ular kdproqg qaysi ijtimoiy tarmoqgdan foydalanislarini kdrsatis sdraldi. Sérov natijalari suni kdrsatdiki,
aksariyat respondentlar eng kép Instagram’dan foydalanadilar (87,2%) (149-jadval).

Gender kesimida Instagram erkaklar (83,9%) va xotin-qgizlar (?0,6%) orasida yetakgi 6rinni
egallaydi. Yos kesimida Instagram barca guruhlarda eng afzal ijtimoiy tarmoq hisoblanadi.
Foydalanuvcilarning eng yuqgori ulusi 18-24 yosli (91,9%) va 25-34 yosli respondentlar (90,9%)
orasida qayd etilgan. Su bilan birga, katta yos guruhida Facebook yoslar orasidagiga garaganda bir
munca kdprog asosiy ijtimoiy tarmoq sifatida ta’kidlanadi (15%, yoslar — 3%) (149-jadval).
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149-jadval Siz koproq gaysi ijtimoiy tarmoqdan foydalanasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Instagram 87,2 83,9 90,6 91,9 90,9 89,4 80,4 74,8
Facebook 6,0 9.2 2,7 3,0 3,6 4,0 10,5 15,0
TikTok 2,5 2,4 2,7 3,0 23 3,0 3% 0,0
Odnoklassniki 0,2 0,2 0,2 0,0 0,5 0,0 0,0 0,9
VKontakte 0,2 0,4 0,0 0,0 0,5 0,0 0,0 0,9
X (sobiq Twitter) 0,3 0,4 0,2 0,4 0,5 0,0 0,7 0,0
Threads 0,2 0,2 0,2 0,0 0,9 0,0 0,0 0,0
LinkedIn 0,2 0,4 0,0 0,4 0,0 0,0 0,7 0,0
YouTube 2,2 1,7 2,7 0,8 0,9 2,5 3,9 4,7
Aytisim giyin 0,9 1,1 0,7 0,4 0,0 1,0 0,7 3,7

Mintagalar kesimida ham Instagram mamlakatning barca mintagalarida yetakgci érinni

egallaydi. Usbu ijtimoiy tarmoqgni tanlagan respondentlarning eng yuqori ulusi Qasqadaryo (94,3%),
Xorazm (92,7%), Toskent (91,9%) va Fargona (90,7%) viloyatlarida gayd etilgan. Ayni paytda,
Facebook foydalanuvcilarining nisbatan yuqgori ulusi Toskent sahrida (10,4%), Andijon (10,1%) va
Navoiy (12,5%) viloyatlarida kuzatildi (150-jadval).

Yasas joyining turiga kora, Instagram’dan eng kdp saharlik respondentlar ham (85,9%),

gisloq aholisi ham (88,8%) foydalanadilar. Su bilan birga, Facebook’ni kdproq sahar aholisi tanlaydi

(7%, qisloq aholisi — 4,7%)(150-jadval).

Sunday qilib, Instagram jinsi, yosi va yasas hududidan gat’i nazar, aksariyat sdralgan

foydalanuvcilar ugun asosiy ijtimoiy tarmoq hisoblanadi.

150-jadval Siz kdproq qaysi ijtimoiy tarmoqgdan foydalanasiz?

(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)

% g c
: 3 g £ CO < 2 :
£ i = S = < £ 5 2 2
MINTAQALAR
Toskent sahri 77,9 10,4 5,2 0,0 0,0 1.3 0,0 0,0 3,9 1.3
g;r;‘jsl'ipkggsm” 835 38 38 00 00 00 13 00 63 13
Andijon viloyati 78,7 10,1 3,4 0,0 1,1 0,0 1,1 0,0 4,5 1,1
Buxoro viloyati 84,5 4,2 7,0 0,0 1,4 0,0 0,0 0,0 2,8 0,0
Jizzax viloyati 87,2 8,5 2,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,1 0,0
Qasqadaryo viloyati 94,3 0,0 3,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,9
Navoiy viloyati 87,5 12,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Namangan viloyati 92,9 1,8 1,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,6
Samargand viloyati 88,9 6,2 1,2 0,0 0,0 1,2 0,0 0,0 0,0 2,5
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% g c

: 3 g £ =] < 3 :

£ £ = S = < £ 5 2 2
Surxondaryo viloyati 88,2 59 2,0 2,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,0 0,0
Sirdaryo viloyati 89,2 6,2 0,0 1,5 0,0 0,0 0,0 0,0 3.1 0,0
Toskent viloyati 91,9 4,8 1,6 0,0 0,0 1,6 0,0 0,0 0,0 0,0
Fargona viloyati 90,7 7,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,9 0,0 0,0
Xorazm viloyati 92,7 2,4 1,2 0,0 0,0 0,0 0,0 1,2 2,4 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 85,9 7,0 2,3 0,0 0,4 0,4 0,2 0,4 2,5 0,8
Qislog 88,8 4,7 2,7 0,5 0,0 0,2 0,2 0,0 17 1,0

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli

ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

ljtimoiy tarmoq foydalanuvcilarining afzalliklarini 6rganisni davom ettirib, respondentlardan

nima ugun ular kdprog aynan su ijtimoiy tarmoqni tanlaslarini kdrsatis séraldi. Tadqgigot natijalari

suni kérsatdiki, ijtimoiy tarmoqgni tanlagning asosiy sabablari gizigarli kontentning mavjudligi

(49,9%), yangiliklarni tezda bilib olis mumekinligi (40,7%), qarindoslar va dostlar bilan mulogot gilis

(44,2%) va qulay interfeys (30,9%) hisoblanadi. Suningdek, respondentlar yaxsi tavsiyalarni (28%) va

ijtimoiy tarmoqdan is va biznes ucun foydalanis mumkinligini (15,1%) gayd etadilar (151-jadval).

151-jadval Siz nima ucun képroq aynan su ijtimoiy tarmoqni tanlaysiz?

(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
U yerda mening
garindoslarim va 44,2 43,0 45,3 51,3} 44,5 85V 41,8 46,7
dostlarim bor
U yerda gizigarli 49,9 52,5 473 52,5 532 452 49,7 46,7
kontent képroq
Qulay interfeys 30,9 33,8 27,9 39,0 32,3 27,6 28,1 20,6
Uyerdayaxsitavsiyalar 5 g 26,1 299 25,0 27,7 27,6 28,8 34,6
beriladi
vangiliklarnitezdabilib 46 7 37,9 435 356 40,0 432 425 458
olaman
Is yokibiznes ugunmos g 4 15,6 15,5 16,1 127 17,6 18,3 8,4
keladi
saxsiy kontentni joylag 6.9 6.2 7.6 7.6 59 7,5 7.8 47
ucun mos keladi
Men afzal kéradigan
tildagi kontent mavjud e 7 7 7 i = 78 72
Nomagbul reklamalar 7.1 7.1 7.1 9,3 41 55 11,8 4,7
kamroq
Foydalanisga 12,3 1,1 136 8,9 14,5 131 13,1 13,1
odatlanganman
Uning algoritmlariga 16 2.4 09 34 14 10 07 0.9
isonaman
Aytisim giyin 1,0 1,1 0,9 0,4 0,5 1,0 13 2,8
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*Respondentlar ugtagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Gender kesimida erkaklar xotin-qgizlarga qaraganda kdproq ijtimoiy tarmoqgni gizigarli
kontent (52,5%, xotin-qizlar — 47,3%) va yangiliklarni tezda bilib olis mumkinligi (37,9%, xotin-qizlar -
43,5%) tufayli tanlaydilar. Ayni vaqgtda, xotin-gizlar kdpinga garindoslari va dostlari bilan mulogot
qilislarini ta’kidlaydilar (45,3%, erkaklar — 43%). Qulay interfeysni 33,8% erkaklar va 27,9% xotin-
gizlar gayd etisgan (151-jadval).

Yos kesimida 18-24 yoslilar orasida ijtimoiy tarmoqgni tanlagning eng ommalasgan sabablari
gizigarli kontent (52,5%) hamda qarindoslar va dostlar bilan mulogot (51,3%) hisoblanadi. 25-34
yosdagi respondentlar orasida ham qizigarli kontent ustunlik giladi (53,2%), 35-44 yosdagi saxslar
orasida esa kdproq qgizigarli kontent (45,2%) va yangiliklarni tezda bilib olis mumkinligi (43,2%) gayd
etilgan. 45-54 yoslilar guruhida qgizigarli kontent (49,7%), 55 yos va undan kattalar orasida esa
yaqjinlari bilan muloqot va qgizigarli kontent (46,7 %dan) eng ommalasgan sabab hisoblanadi (151-

jadval).

152-jadval Siz nima ucun kdprogq aynan su ijtimoiy tarmoqni tanlaysiz?
(mintaqalar va yasas joyining turi béyica % hisobida ) (n=915)

g g = 8 g

£ 5 g & g £ ¢ g 5 8

5 :0 = 1S o % = o g e

Vor < 8 LOU o & e % c e

c = ] i) x o o

e g & 2 o & = u = o

5 5 2 3 £ 3 s £ 5

5 2 g s s 2 & &g 3§ ¢£

o = ® IS N o4 I ) ] e £

£ O © > — Q c o = S

c 0 g Q 28 = 8 9] 0 [ o = =

(e} N = 3 c c = X = g 5 =

€ o 3 > 5] N 5 I 3 = > o2

© = © £ © x~ 2 X< N o3 o © c

T ° > 12 = = 25 © > <) 0 ) &

s & &£ & 2 9 %¥® 5% £ % £ £

538 =) €] =) L o &L = E § iy 5 z
MINTAQALAR
Toskent sahri 42,9 46,8 37,7 26,0 32,5 13,0 9,1 9,1 3.9 10,4 0,0 2,6
Qoraqalpogiston 51,9 494 329 278 494 139 76 76 101 177 25 13
Respublikasi
Andijon viloyati 41,6 56,2 22,5 36,0 50,6 15,7 5,6 10,1 315 14,6 3,4 1,1
Buxoro viloyati 33,8 46,5 33,8 31,0 40,8 (515 2,8 8,5 5,6 9.9 4,2 0,0
Jizzax viloyati 53,2 48,9 34,0 2555 40,4 12,8 6,4 6,4 10,6 17,0 0,0 0,0
Qasqadaryo viloyati 34,0 39,6 18,9 26,4 41,5 20,8 1,9 15,1 7,5 13,2 0,0 1,9
Navoiy viloyati 41,7 39,6 35,4 33,3 25,0 12,5 8,3 12,5 12,5 14,6 6,3 0,0
Namangan viloyati 37,5 58,9 304 33,9 41,1 12,5 71 10,7 1,8 10,7 1,8 36
Samargand viloyati 48,1 60,5 34,6 27,2 45,7 22,2 11 12,3 4,9 7,4 0,0 1,2
Surxondaryo viloyati 43,1 51,0 33,3 41,2 33,3 59 3.9 3.9 3.9 7,8 2,0 2,0
Sirdaryo viloyati 492 36,9 35,4 18,5 35,4 4,6 4.6 6,2 7,7 15,4 0,0 0,0
Toskent viloyati 46,8 50,0 19,4 24,2 41,9 11,3 4,8 4,8 6,5 9.7 1,6 0,0
Fargona viloyati 27,8 55,6 33,3 31,5 40,7 33,3 13,0 7,4 3.7 3.7 0,0 0,0
Xorazm viloyati 58,5 52,4 31,7 14,6 40,2 15,9 8,5 49 6,1 18,3 1,2 0,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 46,3 46,1 30,9 25,0 39,8 13,7 6,3 8,6 6,3 13,3 1,6 1,0
Qisloq 54,8 31,0 31,8 41,7 16,0 7,7 8,4 8,2 11,2 1.7 1,0 54,8

*Respondentlar ugtagaga javob turini tanlaslari mumkin edl.
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*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Mintagalar kesimida qizigarli kontentni eng kép Samargand (60,5%), Namangan (58,9%),
Andijon (56,2%) va Xorazm (52,4%) viloyatlari respondentlari qayd etisgan. Qarindoslar va dostlar
bilan mulogot Xorazm (58,5%), Jizzax (53,2%) viloyatlari va Qoraqgalpogiston Respublikasi (51,9%)
foydalanuvcilari ugun aynigsa muhimdir. Yangiliklarni tezda bilib olis mumkinligini kdproq Andijon
(50,6%), Qoragalpogiston Respublikasi (49,4%) va Samargand (45,7%) viloyatlari respondentlari
ta’kidladilar (152-jadval).

Yasas joyining turiga kéra, qisloq aholisi (54,8%) sahar aholisiga (46,3%) qaraganda ijtimoiy
tarmoqni képroq garindoslari va déstlari bilan mulogot qgilis ugun tanlaydi. Qizigarli kontentni sahar
aholisi kdproq gayd etadi (46,1%, qisloq aholisi — 31%) (152-jadval).

Sunday qilib, respondentlar orasida ijtimoiy tarmoqgni tanlas, birin¢i navbatda, gizigarli
kontentning mavjudligi, yaginlari bilan mulogot qilis va yangiliklarni tezkor olis mumekinligi bilan
belgilanadi.

Tadqigotning navbatdagi jihati ijtimoiy tarmoq foydalanuvcilari obuna bélgan akkaunt
turlarini 6rganisdan iborat bdldi. Respondentlardan qaysi sahifalarni kuzatatib boriglarini korsatis
soOraldi. Sérov natijalari suni kdrsatdiki, aksariyat foydalanuvcilar garindoslari, dostlari va
tanislarining akkauntlariga obuna bdlisgan (68%). Suningdek, hamkasblar, kursdoslar va sinfdoslar
sahifalariga (40,5%), yangiliklar saytlari, gazetalar, jurnallar va telekanallarga (23,9%) obuna bdlis
ham ommalasgan. 18,4% soéralganlar davlat organlari va muassasalarining akkauntlariga, 17,8%
respondentlar esa blogerlar va jamoatcilik fikri yetakgilarining sahifalariga obuna bélisgan (153-
jadval).

153-jadval Siz qaysi turdagi akkauntlarni kuzatasiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Qarindoslarim,
dostlarim va tanislarim 68,0 68,5 67,4 68,2 72,7 68,3 65,4 60,7
akkauntlarini

Hamkasblarim,
kursdoslarim yoki
sinfdoslarim
akkauntlarini

40,5 43,7 37,3 40,3 42,7 41,2 36,6 411

Yangiliklar saytlari,

gazetalar, jurnallar,

telekanallar va 23,9 24,4 23,4 25,8 21,4 26,1 2585 18,7
radiostansiyalar

akkauntlarini

Davlat organlari va
muassasalarining 18,4 23,6 12,9 22,0 24,5 15,6 15,7 6,5
akkauntlarini
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Davlat va jamoat

arboblarining 9,9 10,3 9,6 15,3 9.5 9.0 59 6,5
akkauntlarini

Mahalliy hokimiyat

organlari va mahallalar 12,5 14,3 10,5 9.3 15,0 12,6 11,8 15,0
akkauntlarini

Blogerlar va jamoatgilik

fikri yetakgilarining 17,8 18,2 17,4 25,0 20,9 15,6 9.8 1,2
akkauntlarini

Artistlar, musigacilar va

bosga mashur odamlar 10,3 9.9 10,7 13,1 9.5 5,0 11,1 14,0
akkauntlarini

Olimlar, éqituvgilar va

ekspertlar akkauntlarini 6,9 7.7 6.0 8,9 7.7 6.0 39 6.5
Maktablar, OTM va
bosqa ta'lim 14,1 10,5 17.9 13,1 16,4 16,6 118 10,3

muassasalarining
akkauntlarini

Tibbiyot tagkilotlari va
mutaxassislari 12,0 6,9 17,4 10,2 10,5 121 14,4 15,9
akkauntlarini

Kompaniyalar, brendlar,
dokonlar va servislar 7,2 6,2 8,3 8,9 6,8 5,5 8,5 56
akkauntlarini

Tadbirkorlar va biznes
hamjamiyatlari 11,3 13,1 9.4 11,9 12,3 11,1 14,4 3,7
akkauntlarini

Professional
hamjamiyatlar va 3,0 3,2 2,7 3.8 3,2 3,0 2,6 0,9
taskilotlar akkauntlarini

Bos is orinlari va isga
joylasis togrisidagi
axborotlar mavjud
akkauntlarni

Jamoat va notijorat
taskilotlarining 3,0 4,3 1,6 4,2 2,3 4,0 2,0 0,9
akkauntlarini

Xayriya taskilotlari va
tasabbuslarining 2,5 2,6 2,5 3,0 1,4 315 2,0 2,8
akkauntlarini

Xalgaro taskilotlar va
xorijiy OAV 4,0 4,3 3,8 5,9 41 2,5 3,9 2,8
akkauntlarini

Diniy tagkilotlar va

arboblar akkauntlarini 24 2.4 25 2,5 1.8 1,0 2,6 56

Sport klublari,
federatsiyalari va
sportcilarning
akkauntlarini

12,1 18,8 5.1 14,8 11,4 14,6 10,5 5,6

Madaniy muassasalar,
teatrlar, muzeylar,
kutubxonalar
akkauntlarini

3,0 3,6 2,2 3,4 1,8 4,5 3.3 0,9

Koéngilogar va
yumoristik sahifalar 10,2 9,2 11,2 11,9 8,2 9.0 12,4 9.3
akkauntlarini
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Sayyohlik sahifalari va
trevel-blogerlarining 7,7 7,5 7,8 12,7 4,5 7,0 9.8 0,9
akkauntlarini

Qiziqiglar va sevimli
masgulotlar bdyica

2 11,5 79 15,2 14,4 11,8 13,1 9,2 4,7
hamjamiyatlar
akkauntlarini
Obuna bdélmaganman 3,3 3,6 2,9 0,8 2,3 4,0 2,0 11,2
Aytisim giyin 1,6 17 1,6 0,8 0,0 2,0 2,6 4,7

*Respondentiar bir neca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Gender kesimida garindoslar, ddstlar va tanislarning akkauntlariga obuna bdlis erkaklar
(68,5%) va xotin-qizlar (67,4%) orasida deyarli bir xil ommalasgan. Su bilan birga, erkaklar davlat
organlari va muassasalari sahifalariga xotin-qgizlarga garaganda képroq obuna bdélisgan (23,6%,
xotin-qgizlar — 12,9%), xotin-qizlar esa kdproq tibbiyot taskilotlari va mutaxassislarining akkauntlarini
kuzatib borisadi (17,4%, erkaklar — 6,9%) (153-jadval).

Yos kesimida garindoslar, ddstlar va tanisglarning akkauntlari barca guruhlarda eng
ommalasgan. Bunday obunalarning eng yuqori ulusi 25-34 yosdagi respondentlar orasida (72,7%)
qayd etilgan. 18-24 yoslilar bosqa yos guruhlariga garaganda kdproq blogerlar va jamoatgilik fikri
yetakgilarining (25%), suningdek, davlat va jamoat arboblarining sahifalariga (15,3%) obuna
bolisgan. 55 va undan katta yosdagi respondentlar orasida davlat organlari va muassasalarining
akkauntlariga obuna bdlganlar ulusi (6,5%) 18-24 yoslilar ulusiga (22%) nisbatan biroz kamroq (153-
jadval).

Sunday qilib, ijtimoiy tarmoq foydalanuvgilarining obunalari asosan saxsiy va ijtimoiy
aloqgalarni saglas bilan boglig. Su bilan bir gatorda, respondentlarning bir gismi yangiliklar, davlat,
ta’lim va bosqa ixtisoslasgan akkauntlarni kuzatib boradi. Ayni paytda, jins va yosga doir farglar eng
kdép mavzuli sahifalarni tanlasda kdzga taslanadi, yaqginlarining akkauntlariga obuna bélis esa barca
korib cigilgan guruhlar orasida ommalasgan.

ljtimoiy tarmoq foydalanuvcilarining afzalliklarini 6rganisni davom ettirib, respondentlardan
ijtimoiy tarmoglarda ganday materiallar yetismayotganini korsatis soraldi. Sérov natijalari suni
korsatdiki, isoncli va teksirilgan yangiliklar (37,5%), vogealarning xolis yoritilisi (31,6%) va cuqur
tahliliy materiallar (24,5%) eng kop talab gilinadi. Suningdek, respondentlar murakkab vogealar va
dolzarb masalalarni sodda tilda tusuntiris (17,9%), davlat organlarining rasmiy axborotlari (16,6%)
hamda salomatlik va tibbiyotga oid isongli materiallar (16,1%) yetismasligini ta’kidlaydilar (154-
jadval).

Gender kesimida, erkaklar xotin-gizlarga garaganda képroq isoncli va teksirilgan yangiliklar
(40,3%, xotin-qgizlar - 34,6%), vogealarning xolisona yoritilisi (35,3%, xotin-qizlar — 27,7%) va guqur
tahliliy materiallar (29,8%, xotin-qgizlar — 19%) yetismasligini ta’kidlaydilar. Xotin-gizlar esa, 6z
navbatida, kdproq salomatlik va tibbiyot tégrisidagi (19,6%, erkaklar — 12,6%), suningdek, oila va
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bolalar tarbiyasi togrisidagi (17,2%, erkaklar — 8,8%) ison¢li materiallar yetismasligini ta’kidlaydilar
(154-jadval).

154-jadval Sizga ijtimoiy tarmogqlarda ganday kontent yetismayapti?
(jins va yos kesimida umuman tanlov byica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Isoncli va teksiriigan 37,5 403 346 36,4 477 38,2 275 318
yangiliklar kontenti
Vogealarni xolis 31,6 353 27,7 33,9 30,5 29,1 320 327
yoritadigan kontent
Murakkab vogealar va
dolzarb masalalarni 17,9 20,8 15,0 17,8 195 19,6 137 17,8
sodda tilda
tusuntiradigan kontent
Guaqur tahliliy 24,5 29,8 19,0 31,8 273 17,6 20,9 20,6

materiallar kontenti

Turli xil fikrlar va
konstruktiv 6,6 6,2 6,9 7,6 5,5 7,0 8,5 2,8
munozaralar kontenti

Mintaqalar, saharlar va
mabhallalar hayotiga oid 6,1 5.8 6,5 51 6,4 5,0 6,5 9.3
axborotlar kontenti

Davlat organlarining
rasmiy axboroti 16,6 19,9 13,2 16,5 12,7 16,1 21,6 18,7
kontenti

Ta’lim va ilmiy-

12,0 10,1 14,1 13,1 10,9 13,1 11,8 10,3
ommabop kontent

Mediasavodxonlik va
ragamli xavfsizlikka oid 3,3 3,0 3,6 3,4 2,3 6,0 0,7 3,7
materiallar kontenti

Huquagiy axborot va
gonunlarni tusuntiris 14,3 14,8 13,8 15,7 10,9 9.0 20,3 19,6
kontenti

Moliyaviy savodxonlikka

oid materiallar kontenti 72 6.6 7.8 6,4 9.5 7,0 6,5 56

Is, kasblar va ta’lim

imkoniyatlari hagidagi 12,2 9.9 14,7 8,5 12,7 12,6 16,3 13,1
axborotlar kontenti

Tadbirkorlik va biznesni

rivojlantiris hagidagi 6,8 8,1 54 59 3,6 9.5 7,8 8,4
kontent

Salomatlik va tibbiyot

hagidagi isoncli 16,1 12,6 19,6 10,6 13,2 17,1 22,2 23,4
materiallar kontenti

Madaniyat, adabiyot,

san’at va tarixga oid 3,8 4,3 383 7,2 3,2 0,5 383 4,7
kontent

Milliy an’analar va

gadriyatlarga oid 4,9 5,1 4,7 6,4 545 545 2,0 3,7
materiallar kontenti

Bolalar va dsmirlar ugun

1,4 9,0 13,8 12,3 14,5 12,1 9,2 47
kontent
Yoglar ugun foydali 16,1 13,5 18,8 15,7 17,3 18,1 14.4 13,1
kontent
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Oila va bolalar

tarbiyasiga oid 12,9 8,8 17,2 10,2 14,5 12,1 14,4 15,0
materiallar kontenti

Ekologiya va atrof-

mubhitni muhofaza qilis 7,5 8.8 6,3 8,1 5,0 8,0 9,2 8,4
haqgidagi kontent

Kundalik hayot ugun
amaliy maslahatlar 9.4 8,1 10,7 51 77 11,6 14,4 11,2
kontenti

Muvaffaqiyatli insonlar
va foydali tagabbuslar

Y 3,4 1,7 51 6,4 2,3 2,5 2,6 19
hagidagi ijobiy
materiallar kontenti
Sifatlikongilogar va 5,4 54 54 59 23 50 65 9,3
yumoristik kontent
Men ucun qulaybolgan 4 o 5,1 47 34 59 6,0 5,2 37
tildagi kontent ! ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
Obuna bélmaganman 2,8 2,4 383 2,1 2,7 3,0 383 3,7
Aytisim giyin 4,9 54 4,5 4,7 3,6 BE 4,6 7,5

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Yos kesimida isongli va teksirilgan yangiliklarga bdlgan eng yuqori ehtiyoj 25-34 yosdagi
respondentlar orasida (47,7%) kuzatilgan bolsa, 45-54 yosdagilar orasida bu korsatkic 27,5%ni
taskil etadi. Cuqur tahliliy materiallarni kdproq 18-24 yosli respondentlar (31,8%) va 25-34 yosli
sorov istirokgilari (27,3%) qayd etisadi. 55 yos va undan kattalar orasida salomatlik va tibbiyotga oid
materiallarning yetismasligi (23,4%), 45-54 yosdagi respondentlar orasida esa davlat organlarining
rasmiy axborotlari yetismasligi (21,6%) nisbatan képroq qayd etilgan.

Sunday qilib, ijtimoiy tarmoglar foydalanuvgilarining asosiy sérovi axborotlarning isongliligini
osirig, vogealarni yoritigsning xolisligi va tahliliy materiallarning ommabopligi bilan bogliq.

Tadgigotning navbatdagi jihati foydalanuvcilar sdnggi paytlarda ijtimoiy tarmoglarda dug
kelayotgan muammolarni érganisdan iborat boéldi. Respondentlardan ijtimoiy tarmoglardan
foydalanisda eng kép ugraydigan muammolarni kdrsatis soraldi.

Soérov natijalari suni korsatdiki, isongsizyangiliklar axborotlari (48,7%) eng ommalasgan
muammo hisoblanadi. Suningdek, respondentlar firibgarlik va pul undirisga urinislarga (34%), jonga
tegadigan reklamalarga (31,9%), subhali havolalar, viruslar va zararli fayllarga (24,9%), akkauntlarni
buzisga urinislar (24,2%) va bosqalarning nomidan soxta akkauntlar yaratilisiga (22,4%) dug kelisgan
(155-jadval).
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155-jadval Siz oxirgi paytlarda ijtimoiy tarmogqlarda ganday muammolarga duc keldingiz?
(jins va yos kesimida umuman tanlov béyica séralganlar sonidan % hisobida) (n=915)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va
tanlov undan
bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Isongsiz yangiliklar va 487 50,5 46,9 46,6 50,9 49,2 50,3 458
yolgon axborotlarga
Manipulyativ yoki 12,2 15,0 9,4 17,8 13,6 9,0 8,5 8,4
calgituvci kontentga
Firibgariik va 34,0 35,3 32,6 339 314 35,2 38,6 30,8
tovlamacilikka
Subhali havolalar,
viruslar va zararli 24,9 27,8 21,9 27,1 26,8 22,6 24,2 21,5
fayllarga
Bogqa saxsnomidan 5, 5 283 19,9 25,4 29,1 19,6 27,5 15,0
soxta akkauntlar yaratis
Saxsga oid
malumotlarning 254 22,5 223 22,5 20,9 24,6 24,8 17.8
roziliksiz sizib ¢iqgisi yoki
tarqgatilisi
Saxsiy axborotlarning
sizib ¢igisi yoki ulardan 7,5 7,5 7.6 11,4 10,9 50 46 09
nogonuniy ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
foydalanilisiga
Bezor qiluvci reklamaga 31,9 S5 32,4 38,1 30,0 29,6 26,1 34,6
Spam va noxus 12,1 12,6 1,6 16,9 13,2 14,6 7.2 19
xabarlarga
Blogerlar postlaridagi 73 79 6.7 1.9 55 75 52 37
yasirin reklamaga ! ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
Soxta akkauntlar, botlar 45 4 113 129 13,1 9,5 14,1 137 9,3
va sun’iy izohlarga
Haqoratlar, ta'qib
qilislar yoki tahdidlarga h £z EE 30 41 4.0 33 =
Tajovuzkor
bahslasuvlar va nafrat 1,4 1,7 11 1,3 0,5 2,5 0,7 2,8
tiligi
Kamsituvei yoki 0,8 0.9 07 0,0 0.9 2,0 0,0 0.9
tahgirlovgi postlarga
Zdravonlik yoki jabr-
jafo bilan yoégrilgan 4,0 3,0 51 3,0 5,0 4,0 383 5,6
kontentga
Behayo yoki bolalarga
mos kelmaydigan 7,3 5.8 8,9 3.8 6,8 7,5 11,1 10,3
kontentga
Foydasiz axborotlar 12,0 13 12,7 11,0 10,0 16 15,0 15,0
juda koép
Bir xil va takrorlanuvgi
kontentga 753 7,5 7,1 9.3 9.1 50 6,5 4,7
Mening gizigiglarimga
mos kelmaydigan 3,0 2,1 3.8 2,5 3,6 2,0 2,6 4,7
tavsiyalarga
Kayfiyat yoki ruhiy 2,1 11 31 17 27 15 26 19
holatga salbiy ta’sir etis ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
Mualliflik huquqining
buzilisi va bosgalarning 21 19 22 34 0.9 15 26 19
kontentidan ruxsatsiz ! ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
foydalanisga
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Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bodyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Postlarning asossiz
Ogiriligi yoki 2,3 1,9 2.7 2,1 4,1 1,5 2,0 0,9
akkauntning
bloklanisiga
Du¢ kelmaganman 8,3 7,1 9,6 4,7 4,5 10,6 13,1 13,1
Aytisim giyin 4,4 41 4,7 3,0 2,3 4,0 5,2 1,2

*Respondentiar bestagaca javob turini tanlaslari mumkin edl.

Gender kesimida erkaklar xotin-qgizlarga qaraganda birmunca kdproq isongsiz yangiliklar va
yolgon axborotlarga (50,5%, xotin-qgizlar — 46,9%), firibgarlik va pul undirisga urinislarga (35,3%,
xotin-qgizlar — 32,6%) dug kelisgan. Akkauntlarni buzisga urinislar (erkaklar orasida 28,3% va xotin-
gizlar orasida 19,9%) hamda subhali havolalar, viruslar va zararli fayllar (27,8% va 21,9%) bdyica
sezilarli farglar kuzatiladi (155-jadval).

Yos kesimida isongsiz yangiliklar va yolgon axborotlar barca guruhlarda eng kdp ucraydigan
muammo hisoblanadi. Firibgarlik va pul undirisga urinislarni kdproq 45-54 yosdagi respondentlar
(38,6%) gayd etisdi. 25-34 yoslilar (29,1%) va 45-54 yoslilar (27,5%) eng kop akkauntlarni buzisga
urinislarni ta’kidlasdi. Su bilan birga, 18-24 yoslilar bosqa yos guruhlariga qaraganda kdproq bezor
giluvci reklamaga (38,1%) va spamga (16,9%) duc kelisgan.

Sunday qilib, séralgan ijtimoiy tarmoq foydalanuvcilari dug keladigan asosiy muammolar
isongsiz axborotlarning tarqalisi, firibgarlik va ragamli xavfsizlikka tahdidlar bilan boglig. Olingan
natijalar tarqatilayotgan materiallarning isoncliligiga e'tiborni kugaytiris, saxsiy akkauntlarni himoya
qgilis va foydalanuvgcilarni ijtimoiy tarmoglardagi ehtimoliy xavf-xatarlar hagida xabardor qilis
zarurligini kdrsatadi.
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G bolim. Telegram

86,1 85,3% 83,6%

Telegram messenjeridan foydalanuvgilar Telegramni kuniga foydalanuvgilar Telegramda saxsiy
foydalanadi bir neca marta ogadi yozismalarni olib boradi
5-rasm 160-jadval 157-jadval

Bugungi kunda ragamli kommunikatsiyalarning kundalik hayotdagi érni kengayib,
axborotlarni olis, almasis va targatis usullari 6zgarisi bilan Telegram messenjeridan foydalanisning
6ziga xos xususiyatlarini 6rganis alohida dolzarb ahamiyat kasb etmoqda. Messenjerlardan nafagat
saxsiy mulogot ugun, balki yangiliklar olis, mavzuli kanallarga kiris, ijtimoiy ahamiyatga ega
axborotlarni almasis va turli ijtimoiy guruhlar bilan 6zaro aloga qilis ugun ham foydalaniladi. Su
munosabat bilan Telegramni érganis zamonaviy media iste’'moli amaliyotlarini, aholining ganday
axborotni afzal kdrisini va ularning ragamli axborot muhiti bilan 6zaro hamkorligi xususiyatlarini

cuqurroq tusunis imkonini beradi.

Usbu bdlimning magsadi Telegram messenjeridan foydalanigning 6ziga xos xususiyatlarini,
jumladan, undan foydalanis magsadlari va intensivligi, foydalanuvcilarning mavzuli afzalliklari va
messenjer bilan 6zaro hamkorlik jarayonida yuzaga keladigan muammolarni érganisdan iborat.

Telegram messenjeridan foydalanisning dziga xos xususiyatlarini 6rganis natijalarining tahlili

quyidagi ajratilgan korsatkiclar asosida amalga osirildi:

1. Telegramdan foydalanisning ommalasganligi va intensivligi;
2. Telegramdan foydalanis magsadlari va xususiyatlari;

3. Telegramdan foydalanisdagi muammolar.
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G.1 Telegramdan foydalanishing ommalasganligi va intensivligi

Organilayotgan tanlovda Telegram keng ommalasgan. Sérov natijalariga kdra, 86,1%
tadqgigot istirokgilari Telegramdan foydalanadi, 13,9% sdralganlar esa usbu messenjerdan
foydalanmasligini ma’lum qjilisdi.

Javoblar jins boyica korib cigilganda ba'zi farglar kdzga taslanadi. Xotin-qizlar orasida
Telegram foydalanuvcilarining ulusi 87,8%ni, erkaklar orasida esa 84,4%ni taskil etadi. Oz navbatida,
messenjerdan foydalanmaydiganlarning ulusi xotin-qizlar orasida 12,2%ni, erkaklar orasida esa
15,6%ni tagkil giladi.

5-rasm Siz Telegram messenjeridan foydalanasizmi?
(séralganiar umumiy sonidan % hisobida) (n=1411)

m Ha, foydalanaman Y6q, foydalanmayman
Erkaklar 84,4 15,6
Ayollar 87,8 12,2

Yos kesimidagi javoblar tahlili suni kdrsatdiki, Telegramdan foydalanis namoyon etilgan
barca yos guruhlarida ommalasgan, ammo unga bdélgan talab respondentlarning yosiga qarab farq
giladi. Foydalanuvcilarning eng yuqori ulusi 25-34 yosdagi sérov istirokgilari (95,8%) hamda 18-24
yoslilar (94,7%) orasida gayd etilgan. 35-44 yoslilar guruhida messenjerdan 91,3% respondentlar
foydalanisadi.

Respondentlar yosining ortisi barobarida Telegram foydalanuvcilarining ulusi kamayib
boradi. 45-54 yosdagi istirokgilar orasida u 84,7%ni, 55 yos va undan kattalar guruhida esa 63,8%ni
taskil etadi. Oz navbatida, messenjerdan foydalanmaydiganlar ulusi katta yosdagi respondentlar
orasida eng yuqori bolib, 36,2%ga yetdi.
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6-rasm Siz Telegram messenjeridan foydalanasizmi?
(vos kesimida séralganlar umumiy sonidan % hisobida) (n=1411)

m Ha, foydalanaman Y6q, foydalanmayman

18-24 94,7 53

25-34

35-44

8,7

45-54 84,7 15,3

55 yos va undan katta 36,2

Messenjerdan foydalanuvc¢ilarning eng yuqori ulusi Fargona viloyatida gayd etilgan — 92,2%.
Nisbatan yuqori kdrsatkiclar Jizzax viloyati (91%), Andijon viloyati (90,1%), Qoragalpogiston
Respublikasi va Xorazm viloyatida (?0%dan) gayd etildi. Toskent sahrida 88,2%, Namangan
viloyatida 87%, Samarqand viloyatida 86,1% sérov istirokgilari Telegramdan foydalanisadi.

Pastroq korsatkiglar Qasqadaryo viloyatida (u yerda 77,5% respondentlar messenjerdan
foydalanisadi) va Sirdaryo viloyatida (78,0%) gayd etilgan. Buxoro viloyatida foydalanuvcilar ulusi
82,2%ni, Surxondaryoda 83,0%ni, Navoiy va Toskent viloyatlarida esa 85,1%danni taskil etadi.
Telegramdan foydalanmaydigan respondentlarning eng katta ulusi Qasqgadaryo viloyati (22,5%) va
Sirdaryo viloyatida (22,0%) kuzatildi.

Telegramdan 85% saharlarda yasovci sorov istirokgilari, 87,4% qisloq aholisi foydalanadi.

156-jadval Siz Telegram messenjeridan foydalanasizmi?
(séralganiar umumiy sonidan % hisobida) (n=1411)

Ha Yoq
MINTAQALAR
Andijon viloyati 90,1 9.9
Buxoro viloyati 82,2 17,8
Fargona viloyati 92,2 7,8
Jizzax viloyati 91,0 9,0
Namangan viloyati 87,0 13,0
Navoiy viloyati 85,1 14,9
Qasgadaryo viloyati 77,5 22,5
Qoraqalpogiston Respublikasi 90,0 10,0
Samargand viloyati 86,1 13,9
Sirdaryo viloyati 78,0 22,0
Surxondaryo viloyati 83,0 17,0
Toskent sahri 88,2 11,8

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi 196



G bolim. Telegram Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

Ha Yoq
Toskent viloyati 85,1 14,9
Xorazm viloyati 90,0 10,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 85,0 15,0
Qislog 87,4 12,6

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

G.2 Telegramdan foydalanis maqgsadlari va xususiyatlari

Sorov istirokcilari bergan javoblarning tahlili suni korsatdiki, Telegramdan foydalanisning
asosiy magsadi saxsiy muloqgot bilan boglig. Bu variantni umuman tanlov bdyica 83,6%
respondentlar gayd etisgan. Erkaklar orasida bu korsatkic 84,2%ni, xotin-gizlar orasida esa 83,1%ni
taskil etdi. Sunday qilib, garindoslar, ddstlar va tanislar bilan saxsiy yozismalar jinsidan gat’i nazar,

messenjerdan foydalanisning eng ommalasgan amaliyotidir.

Bosga dolzarb yo6nalislar orasida ovozli va video géngiroglar (44,6%), suningdek, oilaviy,
ddstona va bosqa guruhlarda muloqot qilis (44,4%) ajralib turadi. Ikkala yonaligda ham erkaklar va
xotin-qizlar értasidagi korsatkiclar bir-biriga yaqin: 43,8% erkaklar va 45,4% xotin-qizlar mulogot
ucun ovozli va video goéngiroglardan foydalanisadi, guruh ¢atlaridan esa — mos ravisda 46,0% va
43%. Bu suni kdrsatadiki, Telegram asosan kommunikativ vazifani bajarib, ham individual, ham

guruhli 6zaro hamkorlikni ta’'minlaydi.

Yangiliklardan xabardor bolis ham messenjerdan foydalanisning muhim magsadlari gatoriga
kiradi. Ozbekistondagi vogealar hagidagi yangiliklarni Telegram orqali 30,2% sérov istirokgilari,
xalgaro yangiliklarni esa 23% séralganlar olisadi. Su bilan birga, erkaklar xotin-qizlarga garaganda
kdprog mamlakatda (34,0%, xotin-qizlar — 26,6%) va ¢et elda (26,6%, xotin-qgizlar — 19,5%) yuz
berayotgan vogealar hagida yangiliklar olis ucun messenjerlardan foydalanisini ta’'kidladilar. 12,7%
respondentlar, su jumladan 16,0% erkaklar va 9,5% xotin-qizlar davlat organlaridan rasmiy axborot

olganliklarini ta'kidlasdi.

Ta'lim magsadlari alohida e'tiborga loyig. Ogijis va ta'lim materiallarini olis ucun Telegramdan
18,4% respondentlar foydalanisadi. Su bilan birga, xotin-qgizlar orasida bunday javoblar ulusi
24,6%ni, erkaklar orasida esa 11,8%ni taskil etadi.

157-jadval Siz Telegramdan qanday magsadlarda foydalanasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar
Qarindoslarim, dostlarim va taniglarim bilan
saxsiy yozismalar ucun 83,6 84,2 83,1
Ovozli va video ¢agjiruvlar ugun 44,6 43,8 45,4
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Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Oilaviy, déstona va bosga guruhlarda mulogot 44.4 46,0 430
qilis ucun ’ ’ ’
Ozbekistondagi vogealar hagidagi 30.2 340 26.6
yangiliklardan xabardor bélis ugun ’ ’ ’
Xalgaro yangiliklardan xabardor bolis ugun 23,0 26,6 19,5
Oz mintagam, sahrim yoki tumanimdagi 75 93 58
yangiliklardan xabardor bdlis ugun ’ ’ ’
Davlat organlarining rasmiy axborotlarini olig 12.7 16.0 95
ucun ’ ’ ’
Is va kasbiy mulogot ucun 28,1 30,0 26,4
Hujjatlar, suratlar, videolar va bosga fayllar bilan 14.2 136 147
almasis ucun ’ ’ ’
Oqis va ta’'lim materiallarini olis ugun 18,4 11,8 24,6
Is va bos is 6rinlarini qidiris ugun 7,2 8.4 6,1
Kasbiy rivojlanis hagida axborot olis ugun 9.5 9.9 9.2
Biznes yuritis va mijozlar bilan mulogot qilis 5.1 62 4.0
ucun ’ ’ ’
Tovarlar yoki xizmatlarni reklama qilis va sotig 26 22 31
ucun ’ ’ ’
Tovarlar yoki xizmatlarni gidiris va xarid qilis 37 37 37
ucun ’ ’ ’
Telegram-botlar xizmatlaridan foydalanis ugun 4,6 3.9 5,3
Blogerlar va ekspertlarning kanallarini 6qis ugcun 1,6 1,9 1,4
Kdngilogar va yumoristik kontentni tomosa qilis 3.0 25 34
ucun ’ ’ ’
Filmlar, videolarni tomosa qilis va musiga tinglas 79 81 6.4
ucun ’ ’ ’
Qizigislar bdyica tuzilgan guruhlar va 41 35 47
hamjamiyatlarda istirok etis ucun ’ ’ ’
Muhokamalar, sérovlar va tanlovlarda istirok 21 29 19
etis ucun ’ ’ ’
Saxsiy qaydlar va fayllarni saglas ugun 8,0 6,4 9.5

*Respondentiar bir necta javob turlarini tanlaslari mumkin edl.

Eng katta ulus 18-24 yosdagi respondentlar orasida (87,2%), eng kicigi esa 25-34 yosdagilar
guruhida (81,3%) kuzatiladi. Ovozli va video géngiroglar ham sezilarli érinni egallaydi: ulardan
yosidan gat’i nazar, taxminan 43-48% sdrov istirokgcilari foydalanisadi.

Su bilan birga, respondentlar yosining ortisi barobarida Telegramning guruhlarda mulogot
vositasi sifatidagi roli sezilarli darajada osib boradi. Agar 18-24 yosli respondentlar orasida mazkur
funksiyani 35,3% kisi qayd etisgan bdlsa, 35-44 yos va 45-54 yos guruhlarida bu kérsatkiclar mos
ravisda 49,0% va 52,1%ni taskil etdi. 55 va undan katta yosdagi istirokcilar orasida ham ulus yuqori
bélib golmogda - 50,6%. Xuddi sunday tendensiya Telegramdan Ozbekistonda yuz berayotgan
vogealar haqgidagi yangiliklardan xabardor bélis ugcun foydalanisda ham kuzatiladi: bu kdrsatkic eng
yos guruhda 24,4%dan 45-54 yosli respondentlar orasida 34,5%gaca osib boradi.
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Is va kasbiy mulogot ugun uni 33,1% 18-24 yosdagi istirokcilar, 30,1% 25-34 yosdagilar va

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

31,0% 35-44 yosdagilar qéllaydi. 45-54 yosdagi respondentlar orasida bu korsatkic 26,1%gaca, 55

yos va undan kattalarda esa 16,3%gaca pasayadi.

Ogis va ta’'lim materiallarini olis ucun platformadan foydalanisda eng yugori kdrsatkic 18-24

yosli istirokgilar orasida (26,7%) gayd etilgan bdlsa, 45-54 yosli respondentlar orasida bu korsatkic

9,7%ni, 55 yos va undan kattalar orasida esa 7,3%ni taskil etadi.

158-jadval Siz Telegramdan qanday magsadlarda foydalanasiz?

(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Qarindoslarim, déstlarim va tanislarim bilan 872 813 831 819 848
saxsiy yozismalar ugun ’ ’ ’ ’ !
Ovozli va video ¢aqiruvlar ugun 47,7 43,8 44,1 43,3 43,8
Oilaviy, dostona va bosqga guruhlarda
mulogot qilis ucun 35,3 38,2 49,0 52,1 50,6
Ozbe_l.dstondagi voqealar.hgqidagi 24.4 27.6 333 345 32,6
yangiliklardan xabardor bdlis ugun
Xalgaro yangiliklardan xabardor bélis ugun 24,8 20,2 19,5 26,5 24,7
Oz mintagam, sahrim yoki tumanimdagi 60 59 88 8.4 90
yangiliklardan xabardor bdlis ugun ’ ’ ’ ’ ’
Davlat organlarining rasmiy axborotlarini olig 15.0 125 134 105 1.2
ucun ' ) , , ,
Is va kasbiy mulogot ugun 33,1 30,1 31,0 26,1 16,3
Hujjatlar, suratlar, videolar va bosqa fayllar 147 143 138 13.4 146
bilan almasis ugun ’ ’ ’ ’ ’
Oqis va ta’lim materiallarini olig ugun 26,7 18,8 24,9 9.7 7.3
Is va bds is orinlarini qidirig ugun 7.9 8,5 5,7 7,6 6,2
Kasbiy rivojlanis hagida axborot olis ugun 12,8 9.9 10,0 8,0 56
Biznes yuritis va mijozlar bilan mulogot qilis 49 55 50 80 11
ucun ' ) ) ) ,
Tovarlar yoki xizmatlarni reklama qilis va sotig 26 15 42 29 17
ucun ) ' ) ) '
Tovarlar yoki xizmatlarni gidiris va xarid qilis 15 44 19 63 51
ucun ' , , , )
Telegram-botlar xizmatlaridan foydalanis 29 59 31 42 0.6
ucun ' ) ) ) ,
Blogerlar va ekspertlarning kanallarini 6qis 19 26 08 13 17
ucun , ) , , '
Kdngilogar va yumoristik kontentni tomosa 19 29 23 38 45
qilis ugun ’ ’ ’ ’ ’
Filmlar, videolarni tomosa qilis va musiga 94 55 77 76 56
tinglas ugun ’ ’ ' ’ ’
Qizigislar boyiga tuzilgan guruhlar va 49 40 23 55 39
hamjamiyatlarda istirok etis ugun ’ ' ’ ’ ’
Muhokamalar, sérovlar va tanlovlarda istirok 23 15 15 34 17
etis ucun ’ ’ ’ ’ ’
Saxsiy gaydlar va fayllarni saglas ugcun 8,6 8,8 9,2 8,4 34
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*Respondentiar bir necta javob turlarini tanlaslari mumkin edl.

Sahar va gisloq aholisining javoblarini taggoslas suni korsatdiki, ikkala guruhida ham
Telegramdan biringi navbatda garindoslar, déstlar va tanislar bilan saxsiy yozismalar ugun
foydalaniladi. Bu variantni 82,5% sahar aholisi va 84,9% qisloq aholisi gayd etgan. Ovozli va video
goéngiroglardan kdproq sahar aholisi foydalanadi (45,8% va 43,2%), oilaviy, dostona va bosga
guruhlarda muloqot gilisni esa kdproq qisloq aholisi qayd etadi — 45,3% va 43,7%.

Qisloq aholisi Telegramdan kdproq Ozbekistonda yuz berayotgan voqgealar (32,7%, sahar
aholisi — 28%), xalgaro yangiliklar (24,4%, sahar aholisi =21,7%) va 6z mintagasi, sahri yoki
tumanidagi yangiliklar (9,5%, sahar aholisi — 5,7%) hagida axborot olis ugun foydalanadi. Xuddi
sunday tendensiya davlat organlarining rasmiy axborotlarini olis ugun platformadan foydalanisda
ham kuzatiladi: gisloq aholisi orasida bu korsatki¢ 15,6%ni, sahar aholisi orasida esa 10,1%ni taskil
etadi.

Ayrim yonalislarda sahar aholisi orasida yuqoriroq kérsatkiclar kuzatiladi. Xususan, ular
kdproq Telegramdan tovar yoki xizmatlarni gidiris va sotib olis ucun (4,6% va 2,6%), suningdek,
tovar yoki xizmatlarni reklama qilis va sotis ugun (2,9% va 2,3%) foydalanadilar.

159-jadval Siz Telegramdan qanday maqgsadlarda foydalanasiz?
Bir negta javob turi bélisi mumkin (javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
uO;JLndoglarim, dostlarim va taniglarim bilan saxsiy yozismalar 82,5 84.9
Ovozli va video ¢agjiruvlar ugun 45,8 43,2
Oilaviy, déstona va bosga guruhlarda mulogot qilis ugun 43,7 45,3
Ozbekistondagi vogealar hagidagi yangiliklardan xabardor
balis ucun 29 S/
Xalgaro yangiliklardan xabardor bolis ugun 21,7 24,4
Oz mintagam, sahrim yoki tumanimdagi yangiliklardan
xabardor bdlis ucun o 4
Davlat organlarining rasmiy axborotlarini olig ugun 10,1 15,6
Is va kasbiy mulogot ucun 27,2 29,2
Hujjatlar, suratlar, videolar va bosqga fayllar bilan almasis ugun 11,9 16,7
Oqis va ta’'lim materiallarini olis ugun 16,6 20,4
Is va bos is 6rinlarini qidiris ugun 6,5 8,1
Kasbiy rivojlanis haqgida axborot olis ugun 8.4 10,9
Biznes yuritis va mijozlar bilan mulogot qilis ugun 5,1 5,1
Tovarlar yoki xizmatlarni reklama qilis va sotis ucun 2,9 23
Tovarlar yoki xizmatlarni gidiris va xarid qilis ugun 4,6 2,6
Telegram-botlar xizmatlaridan foydalanis ugun 4.5 4,7
Blogerlar va ekspertlarning kanallarini 6qis ugcun 1,5 1,8
Kodngilogcar va yumoristik kontentni tomosa qilis ugun 2,5 3,5
Filmlar, videolarni tomosa qilis va musiga tinglas ugcun 7,4 7,0
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Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
Qi‘ziqi§lar bdyica tuzilgan guruhlar va hamjamiyatlarda istirok 34 49
etis ugun ’ ’
Muhokamalar, sérovlar va tanlovlarda istirok etig ugun 1,9 2,3
Saxsiy qaydlar va fayllarni saglas ugun 6,2 10,0

Aksariyat soralganlar Telegramdan har kuni foydalanisadi, 85,3% respondentlar
platformaga kuniga bir neca marta, 10,8% sdralganlar esa kuniga bir marta murojaat qgilisadi.
Erkaklar orasida Telegramdan kuniga bir neca marta 85,2% kisi, xotin-qizlar orasida 85,3% kisi
foydalanadi.

25-34 yosdagi respondentlar Telegramdan eng kop foydalanadi: ular orasida 93% kisi
ilovaga kuniga bir neca marta kirisadi. Yugori korsatkiclar 18-24 yoslilar (89,5%) va 35-44 yoslilar
(88,5%) orasida ham gayd etildi. Katta yos guruhlarida kunlik kbp martalab foydalanuvgilar ulusi: 45-
54 yosdagi respondentlar orasida 79,4%ga, 55 va undan katta yosdagi istirokcilar orasida esa
70,2%ga pasayadi.

160-jadval Siz Telegramdan qancalik tez-tez foydalanasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yos va

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Kuniga bir neca marta 85,3 85,2 85,3 89,5 93,0 88,5 79,4 70,2
Kuniga bir marta 10,8 10,4 1M1 7,5 55 9.2 14,7 20,8
Haftada bir neca marta 3,0 3,5 2,6 19 1,5 1,5 4,6 7,3
Haftada bir marta 0,3 0,5 0,2 0,4 0,4 1,1
Oyiga bir neca marta 0,4 0,3 0,5 0,4 0,4 0,8 0,6
Oyiga bir martadan 0.2 0.3 0.8
kam

Javoblarning mintagaviy tagsimoti suni kérsatdiki, Telegramdan Ozbekistonning barca
namoyon etilgan mintaqalarida kuniga bir neca marta foydalaniladi. Eng yuqori kdrsatki¢c Xorazm
viloyatida (88,9%), suningdek, Toskent sahri va Qoraqgalpogiston Respublikasida (87,8%dan) gayd
etildi. Bunday foydalanis rejimi Qasqadaryo viloyatida (79,7%) va Sirdaryo viloyatida (80,8%)
birmunca kamroq gayd etilgan. Qasgadaryo viloyatidagi 17,7% respondentlar, Samarganddagi
14,9% respondentlar va Andijon viloyatidagi 14,3% respondentlar Telegramdan kuniga bir marta
foydalanisadi.

Qisloqg aholisi orasida 86,1% kisi, saharliklar orasida 84,5% kisi Telegramdan kuniga bir neca
marta foydalanadi. Platformani kuniga bir marta 10,4% qisloq aholisi va 11,1% sahar aholisi ocadi.
Telegramdan haftasiga bir neca marta foydalanuvcilar ulusi deyarli bir xil - qgisloq joylarda 3% va
saharda 3,1%.
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161-jadval Siz Telegramdan qancalik tez-tez foydalanasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

Kuniga bir Kuniga bir Haftada bir Haftada bir ~ Oyiga bir neca Oyiga bir
neca marta marta neca marta marta marta martadan kam
MINTAQALAR
Andijon viloyati 83,5 14,3 11 11
Buxoro viloyati 85,5 8,4 4,8 1,2
Fargona viloyati 85,1 1,7 3,2
Jizzax viloyati 87,9 7,7 383 11
Namangan viloyati 82,8 10,3 5,7 11
Navoiy viloyati 86,0 11,6 2,3
Qasqadaryo viloyati 79,7 17,7 2,5
Samargand viloyati 83,9 14,9 1,1
Sirdaryo viloyati 80,8 12,8 5,1 1,3
Surxondaryo viloyati 86,7 9,6 2,4 1,2
Toskent sahri 87,8 8,9 2,2 11
Toskent viloyati 86,0 9.3 3.5 1,2
Xorazm viloyati 88,9 6,7 383 1.1
YASAS JOYI TURI
Sahar 84,5 11,1 3.1 0,3 0,8 0,2
Qislog 86,1 10,4 3,0 0,4 0,2

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Sorov istirokcilarining javoblariga kdra, is kunlarida Telegramda 6tkazilgan vaqt képinga 30
daqgigadan bir soatgacani (28,7%) yoki 30 dagigadan kamni (26,7%) taskil qiladi. Yana 21,2%
respondentlar platformadan kuniga bir-ikki soat foydalanadilar. Séralgan 29% xotin-qizlar va 24,4%

erkaklar platformaga kuniga 30 dagigadan kam vaqt ajratadi.

18-24 yosli respondentlar orasida Telegramdan kuniga bir-ikki soat (27,1%) foydalanis eng
ommalasgan; bu guruhning xuddi sunca a’zosi ilovada 30 daqgigadan bir soatgaca vaqgt 6tkazadi.
25-34 va 35-44 yos guruhlarida 30 dagigadan bir soatgaca bdlgan variant ustunlik giladi, mos
ravisda 29,4% va 29,1%. 45-54 yosdagi respondentlar va 55 va undan katta yosdagi istirokgilar
orasida Telegramdan kuniga 30 dagigadan kam foydalanis eng ommalasgan, mos ravisda 32,8% va
33,7%. Respondentlar yosining ortisi barobarida Telegramda uzoq vaqt 6tkazadiganlar ulugi ham

kamayadi.
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162-jadval Siz is kunida Telegramda qanca vaqt 6tkazasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

g 5 8
£ 2 8 9 c e
A= a - £ @
5 5 g 5 2 5&
3 3 g s 8 g -
g g g g & 8 5s
g g = 7] 8 2 g %
3 3 = 2 S 0 »8
Umuman tanlov 26,7 28,7 21,2 9,7 5,9 5,3 2,4
boyica
JINSI
Erkaklar 24,4 29,5 21,9 9,3 6,7 5.2 2.9
Ayollar 29,0 28,0 20,5 10,1 5.2 53 1.9
YOSI
18-24-yoslilar 21,1 271 271 12,0 49 6.8 1,1
25-34-yoslilar 23,5 29,4 21,0 9,6 7.7 55 2.9
35-44-yoslilar 25,7 29,1 18,8 10,3 8,4 5,0 2,7
45-54-yoslilar 32,8 28,2 18,9 8.8 3.4 59 2,1
55 yog va undan 337 30,3 19,1 6,7 45 22 3.4

kattalar

Telegramdan 30 dagigadan bir soatgaca foydalanis eng kép Samargand viloyati (36,8%),

Andijon (34,1%), Surxondaryo (34,9%) va Fargona viloyatlari (33,0%), suningdek, Toskent sahrida

(32,2%) qayd etilgan.

Kuniga bir-ikki soat foydalanis — kdproq Fargona viloyatida (25,5%), Andijon viloyatida

(25,3%), suningdek, Namangan, Qasgadaryo va Sirdaryo viloyatlarida (24,1-24,4%) qayd etilgan.

llovada ikki-u¢ soat vaqt dtkazadigan respondentlarning ulusi Qoragalpogiston Respublikasida

(16,7%), Jizzax viloyatida (15,4%) va Qasgadaryo viloyatida (15,2%) eng yuqgori.

Telegramdan kuniga tort soatdan ortiq foydalanis Namangan viloyatida 8,0%ni, Navoiy

viloyatida 8,1%ni, Toskent viloyatida 7,0%ni, Togkent sahrida esa 7,8%ni taskil etadi.

Qisloqg aholisi orasida 30,6% séralganlar Telegramdan foydalanisga kuniga 30 dagigadan

kam vaqt sarflaydi, saharliklar orasida esa bu kdrsatki¢ 23,4%ni taskil etadi. Sahar aholisi orasida

ilovada 30 dagigadan bir soatgaca (30,8%, gisloq aholisi — 26,4%), suningdek, ikki-ug soat (11,1%,

gisloq aholisi — 8,1%) va tort soatdan ortiq (6,2%, qisloq aholisi — 4,2%) vaqt 6tkazadiganlar ulusi

yuqori.

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi

203



G bolim. Telegram Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

163-jadval Siz is kunida Telegramda qanca vaqt 6tkazasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

g 5 8
5 L 3 2 2 © 5
E E S 5 2 o
e] o] " o c [} g @
o o o o & 2 S E
T T < S % g 55
g g = 7] 8 2 g %
: : i E: S 8 8
MINTAQALAR
Andijon viloyati 16,5 34,1 25,3 6,6 7,7 15 4,4
Buxoro viloyati 26,5 30,1 14,5 12,0 6,0 4,8 6,0
Fargona viloyati 20,2 33,0 2585 9,6 11 3,2 7.4
Jizzax viloyati 27,5 26,4 17,6 15,4 6,6 15 1.1
Namangan viloyati 241 25,3 241 11,5 4,6 8,0 2,3
Navoiy viloyati BOA5 24,4 17,4 4,7 315 8,1 2,3
Qasqadaryo viloyati 27,8 17,7 241 15,2 10,1 2,5 2,5
Qoragalpogiston 267 24,4 por 16,7 5.6 4,4
Respublikasi
Samargand viloyati 23,0 36,8 21,8 8,0 3.4 57 1,1
Sirdaryo viloyati 28,2 25,6 24,4 9.0 7,7 3.8 1,3
Surxondaryo viloyati 30,1 34,9 15,7 3,6 9,6 4,8 1,2
Toskent sahri 22,2 32,2 17,8 8,9 10,0 7,8
Toskent viloyati 36,0 24,4 20,9 4,7 58 7,0 1,2
Xorazm viloyati 27,8 31,1 24,4 10,0 2,2 2,2 2,2
YASAS JOYI TURI
Sahar 23,4 30,8 19,7 11,1 6,2 6,2 2,5
Qislog 30,6 26,4 22,8 8,1 5,6 4,2 23

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Sdrov istirokgilarining javoblariga kdra, dam olis kunlari Telegramdan foydalanis vaqti,
umuman olganda, kdp. Eng ommalasgan variant kuniga bir-ikki soat vaqt bolib, uni 26,2%
respondentlar gayd etisdi. Yana 22,3% sdralganlar ilovada 30 dagigadan bir soatgaca, 19,2% soérov
istirokcilari esa 30 dagigadan kam vaqtni 6tkazadi. Su bilan birga, 26,3% respondentlar dam olis
kunlari Telegramdan ikki soatdan ortiq foydalanisadi, jumladan 6,3% respondentlar ilovada tért

soatdan ortiq vaqtni 6tkazaisdi.

Sdralgan 22,9% xotin-qizlar va 15,3% erkaklar dam olis kunlarida Telegramdan 30 dagigadan
kamroq vaqt davomida foydalanadilar. Erkaklar kdpin¢a Telegramdan uzogroq foydalanigini
ta’'kidlasdi: 14% kisi ikki-ug soat, xotin-qgizlar orasida 11,6% kisi, 10,1% kisi u¢g-tdrt soat, xotin-qgizlar
orasida 4,3% kisi. 7,2% erkaklar va 5,5% xotin-qizlar Telegramda tort soatdan képroq vaqgtni
Otkazisadi.

18-24 yoslilar guruhida 27,8% istirokgilar dam olis kuni Telegramda bir-ikki soat, 31,3%
sOralganlar esa ikki soatdan ortiq vaqtni étkazadi. 25-34 yos guruhida tegisli kdrsatkiclar 26,5% va
26,9%ni taskil etadi.
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Katta yos guruhlarida Telegramdan kamroq vaqt foydalanadiganlar ulusi yuqori. 26,4% 55

va undan katta yosdagi istirokgilar ilovada 30 dagiqadan kam, 28,7% fuqarolar esa 30 daqgigadan bir

soatgaca bdlgan vaqtni dtkazisadi.

164-jadval Siz dam olis kuni Telegramda qanca vaqt 6tkazasiz?

(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

: 5 : -
5 i 2 g 8¢
F F S $ S §E
: : 5 = s o 88
L".'j';"i"';;a" tanlov 19,2 22,3 26,2 12,8 7,2 6,3 6.1
JINSI
Erkaklar 15,3 22,1 25,9 14,0 10,1 7.2 5,4
Ayollar 229 225 26,4 16 43 5,5 6.8
YOSI
18-24-yoslilar 16,2 21,8 27,8 11,3 9.8 10,2 3,0
25-34-yoslilar 16,9 232 26,5 11,4 8,1 7.4 6,6
35-44-yoslilar 188 19,5 28,7 15,7 5,0 57 6,5
45-54-yoslilar 20,2 20,2 248 17,2 5.9 3.4 8,4
55 yog va undan 26,4 287 21,3 6,7 6,7 39 6,2

kattalar

Dam olis kunlari Telegramdan bir-ikki soat foydalanadigan respondentlarning ulusi

Qoraqalpogiston Respublikasi va Xorazm viloyatida (34,4%dan), suningdek, Toskent sahri (30,0%)

va Samargand viloyatida (29,9%) eng yugori. Su bilan birga, Navoiy viloyatida képroq gisqaroq vaqt

mobaynida foydalanis ugraydi: 34,9% respondentlar ilovada 30 dagigadan kamroq vaqtni

Otkazadilar. Bu korsatkic Toskent (25,6%), Qasqadaryo (25,3%) va Sirdaryo (24,4%) viloyatlarida

ham nisbatan yugori.

Dam olis kunlari Telegramda tort soatdan ortiq vaqt dtkazadigan foydalanuvcilarning eng

yugori ulusi Togkent viloyati (11,6%), Andijon viloyati (11,0%) va Togkent sahrida (10,0%) kuzatildi.

Dam olis kunlari odatda Telegramdan foydalanmaydiganlar ulusi alohida e’tiborga loyig. Eng

yugori korsatkiclar Namangan (12,6%), Fargona (10,6%) va Surxondaryo (9,6%) viloyatlarida gayd

etildi.

Yasas joyining turi bdyica tagqoslas natijalari suni korsatdiki, qislog aholisi dam olis kuni

Telegramda 30 dagigadan bir soatgaca bdlgan vaqgtni 6tkazadi (25,0%, sahar aholisi — 20,0%).

Sahar aholisi orasida platformadan ug-tort soat (8,2%, gisloq aholisi — 6,0%) va tort soatdan ortiq

(7,3%, qisloq aholisi — 5,3%) foydalanuvcilar ulusi yugori.
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165-jadval Siz dam olis kuni Telegramda ganca vaqt 6tkazasiz?
(javob berganiar sonidan % hisobida) (n=1215)

: 5 g £
§ 5 i 2 g s
g g . S 8 2 25
g g g = g 25
8 8 i = s i 88
MINTAQALAR
Andijon viloyati 12,1 22,0 27,5 13,2 9.9 11,0 4,4
Buxoro viloyati 15,7 27,7 25,3 12,0 8,4 6,0 4,8
Fargona viloyati 14,9 27,7 24,5 8,5 8,5 53 10,6
Jizzax viloyati 19,8 19,8 26,4 17,6 6,6 6,6 383
Namangan viloyati 14,9 241 20,7 14,9 8.7 6,9 12,6
Navoiy viloyati 34,9 23,3 15,1 15,1 2,3 2,3 7,0
Qasqadaryo viloyati 25,3 15,2 21,5 20,3 10,1 2,5 5,1
g:sr;‘jgl'ipk‘a’gsm” 12,4 22,2 34,4 12,2 10,0 33 33
Samargand viloyati 16,1 26,4 29,9 13,8 9,2 2,3 2,3
Sirdaryo viloyati 24,4 25,6 28,2 6,4 51 6,4 3,8
Surxondaryo viloyati 16,9 22,9 26,5 8,4 7,2 8,4 9.6
Toskent sahri 13,3 15,6 30,0 15,6 6,7 10,0 8,9
Toskent viloyati 25,6 19,8 20,9 12,8 4,7 11,6 4,7
Xorazm viloyati 22,2 20,0 34,4 7,8 5,6 5,6 4,4
YASAS JOYI TURI
Sahar 19,0 20,0 25,9 12,8 82 7.3 6,8
Qislog 19,3 25,0 26,5 12,7 6,0 583 53

*Kam sonli guruhlar boyica natijalar axborot-axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar hajmining ¢eklanganligi sababli
ehtiyotkorlik bilan talqin qilisni talab etadi.

Sdrov istirokgilari javoblariga kdra, Telegramdan eng kdp foydalaniladigan vaqt kecki
soatlarga tdgri keladi. Umumiy tanlovda respondentlarning 43,3 foizi platformadan 18:00-21:00,
41,9 foizi esa 21:00-24:00 oraligida kdproq foydalanadi. Su bilan birga, kunning biringi yarmida ham
faollik saglanadi: 35,1 foiz 09:00-12:00, 33,5 foiz 12:00-15:00 oraligini gayd etgan. Yarim tundan
keyingi vaqt eng kam korsatilgan (5,8%).

Jins kesimida kecki faollik erkaklar orasida kdprog namoyon bdldi. 18:00-21:00 oraligida
Telegramdan erkaklarning 47,6 foizi va ayollarning 39,1 foizi, 21:00-24:00 oraligida esa mos ravisda
45,1% va 38,8% foydalanadi. Ayollar kunning birin¢i yarmida platformadan foydalanigni birmunca
kdproq gayd etgan: 09:00-12:00 oraligida ayollarda 36,6%, erkaklarda 33,5%. Yarim tundan keyin
esa erkaklar kdproq foydalanadi (7,4% va 4,3%).

55 yos va undan kattalar orasida Telegramdan kec¢qurun 21:00-24:00 oraligida képroq
foydalanuvcilar ulusi pasayadi — 35,4%. Bosqa yos guruhlarida bu korsatkic 42,0-44,5% atrofida.
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166-jadval Siz Telegramdan kunning képinca gaysi vaqtlarida foydalanasiz?
(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

Jinsi Yos guruhlari
Umuman 55 yosva

tanlov undan

bdyica Erkaklar Ayollar 18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
09:00 gaca 20,2 22,9 17,6 14,3 20,6 21,8 22,3 23,0
09:00 dan 12:00 gaga S5 33,5 36,6 38,0 37,1 37,5 34,5 24,7
12:00 dan 15:00 gaca 33,5 32,3 34,6 33,8 32,0 34,9 32,8 34,3
15:00 dan 18:00 gaca 25,6 26,1 251 26,3 26,1 26,1 26,5 21,9
18:00 dan 21:00 gaca 43,3 47,6 391 40,2 41,2 47,1 45,4 42,7
21:00 dan 24:00 gaga 41,9 45,1 38,8 42,9 44,5 42,5 42,0 35,4
24:00 dan keyin 5,8 7,4 4,3 79 6,6 5,7 595! 2,2

*Respondentiar bir necta javob variantini tanlasi mumkin edi.

18:00-21:00 oraligida Telegramdan foydalanigning eng yuqori kdrsatkiclari Namangan
(569,8%) va Fargona (57,4%) viloyatlarida gayd etilgan. Xorazm viloyati (51,1%), Qoraqgalpogiston
Respublikasi (50,0%) va Qasqgadaryo viloyatida (49,4%) ham yugori ulus kuzatilgan. 21:00-24:00
oraligida Qoraqgalpogiston Respublikasi va Xorazm viloyati (53,3%dan), suningdek, Samargand
viloyati (50,6%) yetakgilik qildi.

Qasqgadaryo viloyatida soralganlarning 49,4 foizi Telegramdan 09:00-12:00, 43 foizi 12:00-
15:00 oraligida foydalanisini qayd etgan. 09:00gaca bdlgan vaqtni 39,2%, 15:00-18:00 oraligini
40,5%, yarim tundan keyingi vaqgtni esa 25,3% respondent korsatgan.

Kecki soatlar sahar va gislog aholisi ugcun ham eng talabgir vaqt bdlib golmoqgda. Biroqg
gisloq respondentlari Telegramdan 09:00gaca (saharlardagi 17,2 foizga nisbatan 23,6%), 18:00-
21:00 (46,2% va 40,7%) hamda 21:00-24:00 (44,1% va 39,9%) oraliglarida foydalanisni kdproq gayd
etgan.

167-jadval Siz Telegramdan kunning képinca qaysi vaqtlarida foydalanasiz?
(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=309)

09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaga 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

MINTAQALAR

Andijon viloyati 27,5 24,2 24,2 22,0 42,9 42,9 55
Buxoro viloyati 15,7 34,9 36,1 19,3 28,9 41,0 4,8
Fargona viloyati 18,1 44,7 38,3 26,6 57,4 28,7 0,0
Jizzax viloyati 18,7 27,5 28,6 25,3 35,2 38,5 7,7
Namangan viloyati 241 42,5 44,8 29,9 59,8 34,5 0,0
Navoiy viloyati 15,1 41,9 33,7 23,3 36,0 BOA5 4,7
Qasqadaryo viloyati 39,2 49,4 43,0 40,5 49,4 48,1 2588
g:sr;‘jgl'ipk‘a’gsm” 156 433 422 36,7 50,0 53,3 10,0
Samargand viloyati 25,3 32,2 19,5 24,1 36,8 50,6 8,0
Sirdaryo viloyati 11,5 26,9 26,9 15,4 33,3 35,9 1,3
Surxondaryo viloyati 12,0 41,0 28,9 20,5 33,7 42,2 24
Toskent sahri 23,3 22,2 32,2 23,3 41,1 34,4 5,6
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09:00 dan 12:00 dan 15:00 dan 18:00 dan 21:00 dan 24:00 dan
09:00gaca 12:00gaca 15:00gaga 18:00gaga 21:00gaca 24:00 gaga keyin

Toskent viloyati 19,8 31,4 27,9 22,1 47,7 44,2 7,0
Xorazm viloyati 16,7 30,0 42,2 28,9 51,1 53,3 1.1
YASAS JOYI TURI

Sahar 17,2 34,5 31,3 26,2 40,7 39.9 5,1
Qislog 23,6 35,7 36,0 25,0 46,2 441 6,7

*Respondentiar bir necta javob variantini tanlasi mumkin edi.

*Kam sonli guruhlar boyica olingan ma’lumotiar axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talqin qilinisi lozim.

Sdrov istirokgcilarining javoblari Telegramdan foydalanisning asosiy joyi uy ekanini kdrsatdi.
Umumiy tanlovda usbu javobni respondentlarning 72 foizi tanlagan. Ikkingi érinda «deyarli hamma
joyda» javobi turadi (10,3%). Yana 15,1 foiz Telegramdan koproq is joyida foydalanadi.

Ayollar erkaklarga nisbatan uyni asosiy foydalanis joyi sifatida kdproq gayd etgan (mos
ravisda 77,9% va 65,8%). Erkaklar esa Telegramdan is joyida (18,5% va 11,9%) hamda deyarli hamma
joyda (13,3% va 7,4%) kdproq foydalanadi.

55 yos va undan katta respondentlarning 90,4 foizi Telegramdan képroq uyda foydalanadi.
Yos guruhlarda uyda foydalanuvcilar ulusi pastroq: 18—24 yoslilarda 62,4%, 25-34 yoslilarda 64,3%.
Is joyida Telegramdan foydalanis 25-34 yoslilar orasida eng kdp targalgan (20,2%).

168-jadval Siz Telegramdan eng kop gayerda foydalanasiz?
(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

g 2
5 2
] S
[ = c o
2 & S ‘©
7] © g = €
& e 8 2 £
_: ‘5 — © @©
5 3 ; S EE =
8 o z g g o 5% 2
5 i} 8 S 2 k& £¢ 8
Umuman tanlov 72,0 15,1 1,6 0,3 0.2 0.2 0.2 10,3
boyica
JINSI
Erkaklar 65,8 18,5 1,0 0,2 0,5 0,5 0,2 13,3
Ayollar 77,9 11,9 2,1 0,5 0,2 7.4
YOS
18-24-yoslilar 62,4 1,7 49 1,1 0,4 0,4 0,4 18,8
25-34-yoslilar 64,3 20,2 2,2 0,4 0,4 0,4 12,1
35-44-yoslilar 73,6 16,5 0,4 0,4 9,2
45-54-yoslilar 76,1 16,4 7,6
55 yos va undan 90.4 9.0 0.6
kattalar
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Sdrov istirokgilari javoblari mamlakatning barca mintagalarida Telegramdan foydalanisning
asosiy joyi uy ekanini korsatdi. Eng yuqori korsatkiglar Andijon va Xorazm viloyatlarida (80,2%dan),
Surxondaryo (78,2%) va Fargona (77,7%) viloyatlarida gayd etilgan.

Telegramdan asosan uyda foydalanis Qasgadaryo viloyati aholisi orasida nisbatan kamroq
gayd etilgan (59,5%).

Aksariyat mintagalarda Telegramdan foydalanisning ikkingi keng targalgan makoni is joyi
hisoblanadi. Eng yugori ulus Navoiy (24,4%) va Toskent (23,3%) viloyatlarida aniglangan.

Telegramdan deyarli hamma joyda foydalanisni Qasgadaryo (29,1%) va Samargand (25,6%)
viloyatlaridagi respondentlar nisbatan kdproq gayd etgan.

Yasas joyi turi kesimida saharliklar «deyarli hamma joyda» javobini qgisloq aholisiga nisbatan

kdproq tanlaydi (11,6% va 8,8%).

169-jadval Siz Telegramdan eng kop gayerda foydalanasiz?
(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

g g 5 2

£ s S o g
MINTAQALAR
Andijon viloyati 80,2 8.8 2,2 1.1 7,7
Buxoro viloyati 67,5 14,5 1,2 2,4 14,5
Fargona viloyati 77,7 20,2 11 1,1
Jizzax viloyati 69,2 515 2,2 23,1
Namangan viloyati 71,3 12,6 2,3 11 1.1 11,5
Navoiy viloyati 65,1 24,4 3,5 1,2 5,8
Qasqadaryo viloyati 525! 10,1 1,3 291
Samargand viloyati 61,1 13,3 25,6
Sirdaryo viloyati 75,9 19,5 2,3 2,3
Surxondaryo viloyati 78,2 16,7 13 2,6 1,3
Toskent sahri 74,7 18,1 3,6 1,2 2,4
Toskent viloyati 64,4 23,3 1.1 1.1 1.1 8,9
Xorazm viloyati 80,2 12,8 7,0
YASAS JOYI TURI
Sahar 69,5 15,6 19 0,6 0,3 0,3 0,2 11,6
Qislog 74,9 14,6 1,2 0,2 0,2 0,2 8,8

*Kam sonli guruhlar boyica olingan ma’lumotiar axborot xususiyatiga ega bolib, kuzatuviar soni ceklanganligi sababli ehtiyotkorlik
bilan talqin qilinisi lozim.

Sérov istirokgilari orasida Telegram-kanallarning eng talabgir turi Ozbekiston yangiliklari
kanallari hisoblanadi. Umumiy tanlovda respondentlarning 55,2 foizi ularga obuna bélgan. Keyingi
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drinlarda oliy ta’lim muassasalari, maktablar va 6quv markazlari kanallari (22,4%), mahalliy hokimiyat
organlari va mahallalar kanallari (21,2%), ta’lim va ilmiy-ommabop kanallar (17,0%), suningdek,
davlat organlari va muassasalarining rasmiy kanallari (15,6%) turadi. Bu istirokgilarning yangiliklar,
ta'lim va rasmiy axborotga qiziqisi yuqoriligini kdrsatadi. Xalgaro yangiliklar kanallarini 27,1%,
hududiy va mahalliy yangiliklar kanallarini 10,5% istirokg¢i tanlagan. Blogerlar va jamoatgilik fikri
yetakcilari kanallarini 12,3% istirokci gayd etgan. Ta'lim muassasalari va ilmiy-ommabop
resurslardan tasqari, 13,9 foiz kasbiy va sohaviy kanallarga, 12,9 foiz vakansiyalar va isga joylasis
hagidagi kanallarga obuna bdlgan. Salomatlik va tibbiyot kanallariga qizigisni 13,7 foiz bildirgan;
moliya va moliyaviy savodxonlik, huquqiy axborot, texnologiyalar va sun’iy intellekt hagidagi kanallar

nisbatan kam gayd etilgan — 3,0-3,5%.

Erkaklar ayollarga nisbatan Ozbekiston yangiliklari kanallariga (61,3% va 49,4%), xalgaro
yangiliklar (35,7% va 18,8%), davlat organlarining rasmiy kanallari (20,7% va 10,6%), mahalliy
hokimiyat organlari va mahallalar kanallariga (24,1% va 18,5%) kdprog obuna bolgan. Sport
mavzusida ham sezilarli farg bor: bunday kanallarni erkaklarning 22,9 foizi, ayollarning 3,5 foizi
tanlagan. Biznes va tadbirkorlik kanallarini ham erkaklar kdproq qayd etadi (11,6% va 5,2%).

Oliy ta’lim muassasalari, maktablar va dquv markazlari kanallariga ayollarning 25,3 foizi,
erkaklarning 19,4 foizi, ta'lim va ilmiy-ommabop kanallarga esa mos ravisda 20,6% va 13,1% obuna
bdlgan. Salomatlik va tibbiyot (ayollarda 18,8%, erkaklarda 8,4%), oila va farzand tarbiyasi (11,9% va
4,2%), pazandagilik, rozgor va turmus tarzi (16,3% va 1,5%) mavzularida ham farglar mavjud. Ayollar
ayollar kanallarini (20,5% va 0,3%) hamda ddkonlar, kompaniyalar, brendlar va xizmatlar kanallarini
(9,2% va 4,4%) kdproq tanlaydi. Sérov istirokgilarining 6,0 foizi Telegram-kanallarga umuman

obuna bdlmaganini kdrsatgan.

170-jadval Siz Telegramda qaysi turdagi kanallarga obuna bélgansiz?
(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Ozbekiston yangiliklari kanallari 55,2 61,3 49,4
Xalgaro yangiliklar kanallari 271 35,7 18,8
Mintagaviy va mahalliy yangiliklar kanallari 10,5 12,0 9.0
Davlat qrganlarl va muassasalarining rasmiy 15,6 20,7 10,6
kanallari

MahthY hokimiyat organlari va mahallalar 21,2 241 18,5
kanallari

Gazeta,‘ jurnal, telekanal va radiostansiyalar 4,5 5.4 37
kanallari

Blogerlar va jamoatgilik fikri yetakgilarining

kanallari 12,3 13,0 11,8
Tahliliy va ijtimoiy-siyosiy kanallar 6,7 6,7 6,6
Ta'limiy va ilmiy-ommabop kanallar 17,0 13,1 20,6
Oliy équv yurtlari, maktablar va 6quv markazlari 22,4 19.4 25,3

kanallari
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Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar
Bds is orinlari va isga joylasis haqidagi kanallar 12,9 12,8 13,0
Kasbiy va tarmoq kanallari 13,9 12,6 15,1
Biznes va tadbirkorlik hagidagi kanallar 8,3 11,6 5,2
II:/;I;;;; ;/a moliyaviy savodxonlik hagidagi 3.4 3,7 3.1
Ilj:r?alfgi:/ axborot va gonunlar sarhi beriladigan 3.5 3.9 32
Salomatlik va tibbiyot hagidagi kanallar 13,7 8.4 18,8
Eggriwg;;?:éargl,;?ternet va sun’iy intellekt 3,0 49 13
II:/;c;zlalgiryat, adabiyot, san’at va tarix hagidagi 2,9 3.4 24
Diniy-ma'rifiy kanallar 2,4 3,2 1,6
Oila va farzand tarbiyasi hagidagi kanallar 8,1 4,2 11,9
Ayollar kanallari 10,6 0,3 20,5
Yoslar kanallari 5,8 5,6 6,0
Sport kanallari 13,0 22,9 315
Sayyohlik kanallari 3,7 4,0 3,4
Kodngilogar va hajviy kanallar 5,3 52 583
Filmlar, seriallar va musiga kanallari 8,2 10,1 6,4
E:ﬁ:lrlgagilik, rézgor va turmus tarzi hagidagi 9.1 15 163
E'lonlar, cegirmalar va reklama takliflari kanali 4,7 5,9 3,5
Obuna bélmaganman 6,0 49 7.1
Aytisim giyin 1,6 2,0 1,3

*Respondentiar bir necta javob variantini tanlasi mumkin edi.

Barca yos guruhlarida Ozbekiston yangiliklari kanallariga obuna bélis eng kép targalgan.
25-34 yoslilar orasida ularga 57,7%, 18-24 yoslilarda 57,1%, 45-54 yoslilarda 55,5%, 55 yos va
undan kattalarda 48,9% obuna bdlgan. Xalgaro yangiliklar kanallari yoslar ugcun aynigsa talabgir: 18-
24 yoslilarning 35,0 foizi ularni gayd etgan. Mahalliy hokimiyat organlari va mahallalar kanallariga
qizigis esa 35-44 yoslilarda (25,7%), 45-54 yoslilarda (25,2%) va 55 yos hamda undan kattalarda
(23,0%) yoslarga nisbatan yuqoriroq. 18-24 yoslilarning 25,6 foizi ta’lim va ilmiy-ommabop
kanallarga, 32,0 foizi oliy ta’lim muassasalari, maktablar va dquv markazlari kanallariga obuna
bdlgan. Vakansiyalar va isga joylasis hagidagi kanallarni 25-54 yoslilar kdproq gayd etadi.

Oila va farzand tarbiyasi kanallarini 35-44 yosli istirokcilar kdproq gayd etisdi (11,5%). Yos
respondentlar blogerlar va jamoatgilik fikri yetakgilari kanallarini kdproq korsatisdi (18—-24 yoslilarda
14,3%). Sport kanallari ham turli yos guruhlarida talabgir: eng yuqori korsatkiglar 35-44 yoslilarda
(16,9%) va 18-24 yoslilarda (15,4%) aniglangan.
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Telegram-kanallarga obuna bdélmagan istirokgilar ulusi ham alohida e'tiborga loyig. 55 yos

va undan katta guruhdagi respondentlar kanallar turlari hagidagi savolga javob berisda nisbatan

kdproq giynalgan (2,8%).

171-jadval Siz Telegramda qaysi turdagi kanallarga obuna bélgansiz?

(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Ozbekiston yangiliklari kanallari 57,1 57,7 54,8 55,5 48,9
Xalgaro yangiliklar kanallari 35,0 26,5 22,6 25,2 25,3
Mintagaviy va mahalliy yangiliklar kanallari 583 11,4 7,7 14,7 15,2
Davlat qrganlarl va muassasalarining rasmiy 18,0 16,2 169 12,6 12,9
kanallari
MahthY hokimiyat organlari va mahallalar 143 19.1 257 25,2 23,0
kanallari
Gazeta,ijurnal, telekanal va radiostansiyalar 49 37 3.4 50 6.2
kanallari
Blogerlgr va jamoatgilik fikri yetakgilarining 143 132 11 13.0 9.0
kanallari
Tahliliy va ijtimoiy-siyosiy kanallar 12,0 515) 54 5,0 45
Ta'limiy va ilmiy-ommabop kanallar 25,6 16,9 15,3 13,0 11,8
Oliy 6quv yurtlarl, maktablar va oquv 32,0 23,2 23,0 17.6 12,4
markazlari kanallari
Bos is orinlari va isga joylasis hagidagi 10,2 15.4 153 151 67
kanallar
Kasbiy va tarmoq kanallari 18,8 16,9 13,8 11,3 5,6
Biznes va tadbirkorlik hagidagi kanallar 12,0 6,6 9,6 7,6 4,5
Moliya va moliyaviy savodxonlik hagidagi 45 5.1 15 21 3.4
kanallar
Huquqi'y axborot va gonunlar sarhi 38 40 23 42 3.4
beriladigan kanallar
Salomatlik va tibbiyot hagidagi kanallar 8,6 13,6 12,6 17,2 18,5
Texpologlyalar, internet va sun’iy intellekt 41 26 31 2.9 22
hagidagi kanallar
Maganiyat, adabiyot, san’at va tarix 38 18 2.7 29 3.4
hagidagi kanallar
Diniy-ma'rifiy kanallar 2,6 11 11 2,9 51
Oila va farzand tarbiyasi hagidagi kanallar 2,6 8,8 11,5 9,2 9,0
Ayollar kanallari 7,5 10,3 10,0 10,9 16,3
Yoslar kanallari 10,9 8.1 23 2,1 4,5
Sport kanallari 15,4 11,4 16,9 10,5 9,6
Sayyohlik kanallari 49 3,7 2,3 5,0 2,2
Kongilogar va hajviy kanallar 3,8 4,4 6,9 7.1 3,9
Filmlar, seriallar va musiqa kanallari 12,0 8,5 7,7 7.1 4,5
Pazgnda.gllk, rozgor va turmus tarzi 9.0 7.0 15 13 56
hagidagi kanallar
D"okon'lar, komp.anlyalar, 'brendlar va xizmat 5.6 8.8 77 7.6 3.4
korsatis sohalari kanallari
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Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 35-44 45-54 kattalar
E Ionlgr, ¢egirmalar va reklama takliflari 41 5.4 55 39
kanali
Obuna bélmaganman 1,1 6,5 6,7 14,6
Aytisim qjiyin 0,0 1,9 2,1 2,8

*Respondentiar bir necta javob variantini tanlasi mumkin edi.

Sahar va gislog aholisi orasida ham Ozbekiston yangiliklari kanallariga obuna bélis eng keng

tarqalgan: buni saharliklarning 56 foizi va qisloq respondentlarining 54,3 foizi gayd etgan. Qisloq

aholisi mahalliy hokimiyat organlari va mahallalar kanallarini (23,2% va 19,5%), suningdek, davlat

organlari va muassasalarining rasmiy kanallarini (16% va 15,2%) birmunca képroq tanladi. Oliy ta’lim

muassasalari, maktablar va dquv markazlari kanallari ham gisloq aholisi orasida kdproq qayd etilgan

(24,1% va 20,9%).

172-jadval Siz Telegramda qaysi turdagi kanallarga obuna bélgansiz?

(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
Ozbekiston yangiliklari kanallari 56,0 54,3
Xalgaro yangiliklar kanallari 28,3 25,7
Mintagaviy va mahalliy yangiliklar kanallari 9.9 11,1
Davlat organlari va muassasalarining rasmiy kanallari 15,2 16,0
Mahalliy hokimiyat organlari va mahallalar kanallari 19,5 23,2
Gazeta, jurnal, telekanal va radiostansiyalar kanallari 54 315
Blogerlar va jamoatgilik fikri yetakgilarining kanallari 12,4 12,3
Tahliliy va ijtimoiy-siyosiy kanallar VA 6,2
Ta'limiy va ilmiy-ommabop kanallar 17,3 16,5
Oliy 6quv yurtlari, maktablar va 6quv markazlari kanallari 20,9 24,1
Bds is Orinlari va isga joylasis haqidagi kanallar 12,5 13,4
Kasbiy va tarmoq kanallari 12,5 15,5
Biznes va tadbirkorlik hagidagi kanallar 7,9 8,8
Moliya va moliyaviy savodxonlik hagidagi kanallar 3,9 2,8
Huqugiy axborot va qonunlar sarhi beriladigan kanallar 3.6 315
Salomatlik va tibbiyot hagidagi kanallar 14,4 13,0
Texnologiyalar, internet va sun’iy intellekt hagidagi kanallar 3,4 2,6
Madaniyat, adabiyot, san’at va tarix hagidagi kanallar 2,8 3.0
Diniy-ma'rifiy kanallar 2,6 2,1
Oila va farzand tarbiyasi hagidagi kanallar 7,7 8,6
Ayollar kanallari 10,7 10,5
Yoslar kanallari 583 6,3
Sport kanallari 12,8 13,2
Sayyohlik kanallari 4,2 3.2
Koéngilogar va hajviy kanallar 4,3 6,3
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Yasas joyi turi

Sahar Qisloq

Filmlar, seriallar va musiga kanallari 9.1 7,2
Pazandacgilik, rézgor va turmus tarzi hagidagi kanallar 8,2 10,0
Dékonlgr, kompaniyalar, brendlar va xizmat korsatis sohalari 74 62
kanallari ’ ’
E'lonlar, cegirmalar va reklama takliflari kanali 4,3 51
Obuna bélmaganman 54 6,7
Aytisim giyin 1,2 2,1

G.3 Telegramdan foydalanisdagi muammolar

Soérov istirokcilarining javoblari Telegram foydalanuvcilari, asosan, isongsiz axborot, bezor
giluvci reklama va spam, suningdek, firibgarlik xabarlari hamda keraksiz bildirisnomalarga dug
kelisini kérsatdi. Eng keng targalgan muammo isongsiz yoki teksirilmagan axborot bdlib, uni 35,1
foiz respondent gayd etgan. Bezor qiluv¢i reklama va spamni 31,6 foiz, haddan tasqari tez-tez
keladigan va e'tiborni calgituvgi bildirisnomalarni 26,9 foiz istirokci kdrsatgan. Yana 24,4 foiz
firibgarlik xabarlari va takliflariga, 23,2 foiz soxta internet-ddkonlar va sotuvcilarga dug kelgan.

Zararli fayllar, ilovalar yoki dasturlarni 20,5 foiz, soxta akkauntlar va avtomatlastirilgan
botlarni 13,1 foiz, akkauntni buzis yoki buzisga uriniglarni 9,7 foiz istirok¢i gayd etgan. Guruh yoki
kanallarga roziliksiz qosib qoyilisini 12,9 foiz respondent kérsatgan. Bundan tasqari, 9,4 foiz axborot
muallifi yoki dastlabki manbasini aniglasdagi giyingiliklarni, 8,0 foiz manipulyativ nasrlar va calgituvci
sarlavhalarni tilga olgan.

Erkaklar ayollarga nisbatan isongsiz yoki teksiriimagan axborotni (38,9% va 31,4%), bezor
giluvci reklama va spamni (34,2% va 29,1%), zararli fayl hamda dasturlarni (22,2% va 18,8%) koproq
gayd etgan. Ular akkauntni buzis yoki buzisga urinis (11,3% va 8,2%), soxta vakansiyalar, yutugli
dyinlar yoki investitsiya takliflari (10,3% va 7,6%) hagida ham birmunca kdproq xabar bergan.

Ayollar esa erkaklarga nisbatan guruh yoki kanallarga roziliksiz qésib qdyilisini (16,4% va
9,3%), soxta internet-ddkon va sotuvcilarni (24,2% va 22,2%), suningdek, kdp sonli xabarlar orasidan
kerakli axborotni topis qiyinligini (5,5% va 3,7%) kdproq qayd etgan.

Alohida ta’kidlas joizki, sdrov istirokgilarining 11,5 foizi sdnggi vaqtlarda sanab &tilgan
muammolarga du¢ kelmaganini bildirgan. Ayollar orasida bu kérsatkic 13,4%, erkaklarda 9,6%ni
taskil etdi.

Mass-media fondi - YIning Ozbekistondagi Delegatsiyasi - «ljtimoiy fikr» - Kontent tayyorlas markazi 214



G bolim. Telegram

Ozbekistonda mediaiste’mol - 2026

173-jadval Siz s6nggi vaqtlarda Telegramda ganday muammolarga dug¢ keldingiz?

(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

Umuman tanlov Jinsi
bdyica Erkaklar Ayollar

Manipulyatsiya qiluvci postlar va calgituvci 35,1 38,9 31.4
sarlavhalar
Mgalllfnl ygkl ‘agbqrotnlng asl manbasini 8,0 9.4 6.6
aniglasdagi qiyinciliklar
Kodp takrorlanuvci xabarlar va kdgirib bosislar 9.4 9.9 8,9
Kanallar soni koph.g‘l sababli axborot 19.5 21.0 18.0
yuklamasining ortisi
J.ud'a'tez—tez keladigan va calgitadigan 9.2 77 106
bildirisnomalar
Bezor qiluv¢i reklama va spam 26,9 26,6 27,2
Guruh yoki kanallarga istalmagan holda gdsilib 31,6 34,2 29.1
qolis
Firibgarlik xabarlari va takliflar 12,9 9.3 16,4
Soxta internet-ddkonlar va sotuvcilar 24,4 24,4 24,5
§oxta ya](ansiya'\lar,.yutuqli dyinlar yoki 23.2 222 24,2
investitsiya takliflari
F|§|ng h‘a.v'olalarl va gaxsga oid ma’lumotlarni 8.9 10.3 76
qolga kiritisga urinislar
Zararli fayllar, ilovalar yoki dasturlar 1,6 1,9 1,3
Akkauntni buzib kiris yoki buzisga uriniglar 20,5 22,2 18,8
Bosqa saxs nomidan soxta akkauntlar yaratis 9,7 11,3 8,2
§ax§ga oid‘r'n:a’lumotlarning roziliksiz sizib ¢iqisi 3,0 22 39
yoki targatilisi
Soxta akkauntlar va avtomatik botlar 1.4 1,7 1,1
Gur‘uhlar va izohlardagi haqoratlar, ta'qiblar 131 13,6 12,6
yoki tahdidlar
Kanallar va blogerlar postlaridagi yasirin 11 0.7 1.4
reklama
Bosqalarning materiallarini manbani

- . 1,3 1,3 1,3
korsatmasdan targatis
Képlab xz':\bfar‘lar‘qrasidan kerakli axborotni 0,7 0.2 11
topisdagi qiyinciliklar
Texnik uziliglar, sekin yuklanis yoki alogadagi 4.6 3.7 5,5
muammolar
Akkaun't,'guruh yoki kanalning ¢eklanisi yoki 5.6 5.4 58
bloklanisi
Bosqa 2,8 2,0 315
Dug kelmaganman 11,5 9,6 13,4
Aytisim giyin 4,1 4,0 4,2

*Respondentlar bestagaca javob variantini tanlasi mumkin edl.

Sorov istirokcilarining javoblari barca yos guruhlarida Telegramdan foydalanigning eng keng

targalgan muammolari isongsiz axborot, bezor qiluvci reklama va spam hamda firibgarlik xabarlari

ekanini kérsatdi. Biroq ayrim giyingiliklarning xususiyati yosga qarab farglanadi.
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Isongsiz yoki teksirilmagan axborotni 18—-24 yoslilar (38,7%) va 45-54 yoslilar (37,4%)
kdproq gayd etgan. 25-34 yoslilarda bu kérsatkic 36,0%, 35-44 yoslilarda 31,0%, 55 yos va undan
kattalarda 30,9%ni taskil etdi. Bezor qiluvgi reklama va spam 35-44 yoslilarni (36,4%) képroq
bezovta qgiladi; bosga yos guruhlarida usbu javob ulusi 28,7-31,2% oraligida. Firibgarlik xabarlari va
takliflariga barca yos guruhlarida séralganlarning taxminan toértdan biri dug kelgan: 55 yos va undan
kattalarda 21,9%dan 25-44 yoslilarda 25,7%gaca.

Bildirisnomalar va takroriy xabarlarga munosabatda yosga oid sezilarli farglar bor. Haddan
tasqari kdp va e’tiborni ¢algituvci bildirisnomalarni 18-24 yosli yoslar (32,0%) eng kdp gayd etgan,
55 yos va undan kattalarda esa bu korsatkic 20,2%ga pasaydi. Takroriy nasrlar va gayta e’lonlar 45—
54 yoslilarni (26,5%) bosga guruhlarga nisbatan kdproq bezovta giladi. Axborot muallifi yoki
dastlabki manbasini aniglagdagi giyinciliklarni ham yoslar kdproq kérsatgan: 18-24 yoslilarda 12,4%,
25-34 yoslilarda 11,0%, 55 yos va undan kattalarda 6,2%.

Ragamli xavfsizlik bilan bogliq javoblarda yanada yaqqol farglar kuzatiladi. Zararli fayl, ilova
yoki dasturlarni 18-24 yosli istirokcilarning 30,8 foizi qayd etgan. Bu kdrsatkic 25-34 yoslilarda
21,7%, 35-44 yoslilarda 21,1%, 45-54 yoslilarda 15,1%, 55 yos va undan kattalarda 9,6%ni taskil etdi.
Soxta akkaunt va avtomatlastirilgan botlarga dug kelisda ham éxsas tendensiya kuzatildi: 18-24
yoslilarda 16,9%, 25-34 yoslilarda 16,2%, 45 yosdan kattalarda esa 8,8%dan osmaydi. Akkauntni
buzis yoki buzisga urinisni yos istirokcilarning 13,5 foizi, 45-54 yoslilarning 5,9 foizi va 55 yos hamda
undan kattalarning 6,2 foizi gayd etgan.

Yos istirokgilar guruh yoki kanallarga roziliksiz qosib gdyilisini ham képroq gayd etisdi: 18-24
yoslilarda 17,7%, 55 yos va undan kattalarda 7,3%. Soxta internet-dékonlar va sotuvcilar 18-24
yoslilarda (26,3%) va 25-34 yoslilarda (24,3%) koproq xavotir uygotadi. Soxta vakansiya, yutugli &yin
va investitsiya takliflari 25-34 (12,9%) va 18-24 yoslilar (10,9%) tomonidan képroq qayd etilgan.
Natijalar yos istirokgilar turli ragamli xavflar va nomagbul faoliyatga dug kelis holatlari hagida
kdproq xabar berganini kdrsatdi. Sanab 6tilgan muammolarga dug kelmaganlar ulusi ham e’tiborga
loyiq: 18-24 yoslilarda 5,3%, 25-34 yoslilarda 7,0%, 35-54 yoslilarda taxminan 13%, 55 yos va undan
kattalarda 23%.

174-jadval Siz sénggi vaqtlarda Telegramda qanday muammolarga dug keldingiz?
(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

Yos guruhlari
55 yos va
undan

18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar
Manipulyatsiya qiluvgi postlar va galgituvci
sarlavhalar 38,7 36,0 31,0 37,4 30,9
Muallifni yoki axborotning asl manbasini
aniglasdagi giyingiliklar o &2 @2 71 79
Kop takrorlanuvci xabarlar va kégirib bosiglar 12,4 11,0 8.4 7,6 6,2
Kanallar soni kopligi sababli axborot 195 158 192 265 163

yuklamasining ortisi
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Yos guruhlari
55 yos va
undan
18-24 25-34 35-44 45-54 kattalar

Jyd'a.tez—tez keladigan va calgitadigan 83 99 88 88 107
bildirignomalar ’ ' ’ ’ ’
Bezor giluvci reklama va spam 32,0 26,5 253 28,6 20,2
Sg;lljlg ;(;c;l;;kanallarga istalmagan holda 312 30,1 36,4 30,7 28,7
Firibgarlik xabarlari va takliflar 17,7 14,7 9,6 13,4 7.3
Soxta internet-ddkonlar va sotuvgilar 24,8 25,7 25,7 23,1 21,9
Fi§ing h'a.v'olalari va gaxsga oid ma’lumotlarni 10.9 129 6.9 76 45
qdlga kiritisga urinislar ’ ’ ’ ’ ’
Zararli fayllar, ilovalar yoki dasturlar 4,5 0,7 0,8 0,8 0,6
Akkauntni buzib kiris yoki buzisga uriniglar 30,8 21,7 21,1 15,1 9,6
Bosqa saxs nomidan soxta akkauntlar yaratis 13,5 10,7 10,7 59 6,2
Saxsga oid ma’lumotlarning roziliksiz sizib 45 18 38 13 39

cigisi yoki targatilisi
Soxta akkauntlar va avtomatik botlar 3.4 1,1 0,8 0,4 1,1
Guruhlar va izohlardagi hagoratlar, ta'qgiblar

yoki tahdidlar 16,9 16,2 13,4 8.8 7.9
Kanallar va blogerlar postlaridagi yasirin

reklama 0,8 1,1 0,0 2,1 1,7
Bosqalarning materiallarini manbani

kérsatmasdan targatis 0.4 1.5 23 0,0 2,8

tKoplab xgb'z:\r'lar'(.)rasndan kerakli axborotni 0.4 0.7 0.0 0.8 17
opisdagi qiyingiliklar

Texnik uziliglar, sekin yuklanis yoki alogadagi 56 a4 46 42 39

muammolar ' ’ ’ ’ ’

Akkaunt, guruh yoki kanalning ¢eklanisi yoki

bloklanisi 6.8 5.1 6.1 42 56
Bosqga 3,8 33 3,8 2,1 0,0
Dug kelmaganman 53 7,0 13,0 13,4 23,0

Aytisim qjiyin 1,5 2,9 4.6 515} 73

*Respondentiar bestagaca javob variantini tanlasi mumkin edl.

Telegramdan foydalanisdagi muammolar mintaqalar kesimida farglanadi. Eng keng
targalgan muammo isongsiz yoki teksirilmagan axborot bélib golmoqgda. Usbu kdrsatkic
Qoraqalpogiston Respublikasida (47,8%), Surxondaryo (45,8%) va Namangan (40,2%) viloyatlarida
eng yuqori. Eng past ulus Toskent (23,3%), Qasgadaryo (27,8%) va Sirdaryo (29,5%) viloyatlarida
kuzatilgan. Bezor qiluv¢i reklama va spamni Telegram muammosi sifatida Fargona viloyati
respondentlari kdproq gayd etgan (38,3%). Suningdek, mazkur muammo Namangan va Samargand
viloyatlarida 36,8 foizdan qayd etilgan. Toskent viloyati va Toskent sahrida bu kdrsatki¢ 25,6%dan,
Qasgadaryo viloyatida 24,1%ni taskil etdi. Haddan tasqari tez-tez keladigan va e’tiborni ¢algituvci
bildirisnomalar Qoraqalpogiston Respublikasi (37,8%), Andijon (33,0%), Navoiy (33,7%) va Buxoro
(32,5%) viloyatlari istirokgilarini kdproq bezovta qiladi.
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Firibgarlik mazmunidagi xabarlar va takliflar Qoraqalpogiston Respublikasi (31,1%),
Samarqgand (28,7%), Fargona (27,7%) va Namangan (26,4%) viloyatlarida nisbatan kdproq gayd
etilgan. Surxondaryo viloyatida bu korsatkic 18,1%ni, Qasgadaryo viloyatida 19,0%ni taskil etgan.
Soxta internet-dokonlar va sotuvcilar Qoragalpogiston Respublikasi (50,0%), Jizzax (36,3%) va

Samarqand (32,2%) viloyatlaridagi foydalanuvcilarni kdproq tasvislantirgan.

Sanab &tilgan muammolarga dug kelmagan istirokgilar ulusi ham mintaqalar bdyica farq
giladi. Eng yuqgori korsatkiclar Xorazm (27,8%) va Namangan (24,1%) viloyatlarida qayd etilgan;
Qasqgadaryo viloyatida u 17,7%ni taskil etgan. Su bilan birga, Andijon viloyatida ugbu javobni
istirokgilarning 11,0 foizi, Buxoro viloyatida 7,2 foizi, Fargona viloyatida esa 6,4 foizi tanlagan.

175-jadval Siz s6nggi vaqtlarda Telegramda qanday muammolarga dug keldingiz?
(javob berganiar soniga nisbatan, %) (n=1215)

Yasas joyi turi

Sahar Qisloq
Manipulyatsiya giluvgi postlar va galgituvci sarlavhalar B 37,1
Muallifni yoki axborotning asl manbasini aniglagdagi
qiyingiliklar 80 79
Kop takrorlanuvci xabarlar va kdgirib bosislar 9.9 8,8
Kanallar soni kdpligi sababli axborot yuklamasining ortisi 18,1 21,1
Juda tez-tez keladigan va cal@itadigan bildirisnomalar 9.1 9.3
Bezor qiluv¢i reklama va spam 26,2 27.8
Guruh yoki kanallarga istalmagan holda gdsilib golis 28,0 35,7
Firibgarlik xabarlari va takliflar 11,6 14,4
Soxta internet-ddékonlar va sotuvcilar 22,6 26,5
Soxta vakansiyalar, yutugli dyinlar yoki investitsiya takliflari 22,3 24,3
Fi§iqg havolalari va saxsga oid ma’'lumotlarni gélga kiritisga 93 8.4
urinislar ’ ’
Zararli fayllar, ilovalar yoki dasturlar 1,9 1,2
Akkauntni buzib kiris yoki buzisga uriniglar 21,7 19,2
Bosqa saxs nomidan soxta akkauntlar yaratis 10,7 8,6
Saxsga oid ma'lumotlarning roziliksiz sizib ¢igisi yoki targatilisi 3,4 2,6
Soxta akkauntlar va avtomatik botlar 1,2 1,6
Guruhlar va izohlardagi haqgoratlar, ta’qgiblar yoki tahdidlar 13,2 13,0
Kanallar va blogerlar postlaridagi yasirin reklama 11 11
Bosqalarning materiallarini manbani kérsatmasdan tarqatis 11 1,6
Kdplab xabarlar orasidan kerakli axborotni topisdagi
qiyingiliklar 08 05
Texnik uziliglar, sekin yuklanis yoki alogadagi muammolar 4,5 4,7
Akkaunt, guruh yoki kanalning ¢eklanisi yoki bloklanisi 4,8 6,5
Bosqa 1,7 4,0
Dug kelmaganman 11,3 11,8
Aytisim giyin 3,6 4,7

*Respondentlar bestagaca javob variantini tanlasi mumkin edl.
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Yasas joyi turi kesimida har ikki guruh ugun eng keng targalgan muammo isongsiz yoki
teksirilmagan axborot hisoblanadi. Buni gisloq aholisining 37,1 foizi va saharliklarning 33,3 foizi qayd
etgan. Qisloq istirokgilari orasida bezor giluvci reklama va spamdan sikoyatlar (35,7% va 28%),
firibgarlik xabarlari va takliflari (26,5% va 22,6%) nisbatan kdproq ugraydi. Akkauntni buzis yoki
buzisga urinigni saharliklarning 10,7 foizi va gisloq aholisining 8,6 foizi qayd etgan. Sanab &tilgan
muammolarga dug¢ kelmaganlar ulusi deyarli bir xil: gisloq aholisida 11,8%, saharliklarda 11,3%.
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Tadqigot xulosalari

Mediaiste’molning umumiy tendensiyalari

1. Tadgiqot natijalari fugarolarning mamlakatdagi yangiliklarga muntazam (50,4%) va vaqti-
vaqti bilan (30,4%) qgizigis bildirisini kdrsatdi. Mamlakatdagi vogealar hagida axborot olisning
asosiy manbalari Telegram-kanallar (51,6%), televideniye (44,6%), ijtimoiy tarmoqglar (41,6%),
YouTube va videobloglar (31,3%), internet-nasrlar va yangiliklar saytlari (30,0%) hisoblanadi.
Usbu manbalarni tanlagda axborotning tezkor yetkazilisi (48,6%), manbaga bolgan isong
(31,3%), istalgan vaqgtda va istalgan joyda foydalanis imkoniyati (31%), axborot taqdim etis
saklining qulayligi (30,9%) hamda bepul foydalanis imkoniyati (24,1%) muhim ahamiyat kasb
etadi.

2. Sérov istirokgilari ucun Ozbekistondagi (56%), xalgaro (40%), mahalliy yoki viloyat
miqyosidagi (22%) voqgealar, davlat bosqaruvi va siyosat (21,7%), ta’lim va fan (20,7%),
sogligni saqglas (17,6%) mavzulari katta qizigis uygotisi aniglandi. Su bilan birga,
respondentlarni Ozbekistonga oid umummilliy axborot (69,2%), dunyo vogealari (51,2%), 6z
mahallasi (44,3%), viloyati (24,7%), suningdek, tumani va sahri (23,9%) hagidagi axborotlar
kdéproq qgizigtiradi.

3. Sorov istirokcilarining fikrica, ommaviy axborot vositalarida narx-navo, daromadlar, bandlik
va ijtimoiy qollab-quvvatlas (41,3%), aholining ehtiyojlari (40,6%), sogligni saglas (23%),
gonungilik va fugarolar huquglari (22%), davlat xizmatlari (18%), ta’lim va fan (16%), ekologiya
va atrof-muhit (13,6%) mavzulari bdyica axborotlar yetismaydi.

4. Tadgiqot natijalariga kdra, respondentlar axborot tagdim etis sakllari orasida yangiliklar
dasturlari (48,8%), gisga yangiliklar va dayjestlar (41,7%), kongilogar televizion kdrsatuvlar
(24,2%), qisqga videolar — rilslar (22%), batafsil tahliliy materiallar (21,5%), jonli efirlar (17,4%),
videoreportajlar (17,1%), oddiy insonlarning hayotiy hikoyalari (14,7%), hujjatli filmlar (14,1%),
intervyu va tok-soularni (12%) afzal koradi.
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10.

1.

12.

Sdrov natijalari axborot olisda davlat tili ustuvor &rin tutisini kdrsatdi. Respondentlarning

aksariyati OAV axborotlarini 6zbek tilida kirill yozuvida 6qisni afzal koradi (71,7%). Qariyb
yarmi 6zbek tilida lotin yozuvidagi axborotni tanlagan (49,8%). Rus tili ham axborot olisda
talab yuqgori bdlgan tillardan biri sifatida qayd etilgan (43,3%).

Tahlil Ozbekiston aholisining mamlakatda OAV rivojlanisidan qonigis darajasi umuman
olganda yuqgori ekanini korsatdi (65,3%). Respondentlar fikrica, OAV, avvalo, axborot beris va
ijtimoly jarayonlarga ta’sir kdrsatis vazifalarini bajaradi: aholini vogea-hodisalardan xabardor
qgiladi (52,7%), davlat islohotlari va tasabbuslarini yoritadi (25,1%), jamoatgilik fikrini
sakllantiradi (45%), davlat va fugarolar drtasida boglovci bégin vazifasini bajaradi, fugarolik
faolligi hamda huqugiy savodxonlikni osirisga xizmat giladi (31,6%).

Tadgiqotga kora, fugarolar eng kop isonadigan axborot manbalari televideniye (44,3%),
davlat organlarining rasmiy saytlari (17,3%), Telegram-kanallar (11,3%), internet-nasrlar va
yangiliklar saytlari (7,4%), ijtimoiy tarmoglar (6,7%), YouTube va videobloglar (5,4%)
hisoblanadi. Su bilan birga, respondentlarning 65,9 foizi mamlakat OAVga tdliq yoki gisman
isong bildirgan. Yos ortisi bilan televideniyega ison¢ darajasi 6sib bordi: 18—-24 yosdagilar
orasida 23,1 foizdan 55 yos va undan kattalar orasida 70,6 foizgacga. Aksinca, aksariyat
ragamli manbalarga ison¢ yos ulgaygani sari kamaydi.

Sdrov natijalariga kdra, istirokgilarning katta gismi isongsiz yoki calgituvgi axborotlarga juda
tez-tez (13,9%), yetarlica tez-tez (13,7%), ba'zan (33,7%) yoxud kamdan-kam (27,6%) dug
kelisini bildirgan. Respondentlar isongsiz va yolgon axborot targalisini kdproq YouTube va
videobloglar (50,1%), Telegram-kanallar (44%), ijtimoiy tarmoglar (38,4%), suningdek,
internet-nasrlar va yangiliklar saytlari bilan boglagan. Istirok¢ilarning 77,4 foizi OAVda yolgon
axborot targatganlik ugun jazoni kucaytiris zarur, deb hisoblaydi.

Tadgigotda Ozbekistonda sdz erkinligi va OAV mustaqiilligi darajasiga berilgan baholar,
asosan, ijobiy bdldi. Respondentlarning 49,7 foizi jurnalistlar 6z fikrini erkin ifoda etisi va
istalgan mavzuni yoritisi mumkinligini qayd etgan. Su bilan birga, 41,3 foizi jurnalistlarning
kasbiy faoliyatini amalga osirisi ugun yaratilgan saroitlarni téliq yetarli, deb baholagan.

Respondentlarning fikrica, OAV faoliyatidagi dolzarb muammolar gatoriga yolgon yangiliklar
tarqalisi (46,6%), xolislik va begarazlikning yetarli emasligi (33,1%), davlat organlari ogigligining
yetarli emasligi (30,6%), jurnalistlarning axborotdan foydalanis imkoniyatlari ceklanganligi
(27,4%), ularning kasbiy tayyorgarligi yetarli darajada emasligi (20,4%) hamda tahliliy
materiallar taqggilligi (20,3%) kiradi.

Sdrov natijalariga kdra, respondentlarning aksariyati davlat axborotning isongliligini nazorat
qilisi kerak, deb hisoblaydi (75,9%). Istirokgilarning 18,2 foizi esa OAV faoliyatini davlat
tomonidan tartibga solis xavfsizlik va axloq masalalari bilan gisman ¢eklanisi lozimligi tarafdori
bdldi.

OAV mustaqilligini osirisning asosiy ¢oralari sifatida respondentlar s6z erkinligining huquqiy
kafolatlarini mustahkamlas (56,5%), jurnalistlarning kasbiy tayyorgarligini kucaytiris (30,7%)
hamda ularning davlat organlari axborotlaridan foydalanis imkoniyatlarini kengaytirisni (27%)
kdrsatgan.
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Televideniye

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Tadqigot natijalariga kdra, sérov istirokgcilarining 67,5 foizi televizion kontent tomosa qiladi,
32,5 foizi esa qurilma va kontentdan foydalanis usulidan gat’i nazar televizion kanallarni
kérmaydi. Yos bdyica sezilarli farglar kuzatildi: televideniye tomosa qilis katta yos guruhlariga
kdproq xos, yoslar orasida esa televizion kontent iste’mol giladiganlar ulusi pastrog.

Sdérovga kora, is kunlari televideniye tomosa qilisning eng keng targalgan davomiyligi 30
daqgigadan ikki soatgaca, dam olis kunlarida esa bir soatdan ikki soatgaca bodlgan vagtni taskil
etadi. Sahar va qisloq aholisi kdrsatkiclari umuman dxsas bolsa-da, saharliklar orasida is
kunlari ikki soatdan, dam olis kunlarida esa ug¢ soatdan ortiq televideniye tomosa qiluvcilar
ulusi birmunca yuqgorirog.

Tadqigot televideniye tomosa qgilisning asosiy joyi uy ekanini kdrsatdi. Su bilan birga, yos
guruhlarda televizion kontentni kdrisning muqgobil usullari, jumladan, ydélda smartfon va
plansetlardan foydalanis nisbatan kdproq ucraydi. Demak, uy saroitida tomosa qilis yetakgi
orinni saglab golmoqda, yos istirokgilar esa turli qurilmalar va kontentga kirisning mugobil
usullaridan faolroq foydalanadi.

Tadqigot televizion kontentni tanlagning ikki usuli ustuvorligini anigladi: gizigarli kdérsatuv izlab
kanallarni almastiris va muayyan dasturni oldindan tanlas. Yos respondentlar internet orqali
alohida videosyujetlarga birmunca kdproq murojaat giladi, 35 yosdan kattalarda esa
kanallarni almastirib giziqarli kontentni mustaqiil izlasga moyillik yugoriroqg. Sunday qilib,
auditoriya qgizigarli kontentni tasodifiy izlag bilan dasturlarni magsadli tanlasni birgalikda
qollaydi; bu afzalliklar yosga garab farglanadi.

Milliy telekanallar aholining televizion afzalliklari tarkibida muhim érin tutisda davom
etmoqda. Eng kép tomosa qgilinadigan kanallar gatorida Milliy TV, O‘zbekiston 24, Zo'r TV va
Sevimli TV ajralib turadi. Bu davlat va nodavlat telekanallarga talab mavjudligini kérsatadi.
Afzalliklar jins va yosga bogliq: erkaklar sport kanallarini, ayollar esa Milliy TV va Sevimli TVni
kdproq tanlasdi. O‘zbekiston 24 katta yosli respondentlar orasida aynigsa keng tomosa
gilinadi. Natijalar milliy telekanallar ahamiyati saglanayotganini, biroq muayyan kanallarni
tanlasda ijtimoiy-demografik farglar mavjudligini kdrsatdi.

Tadgiqot natijalariga kdra, telekanal tanlasda dasturlar mazmuni asosiy mezon hisoblanadi;
auditoriyaning mavzuga oid afzalliklari esa jins va yosga qarab farglanadi. Sorov istirokgilari,
avvalo, dasturning qgizigarli mazmuni, yangiliklarning dolzarbligi va oilaviy tomosa qilis
imkoniyatiga e'tibor qaratadi. Yangiliklar erkaklar va ayollar orasida eng talabgir televizion
kontent turi bolib golmoqda. Erkaklar sport, axborot hamda tarixiy-madaniy dasturlarni,
ayollar esa oila va salomatlikka oid kdrsatuvlar, milliy film va seriallar, bolalar ugun kontentni
kdproq tanlaydi. Katta yosdagilarda ma'rifiy dasturlar va milliy kinematografiyaga qgiziqis
yuqgoriroq bolsa, yoslar axborotning isongcliligi, intervyu va munozaralarga képroq e'tibor
qaratadi.

Tadgiqgot natijalari O‘zbekiston 24 telekanali turli jins, yos va hudud guruhlarida ison¢ darajasi
bdyica yetakci orin tutisini kdrsatdi. Bosqa telekanallarga ison¢da hududiy va yosga oid
xususiyatlar mavjud: yoslar Zo‘r TV va Milliy TVni, katta yosdagilar O‘zbekiston va Mahallani
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nisbatan kdproq qayd etisdi. Mintagalar kesimida Samargand viloyatida Milliy TV,
Qoraqgalpogiston Respublikasida Yoshlar, Toskent viloyati va bosga ayrim Mintagalarda Zo'r
TV hamda Sevimli TV ajralib turadi. Umuman olganda, O‘zbekiston 24 ison¢ darajasi bdyica
eng mustahkam mavgeni saglab golgan.

20. Tadgiqot istirokgilari televizion kontentning asosiy muammolari sifatida kérsatuvlarning bir

21.

22.

xilligi va takrorlanisi, reklamalarning haddan tasqari kdpligi, milliy film va seriallar sifati bilan
boglig masalalarni kdrsatgan. Erkaklar gizigarli kontent, isoncli axborot, tahliliy dasturlar va
fikrlar xilma-xilligi yetismasligini kdproq qayd etisdi. Ayollar reklama, milliy film va seriallar,
bolalar va yoslarga moéljallangan kontentga e'tibor garatisdi. Qisloq aholisi televizion
dasturlarning sifati va xilma-xilligini, jumladan, ma’rifiy kdrsatuvlar va mintagalar hayotiga oid
kontentni yaxsilas zarurligini kdproq ta’kidladi.

Sunday qilib, televideniye sérov istirokcilari ugcun yangiliklar va qiziqarli dasturlar manbasi
sifatida 6z ahamiyatini saglab golmoqgda. Asosiy tendensiyalar gatoriga katta yos guruhlari
orasida televideniye tomosa qilisning keng targalganligi, uy saroitida tomosa gilisning
ustuvorligi, yangiliklarga talab yuqoriligi va O‘zbekiston 24 telekanaliga bildirilgan isong kiradi.
Su bilan birga, milliy film va seriallar sifatini osiris, ma'rifiy va bolalar dasturlarini rivojlantiris,
reklama hajmini kamaytirig, aholining dolzarb muammolarini kengroq yoritisga ehtiyoj
aniglandi.

Umuman olganda, tadgigot natijalari Ozbekistonda axborot sohasi va milliy televideniyeni
rivojlantiris bdyica amalga osirilayotgan siyosat televideniyening auditoriya ugun ahamiyati
saglanayotganida, milliy telekanallarga talab va ayrim axborot manbalariga ison¢ mavjudligida
&z ifodasini topayotganini kdrsatdi. Su bilan birga, sérov istirokgilarining afzalliklari televizion
kontent sifatini yanada osiris, dasturlar mavzularini xilma-xillastirig, milliy kinematografiyani
takomillastiris hamda aholining turli guruhlari axborot va madaniy ehtiyojlarini tdlaroq
inobatga olis zarurligini kdrsatadi.

Radio

23.

24,

25.

Tadgigot doirasida radio tinglas respondentlarning nisbatan kicik gismiga xos ekani, bu
borada jins va yos bdyica tafovutlar mavjudligi aniglandi. Umumiy tanlovda radio
tinglamaydiganlar ustunlik giladi — ularning ulusi 78,1 foizni tagkil etdi. Radiotinglovcilar esa
21,9 foizni taskil qildi. Erkaklar orasida radio tinglovgilar ulusi ayollarnikidan yugorirog. Eng
yugori korsatkic 35-44 yosdagilarda (26,9%), eng past kdrsatkic esa 18—24 yoslilar orasida
(16,7%) qayd etildi.

Radiotinglovc¢ilar orasida mediaiste’molning bir gator xususiyatlari aniglandi. 35-44 yos
guruhidagi respondentlarning 58,4 foizi radioni kuniga bir neca marta tinglaydi. Radio
tinglasning asosiy vaqti ertalabki soatlarga — 09:00gaca va 09:00dan 12:00gaca bdlgan
davrga togri keladi. 18:00dan 21:00gaca bdlgan kecki vagt ham salmoqli rin tutadi. 55 yos
va undan katta tinglovcilarning 51,7 foizi radioni ertalab tinglasni afzal kéradi.

Radio tinglaydigan sérov istirokgilari ugun asosiy tinglas joylari uy va avtomobil hisoblanadi.
Ayollarning 52,9 foizi, 55 yos va undan katta tinglov¢ilarning 68,2 foizi uyda radio tinglagni
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26.

27.

28.

tanlaydi. Avtomobilda radio tinglagni erkaklarning 49,7 foizi va 25-44 yosli istirokcilar kdproq
qayd etgan. Suningdek, respondentlarning 41,4 foizi uy islari davomida, 30,7 foizi dam olis
vaqgtida radioni yogadi. Kontentni gabul gilis usuli bdyica tanlangan dasturlarni diggat bilan
tinglas ustuvor (42,1%). Biroq 21,4 foiz alohida ruknlarni kuzatisni, 18,8 foiz esa qiziqarli dastur
izlab radiostansiyalarni almastirigni afzal koradi.

Sorov istirokcilarining javoblari asosan bir necta radiostansiya atrofida jamlangan bolsa-da,
ularga bdlgan talab jins va yosga qarab farglanadi. Umumiy tanlovda respondentlarning 38,2
foizi eng kdp Vodiy Sadosi radiostansiyasini tinglaydi. Yoshlar radiostansiyasi ayollarning 37,2
foizi va 55 yosdan katta tinglovcilarning 48,3 foizi orasida ajralib turadi. O‘zbekiston 24
radiostansiyasi 18—24 yosli respondentlar tomonidan ham tilga olingan. Mahalla
radiostansiyasi ham eng kdp qayd etilganlar qatoriga kiradi, aynigsa ayollar (34,5%) va 55 yos
va undan kattalar (44,8%) orasida.

Radiostansiya tanlasning asosiy sabablari musigiy format (radio tinglovg¢ilarning 64,4 foizi),
sevimli qosiq va ijrogilarning tez-tez yangrasi (38,5%), yangiliklarning dolzarbligi (42,7%) va
isongli axborot tagdim etilisi (26,2%) bilan bogliq. 18-24 yosli respondentlarning 74,5 foizida
musiqiy formatga qizigis aynigsa yuqori. Katta yos guruhlari vakillari esa dolzarb yangiliklarni
(53,4%) va sevimliijrogilar gosiglarining muntazam yangrasini (50,0%) kdprog gayd etadi.

Umuman olganda, tadqgigot radio sérov istirokgilarining mediaiste’molida nisbatan ¢eklangan
orin tutisini korsatdi: aksariyat respondentlar radiostansiya va radiodasturlarni tinglamaydii.
Radiodan foydalanuvcilar orasida tinglas asosan kundalik vaziyatlar — uyda bdlis,
avtomobilda harakatlanis va rézgor islarini bajaris bilan boglig. Eng xos vaqt oraligi ertalabki
soatlar, radiostansiya tanlagning asosiy sabablari esa musigiy format va dasturlarning, su
jumladan yangiliklar hamda axborotning mazmunidir.

Bosma va onlayn-matbuot

29.

Tadqigot natijalaridan ma’lum bélisica, respondentlarning aksariyati bosma va onlayn-
matbuotni 6gimaydi (71,7%). Usbu axborot manbalaridan foydalanuvgilar ulusi 28,3 foizni
taskil etdi. Ular orasida 38,8 foiz faqat elektron formatni, 32,6 foiz bosma formatni afzal
kéradi, 28,6 foiz esa har ikkisidan foydalanadi. Demak, bosma va onlayn-matbuot aholini
nisbatan kamroq gamrab oladi. Su bilan birga, matbuot équvcilari orasida elektron format
birmunca ustun bdlib, bosma va onlayn-nasrlarni tanlas yosga qgarab farglanadi.

30. Sérov natijalariga kéra, matbuot 6qiydigan istirokgilarning aksariyati unga har kuni murojaat

qiladi (55,9%): 34,8 foizi kuniga bir nega marta, 21,1 foizi kuniga bir marta. Is kunlari
oéquvcilarning 71,9 foizi matbuotga bir soatdan ortiq bélmagan vaqt ajratadi. Dam olis kunlari
bir soatdan ikki soatgaca dquvcilar ulusi 18,8 foizdan 26,1 foizgaga osadi. Asosiy 0qis joyi uy
(80,5%), eng kdp qayd etilgan vaqgt esa 18:00-21:00 (35,6%) va 21:00-24:00 (31,8%)
oraliglaridir. Bosma nasrlar asosan kiosk va dokonlardan xarid qilinadi (42,6%) yoki obuna
orqgali olinadi (32%). Onlayn-matbuotga kiris ugcun mobil ilovalar (58%), Telegram-kanallar
(37,2%), nasrlar saytlari (31,6%) va ijtimoiy tarmoglardan (31,2%) foydalaniladi. Usbu natijalar
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31.

32.

33.

matbuot dquvcilari unga, asosan, uy saroitida, kecki vaqtlarda muntazam murojaat qiligini
kdrsatadi; axborot olis usullari nagr formatiga garab farglanadi.

Tadgigotga kéra, matbuot équvcilari Ozbekiston yangiliklari (57,4%), xalgaro yangiliklar
(43,4%), ta’lim va fan (34,3%), salomatlik va tibbiyot (27,3%), siyosat va davlat organlari
faoliyati (24,8%) hagidagi materiallarga kdproq qiziqadi. Erkaklarni mamlakat yangiliklari va
siyosat, ayollarni esa salomatlik, ta’lim va oila mavzulari kdproq qizigtiradi. Bosma nasrlar
orasida «Xalq so‘zi» (38,9%), «Yangi O‘zbekiston» (37,7%) va «Mahalla» (28,7%), onlayn-
nasrlar orasida Kun.uz (74,7%), Daryo.uz (43,5%) va Qalampir.uz (36,8%) eng talabgir
hisoblanadi. Sunday qilib, istirokgilarning tematik afzalliklari, asosan, mamlakat va dunyo
vogealari, ta’lim va sogligni saglas masalalari atrofida jamlangan; ayrim mavzularga qizigis jins
va yosga qarab farglanadi.

Tadgigot natijalariga kdra, bosma va onlayn-nasrlarni tanlagning asosiy sabablari
vogealarning xolis yoritilisi (50,4%) va €’lon gilinadigan axborotga isong (50,1%) hisoblanadi.
Respondentlar yangiliklarning tezkor e’lon qilinisi (30,3%), bayonning tusunarli va
hammabopligi (24,6%), materiallar saxsiy qizigislarga mosligi (22,1%), foydali amaliy ma’lumot
mavjudligi (19%) va turlica nugtai nazarlarning taqdim etilisini (17,3%) ham gayd etgan.
Demak, matbuotni tanlagsda axborotning xolisligi, isoncliligi, 6z vagtida yetkazilisi va
tusunarliligi birinci darajali ahamiyat kasb etadi.

Tadgiqotga kora, dquvcilar bosma va onlayn-matbuotda dolzarb jamoatcilik muammolarini
ocigq muhokama qilis (31,8%), xolis va ison¢li yangiliklar (30,1%), cuqur tahliliy magolalar
(29,1%), oddiy fugarolar muammolari hagidagi materiallar (24,3%), jurnalistik suristiruvlar
(20,6%) va faktlarni teksirisga oid nasrlar (20,1%) yetismasligini kdproq qayd etgan. Matbuot
faoliyatini yaxsilagning asosiy yonalislari sifatida vogealarni yanada xolis va har tomonlama
yoritis (43,1%), aholi muammolari va ehtiyojlariga képroq e'tibor garatis (34,6%), yangiliklarni
tezkor e’lon qilis (31,6%) hamda turlica fikr va nugtai nazarlarni taqdim etis (20,3%)
kdrsatilgan. Natijalar dquvcilarning xolis va sifatli axborotga, jamoatcilik muammolarini cuqur
yoritisga va kundalik hayot bilan bogliq materiallarga ehtiyoji borligini kdrsatadi.

ljtimoiy tarmoqlar

34. Tadgiqot natijalari sbrov istirokcilarining aksariyati ijtimoiy tarmoglardan foydalanigini

35.

korsatdi (64,8%), 35,2 foizi esa ulardan foydalanmaydi. Eng yuqori ulus 18—-24 yosli yoslar
(84%) va 25-34 yosli respondentlar (77,5%) orasida kuzatilgan. Yos uldayisi bilan mazkur
kdrsatkic pasaydi va 55 yos hamda undan kattalar orasida 38,4 foizni taskil etdi. Mintaqalar
kesimida ijtimoiy tarmoglar foydalanuvgilari ulusi Andijon (88,1%), Xorazm (82%) va
Samargand (80,2%) viloyatlarida eng yugori. Demak, ijtimoiy tarmoglardan foydalanis
respondentlarning képciligi orasida keng tarqalgan, eng sezilarli farglar esa yos va yasas
hududi bilan bogliq.

Sérov natijalariga kdra, foydalanuvcilar orasida eng ommabop ijtimoiy tarmoq Instagram
(92,7%) hisoblanadi; Facebook (28,2%) va TikTok (14,2%)dan anca kam foydalaniladi.
Respondentlarning 87,2 foizi eng kép foydalanadigan ijtimoiy tarmoq sifatida Instagramni
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36.

37.

38.

kdrsatgan. Tarmoq tanlasning asosiy sabablari gizigarli kontent mavjudligi (49,9%),
garindoslar va déstlar bilan muloqot (44,2%), yangiliklarni tez bilib olis imkoniyati (40,7%) va
interfeys qulayligi (30,9%) hisoblanadi. Natijalar sérovda gatnasgan foydalanuvcilar orasida
Instagram ustunligini va tarmoq tanlasda nasrlar mazmuni, mulogot hamda tezkor axborot
olis imkoniyati hal giluv¢i ahamiyatga egaligini korsatadi.

Tadqigot ijtimoiy tarmoglardan foydalanis ¢astotasi yugori ekanini anigladi.
Foydalanuvcilarning 81,3 foizi ularga kuniga bir neca marta, yana 13,4 foizi kuniga bir marta
murojaat giladi. Odatdagi is kuni ijtimoiy tarmoglarda eng kép 6tkaziladigan vaqt 30
dagigadan bir soatgaca (30,4%) va bir soatdan ikki soatgaca (25,9%). Dam olis kunlari ularda
u¢ soat yoki undan ortiq vaqt dtkazadiganlar ulusi 8,9 foizdan 21,3 foizgaca ortdi. ljtimoiy
tarmoglardan asosan 21:00-24:00 (50,8%) va 18:00-21:00 (40%) oraligida, kdproq uyda
(75%) foydalaniladi. Demak, aksariyat foydalanuvgilar ijtimoiy tarmoglarga har kuni bir neca
marta, asosan, kecki vaqgtlarda murojaat qiladi; dam olis kunlari foydalanis davomiyligi ortadi.

Tadqigotga kdra, ijtimoiy tarmoglardan foydalanigning asosiy maqgsadlari gizigtirgan
yangiliklarni olis (62,5%) va garindoslar hamda dostlar bilan mulogot qilis (57,3%) hisoblanadi.
Suningdek, ulardan ta’lim olis (38,4%), kongilogar maqgsadlarda (35,7%), foto va videolar koris
(32,3%), is va kasbiy rivojlanis (27,4%) ucun ham foydalaniladi. Eng keng tarqalgan foydalanis
usullari zarur axborotni magsadli izlag (61,9%) va yangiliklar tasmasini kérigsdan (51%) iborat.
Aksariyat sorov istirokgilari qarindoslar, dostlar va tanislar (68%), hamkasblar, kursdoslar va
sinfdoslar (40,5%), suningdek, yangiliklar saytlari hamda bosga axborot resurslari
akkauntlariga (23,9%) obuna boélgan. Ma’'lumotlar ijtimoiy tarmoglar, avvalo, axborot olis va
mulogotni davom ettirig, suningdek, ta’lim, kdngilogar va kasbiy magsadlar ugun gdllanisini
kdrsatadi.

Tadqigot natijalariga kdra, foydalanuvcilar ijtimoiy tarmoglarda isoncli va teksirilgan
yangiliklar (37,5%), vogealarning xolis yoritilisi (31,6%), cuqur tahliliy materiallar (24,5%) hamda
murakkab voqgealar va dolzarb masalalarni sodda tilda tusuntiris (17,9%) yetismasligini kdproq
gayd etgan. Sénggi vaqtlarda dug kelingan eng keng tarqalgan muammolar — isongsiz
yangiliklar va yolgon axborot (48,7%), firibgarlik va pul undirisga urinislar (34%), bezor giluvci
reklama (31,9%), subhali havolalar va zararli fayllar (24,9%), akkauntlarni buzisga urinislar
(24,2%). Demak, tadqiqot foydalanuvgilarning isongli va xolis axborotga ehtiyojini, suningdek,
yolgon ma’lumotlar tarqalisi, firibgarlik va ragamli xavfsizlik bilan bogliq muammolar
mavjudligini kdrsatdi.

Telegram

39.

Telegram sorov istirokcilarining kundalik axborot hayotida sezilarli 6rin egallaydi.
Respondentlarning aksariyati platformadan kuniga bir neca marta foydalanadi (85,3%).
Foydalanisning eng kop targalgan vaqti — kecki soatlar: 18:00-21:00 (43,3%) va 21:00-24:00
(41,9%). Asosiy foydalanis joyi uy bdlib golmoqgda (72,0%). Umuman olganda, javoblar
Telegramdan, jumladan, yangiliklar olis va kundalik mulogot ugun muntazam foydalanilisini
kdrsatadi.
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40. Asosiy axborot gizigislari Ozbekiston yangiliklari, ta’lim hamda jamiyat ucun ahamiyatli
ma’lumotlar bilan bogliq. Respondentlarning 55,2 foizi Ozbekiston yangiliklari kanallariga, 27,1
foizi xalqaro yangiliklar, 22,4 foizi maktablar, universitetlar va dquv markazlari, 21,2 foizi
mahalliy hokimiyat organlari va mahalla kanallariga obuna bélgan. Kanallarni tanlas jins va
yosga qarab farglanadi: ayollar ta'lim, tibbiyot va oila mavzularini, erkaklar esa xalqaro
yangiliklar, sport, biznes va rasmiy axborot resurslarini kdproq gayd etisdi.

41. Telegramdan foydalanisda eng kdp ucraydigan muammolar axborot isoncliligi, reklama va
firibgarlik bilan boglig. Istirokgilarning 35,1 foizi isongsiz yoki teksirilmagan axborotlarni, 31,6
foizi bezor qgiluvci reklama va spamni, 26,9 foizi haddan tasqgari kdp bildirigsnomalarni gayd
etgan. Firibgarlik xabarlari va takliflariga 24,4 foiz, soxta internet-dékonlar va sotuvcilarga
23,2 foiz dug kelgan. Sunday qilib, istirokgilar ugun axborot mazmunining sifati va ragamli
resurslardan xavfsiz foydalanis bilan bogliq qiyinciliklar dolzarbdir.

42. Telegramdan foydalanis tajribasi yos, jins, yasas joyi turi va mintagaga qarab farglanadi.
Yoslar zararli fayllar, soxta akkauntlar va guruhlarga roziliksiz qosib qdyis holatlari hagida
koproq xabar berisdi. Erkaklar isongsiz axborot va ayrim ragamli xavflarni, ayollar esa
guruhlarga roziliksiz qdsilis hamda soxta internet-dékonlarni birmunca képroq qayd etisdi.
Qisloq aholisi reklama spami va firibgarlik xabarlarini kdproq tilga olgan. Mintaqaviy farglar
ham mavjud: masalan, ison¢siz axborot Qoraqgalpogiston Respublikasi va Surxondaryo
viloyatida, bezor qiluvci reklama esa Fargona, Namangan va Samarqgand viloyatlarida aynigsa
kdp gayd etilgan.

43. Olingan natijalar axborotni tanqidiy gabul qilis va ragamli xavfsizlik kdnikmalarini rivojlantiris
muhimligini kdrsatadi. Isongsiz nasrlar, reklama spami, firibgarlik xabarlari va soxta sotuvcilar
keng targalganini inobatga olib, dastlabki manbalarni teksiris, manipulyativ kontentni farglas,
havolalarga 6tis va saxsiy ma’lumotlarni tagdim etisda ehtiyotkor bdlis dolzarb ahamiyat kasb
etadi. Su bilan birga, istirokgilarning 11,5 foizi sanab &tilgan muammolarga dug kelmaganini,
4,1 foizi esa javob berisga giynalganini bildirgan. Binobarin, ragamli savodxonlikni osiris cora-
tadbirlarini eng keng targalgan xavflarga yonaltiris va turli yos hamda mintagaviy
guruhlarning tajribasidagi tafovutlarni hisobga olis magsadga muvofiqdir.
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